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Oz

200071i y1llara girisle birlikte teknolojinin gelismesi ve ¢evrimici medyanin hayatimiza dahil olmasiyla pazarlama ve
reklamcilik stratejileri yaratici/gerilla reklamcilik kapsaminda biiyiik bir ivme kazanmis olup, miisteriyi etkilemek
ve algisini yonetmek adina reklam firmalar: tarafindan ¢ilgin fikirlerle kampanyalar yiiriitiilmeye baglanmistir.
Ozellikle havaliman reklamcilig; miisteriye essiz bir atmosfer sunuldugu ve s6z konusu ortamda yolcularin genel
anlamda pozitif duygularla bulunduklar1 géz 6niine almarak en ¢ok tercih edilen ve kazang saglanan alanlardan
birisi olmaya baslamistir. Terminal ii ve terminale gelir iken kullanilan giizergah {izerinde sunulan reklam uygu-
lamalar1 biiyiik ilgi gormekte ve firmalarin marka degerlerinin artmasinda 6nem arz etmektedir. Bu ¢alismanin
amaci, diinya genelinde havalimanlarinda yapilan gesitli hava tarafi (airside) uygulamalarindan hareketle Ttirki-
ye’de bulunan havalimanlarindaki uygun arazileri belirlemek ve buralarda yapilabilecek reklamcilik uygulamalari
ile ilgili onerilerde bulunarak literatiire katki saglamaktir. Calismada yazili kaynaklarin ve gorsellerin arastirilmasi
yontemi kullanilmis, bu dogrultuda cesitli uluslararasi havalimanlarinda kullanilan hava tarafi reklamcilik 6rnek-
lerine dair gorseller bir araya getirilmistir. Ardindan, Tiirkiye'deki havalimanlarindaki reklama uygun arazilerin
kusbakisi fotograflar tizerinden bu arazilerde ne gibi reklamcilik uygulamalar yapilabilecegi {izerine tartisilmigtir.
Sonug olarak Tiirkiye’de bulunan bir¢ok havalimaninin, firmalarin rahatlikla reklam faaliyetlerini diizenleyebile-
cekleri olanaklara sahip oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Havalimanlari, Reklamcilik, Hava tarafi, i@letmecﬂik, Reklam

Citation/Atif: ACAR, M. C. (2023). Toplum 5.0 ve kamu hizmeti: Tiirkiye havalimanlarinda hava tarafi reklamcilik uygulamalar: Uluslararas:
havalimanlarindan 6rnekler ve Tiirkiye havalimanlari olanaklari. Journal of Original Studies. 4(1), 27-33, DOI: 10.47243/j0s.2027

@ ® Bu ¢alisma, Creative Commons Atif 4.0 Uluslararast
Corresponding Author/ Sorumlu Yazar: Lisanst ile lisanslanmustir.
Mehmet Cemil Acar This work is licensed under a Creative Commons

E-mail: cemilacar@hotmail.com Attribution 4.0 International License.



https://orcid.org/0000-0001-6966-2983

Acar

Abstract

With the development of technology and the inclusion of online media in our lives with the entry of the 2000s, mar-
keting and advertising strategies have gained great momentum within the scope of creative/guerrilla advertising,
and advertising companies have started to run campaigns with crazy ideas in order to influence the customer and
manage their perception. Especially airport advertising; It has become one of the most preferred and profitable
areas, considering that a unique atmosphere is offered to the customers and that the passengers generally feel
positive in this environment. Advertising applications presented inside the terminal and on the route used while
arriving at the terminal attract great attention and are important in increasing the brand values of the companies.
The aim of this study is to contribute to the literature by determining the suitable lands at the airports in Turkey
and making suggestions about the advertising practices that can be made at airports in Turkey, based on various
airside applications at airports around the world. In the study, the method of researching written sources and vi-
suals was used, and in this direction, images of airside advertising examples used in various international airports
were brought together. Then, it has been discussed what kind of advertising practices can be done on these lands
through bird’s-eye photographs of the lands suitable for advertisements at the airports in Turkey. As a result, it has
been determined that many airports in Turkey have opportunities for companies to easily organize their adverti-

sing activities.

Keywords: Airports, Advertising, Airside, Business, Advertising

1. GIRIS

Bir yolcunun ucaga binecegi havalimani termi-
nalinde girisi ve varis noktasindaki havaliman
terminalinden ¢ikisina degin uzanan siirecin
tamamu reklamcilik faaliyetleri igin degerlidir.
Havalimani terminalleri, yarattig1 farkli atmos-
fer nedeniyle reklamcilik faaliyetleri agisindan
biiyiik bir 6nem arz etmektedir (Baron ve Wass,
1996). Iletisim alaninda degerlendirildigi zaman
ise havalimanlar1 i¢in, genel anlamda bir {ilke-
ye ya da gehre giden yolcularin ilk ve son izle-
nimleri edindikleri yerlerdir denebilir (Kazda
ve Caves 2000). Havalimanlarinda kullanilan
reklamcilik uygulamalari, ugus saatini bekleyen
yolcular ve beraberindekilerin kap1 (gate) agilis
zamanina kadar vakit gecirmeye mecbur bu-
lunduklar1 bir alan olmalar1 sebebiyle, firmalar
agisindan yaklasildiginda, potansiyel mdiisteri-
lere ulagsmanin en avantajli yollarindan biridir.
Yolcularin havalimanlarinda bulunmalarmin
asil amacindan bagimsiz gerceklesen aligveris
eylemlerini firmalar agisindan en olumlu sekilde
yonlendirmek igin bir¢ok yontem denenmistir.
Bu amacla firmalar tarafindan, disaridaki miiste-
ri ile havalimani miisterisini ayiran beklemenin
meydana getirdigi can sikintisin1 azalticr alter-
natifler gelistirilmektedir (Graham, 2014). Bahsi
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gecen kitle havaalanindan gelir elde eden islet-
meler i¢in 6nem arz eder (Omar ve Kent, 2001;
Crawford ve Melewar, 2003). Bu kitleye ulasmak
amactyla, havalimanlarinin i¢cinde bulunan alan-
larda bir¢ok reklamcilik faaliyeti ytiriitiilmekte-
dir. Bununla beraber, yolcular ucaga bindikleri
zaman reklam olanag1 kalmadigini 6ne stirmek,
hava tarafinda (air side) bulunan potansiyel
miisterilere ulasmanin da yolunu kapatmak an-
lamina gelmektedir. Halbuki ugagin havalanisi,
gokytiziinde bulundugu siire ve inisi esnasinda
reklamcilik uygulamalar: icin bir¢ok avantaj da
bulunmaktadir.

Ugus deneyimi esnasinda yolcular varis nokta-
sia ulasilincaya kadar bircok farkli noktadan
gecerler. Bu sirada yerytiziinii yukaridan izleme
olanagma da sahip olurlar. Yolcularin ugus dene-
yimleri esnasinda gokytiiziinden gordiikleri bog
araziler, ugaklarin inigleri ve kalkislar1 esnasinda
gordiikleri hangar catilari, bina yiizeyleri, apron-
lar vb. alanlar1 kesfeden isletmeler buralara rek-
lam vermenin avantajlarindan faydalanmakta-
dirlar. Insanlar giindelik yasamda birgok reklam
iceren mesaj ile karsilasirlar ve bu asir1 yiikleme
esnasinda firmalarin hedef kitleye ulasmasi, rek-
lamlarm fark edilirligi git gide zorlagmaktadir.
Bu nedenle her gegen giin yeni ve degisik rek-
lam yoOntemlerine duyulan ihtiya¢ artmaktadir
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(Yildirim, 2016). Iste bu noktada hava tarafi rek-
lamlarinin en énemli avantajlarindan biri ortaya
cikar; diger reklam mesajlarindan ayirt edilebilir
bir alanda konumlanigi. S6z konusu alanlarda
yapilan reklamlar agik hava reklamcilig1 iginde
degerlendirilmektedir.

Reklamcilik faaliyetleri konusunda, hava ta-
rafinda bulunan kigiler tarafindan goriinecek
bolgelerde yapilan uygulamalar agisindan bir
degerlendirme yapilirsa, yaratict uygulamalarla
akilda kalicilik ve biiyiik kitlelere ulasarak ama-
ca ulasma politikalar1 kapsaminda bu bolgeler-
deki uygulamalarin ¢ok biiyiik oranda ilgi gor-
diigii soylenebilir. Bircok potansiyel miisterinin
ayni anda ayni yere bakmasini saglayan bu tiir
reklamlar vasitasiyla firma ya da tiriin hakkinda
hem kisiler arasi iletisim es zamanli olarak sag-
lanmis olmakta, hem de akilda kalicilik oraninin
artmasi saglanmaktadir. Diinyada bir¢ok hava-
limaninda bu konuda oldukga ¢arpict 6rneklere
rastlanmaktadir. Tiirkiye’de bulunan havaliman-
larinda bu tiir reklamcilik uygulamalarinin yete-
rince kullanilmamasi firmalar agisindan 6nemli
bir kayip anlamina gelmektedir.

2. HAVALIMANLARI HAVA TARAFI
REKLAMCILIK UYGULAMASI CE-
SITLERI

Hali hazirda bir¢ok uluslararasi havalimaninda
kullanilmakta olan hava tarafi reklamcilik uygu-
lamalarini su sekilde siralayabiliriz;

1. Havalimaninin hava tarafina bakan camlarina
yapilan reklam uygulamalar.

2. Ugaga gegiste kullanilan yolcu kopriilerinin
icinde ve disinda yapilan reklam uygulamalari.

3. Kortiklere giydirme ya da billboard/levha sek-
linde yapilan uygulamalar.

4. Ucaklara yapilan reklam giydirmeleri.

5. Hava tarafinda bulunan hangar ve binalarin
ylizeylerine ve catilarina yapilan reklam uygu-
lamalar.

6. Havaliman etrafinda ve ugagin rotasi iizerin-
de bulunan bolgelerdeki arazilerde yapilan arazi
giydirme/peyzaj/boyama seklinde yapilan uygu-
lamalar.

7. Ugak ig¢inden goriilebilecek kadar dev boyutta
yapilan billboard reklam uygulamalari.

3. ULUSLARARASI HAVALIMANLA-
RINDA HAVA TARAFI UYGULAMA-
LARINDAN ORNEKLER

Hava tarafi reklamcilik uygulamalari, bir¢ok ha-
valimaninda firmalarin tercihleri dogrultusunda
kullanilagelmektedir. Firmalarin bu tiir uygula-
malar1 segme sebeplerinin basinda sansasyonel
olmalar1 ve bu sayede genis insan kitlelerinin
dikkatini cezbetmeleri geldigini sdylemek yanlis
bir ifade olmayacaktir. Bu uygulamalar arasinda
en ¢ok kullanilanlar su sekilde listelenebilir:

1. Arazi giydirme / peyzaj / boyama uygulama-
lart

2. D1s cephe giydirme / billboard / dijital pano /
kayar reklam uygulamalar1

3. Koprii / koriik giydirme / pano uygulamalar:
4. Ucak giydirme uygulamasi

5. Hangar / bina giydirme / ¢at1 reklam uygula-
malar1

6. Hava trafik kontrol kulesi reklam uygulama-
lar1

3.1. Arazi giydirme / peyzaj / boyama reklam
uygulamalar

Bu tiir reklam uygulamalarinda kullanilmak
tizere firmalar olabildigince genis arazilere ihti-
yag¢ duyarlar. Ucaklarin inis ve kalkis yonlerine
gore belirlenecek havalimani arazisi igindeki
acik alanlar kullanilabilecegi gibi, havalimani
yakinlarindaki ya da giizergah tizerindeki genis
alanlar da tercih edilebilir. Golf sahalari, tarim
arazileri, stadyumlar ya da ¢6llerin kullanildig:
bir¢ok 6rnek mevcuttur. Arazi giydirme ile ya-
pilan reklamcilik ¢alismalarinda, gesitli mater-
yaller (karo, fayans, tugla vb.) kullanilarak arazi
tizerine reklami yapilan firmanin logosu, slogan
ve Uriin ya da hizmetlerine yonelik metinler ile
gorseller islenir. Peyzaj uygulamalarinda cesitli
ziraat trtinleri kullanilarak peyzaj ¢alismasi ya-
pilarak yine ayrmi sekilde slogan veya logo gibi
gorsellerin zemin {izerine islenmesi saglanir.
Renklerine gore bitkiler ya da dogal materyalle-
rin kullanilmas: sonucu elde edilen reklamcilik
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uygulamalar1 peyzaj calismasi tiiriine girmek-
tedir. Boyama ile yapilan ¢alismalarda ise arazi
iizerindeki tag ve kayalarin hatta tepelerin ve
toprak Kkitlelerinin iizerine uygun boya malze-
mesi ile istenilen gorseller islenir. Yukarida bah-
si gecen ¢alismalardan en dikkat ¢ekenlerden bir
kismi su sekildedir:

¢ Euro 2008 futbol sampiyonasi amaciyla Vi-
yana'y1 ziyaret eden turistlerin ilgisini cekmek
amactyla Betfair.com isimli site peyzaj reklam
uygulamas1 yapmugtir. Tam dort ay siiresince
faal halde bulunan reklamda; bugday, pamuk ve
kadife ¢icegi bitkileri ile elli futbol sahas1 biiyiik-
liiglinde bir alana “No.1 for football. And still
growing” (Futbol’'un 1 numarasi. Ve hala biiyii-
mekte) yazmaktaydi. Betfair.com sitesine ait bu
reklam, diinyanin en biiyiik reklam: unvani ile
Guinness Rekorlar Kitabi'na girmeyi basarmis-
tir.

**loettfaly oo

Goriintii 1. (“betfair.com, 2012)

e 2011 Wimbledon turnuvasi igin Ingiltere’de
Street Advertising Services tarafindan Gillette
isimli tiras bigag: iireticisi firma igin arazi bo-
yama reklam uygulamas: yapildi. SAS, 70m x
50m’lik bir rugby sahasina Roger Federer’in yii-
ziinlin bir resmini ¢izdi. Yiiz, lazer yonlendirme-
li robotlar, 3.000 litre boya ve endiistriyel boya
puskiirtiiciiler ile araziye islendi. Tamamlandi-
ginda, Federerin sakalinin ¢izimi igin 1000 litre-
den fazla tiras kopiigii kullanilmisti. Gorseldeki
Federer’in sakali, “diinyanin en biiyiik tirasim
yaratmak icin bir ¢im bigme makinesiyle tiras
edildi.
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Gériintii 2. (“gillette.com, 2011”)

3.2. D1s cephe giydirme / billboard / dijital pano
/ kayar reklam uygulamalar

Dis cephe giydirme, billboard, dijital pano ve
kayar reklam uygulamalari; havalimani binasi-
nin ya da havaliman gibi biiyiik alan kaplayan
binalarin cephelerinin ugaklarin kalkisi, inisi ya
da ugus esnasinda yolcularin dikkatlerini ¢cekebi-
lecek stratejik noktalarda uygulanir. Hedef kitle
tizerinde marka bilinirligi ve marka hatirlama
agisindan dogrudan etkinligi bulunan billboard
reklamlarmin diger reklam alanlarma gore gok
daha uygun fiyath olmasma karsin daha fazla
etkin oldugu genel kabul goriir (Giirbtiiz,2009).
Dis cephe giydirme ise yapilarin bosta kalan
duvarlar1 veya cam yiizeylerine yapilan reklam
cesididir. Kullanilmayan biiyiik boyutlardaki
bina duvarlarmin reklamlarla degerlendirilmesi
kent estetigi agisindan sehir goriintiisiine pozitif
deger katmaktadir (Ugur, 2017). Ozellikle ulus-
lararasi firmalar tarafindan sikc¢a tercih edilen bu
uygulamalar gesitli varyanslarla uygulama alarn
bulmustur. Yukarida bahsi gegen ¢alismalardan
en dikkat ¢ekenlerden bir kismi su sekildedir:

e Paramount / Dreamworks, “TRANSFOR-
MERS: Revenge of the Fallen” adli aksiyon fil-
minin tanitim1 amaciyla Luxor Las Vegas oteli-
nin tiim bir cephesini kapsayan, bugiine kadarki
diinyanin en biiyiik bina kaplamasini uygula-
mak tiizere SkyTag isimli reklamcilik firmasin
gorevlendirdi. Luxor'un devasa piramidi tizerin-
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de ugus esnasinda yolcular tarafindan kolaylikla
goriilebilecek bir dis cephe giydirme ¢alismasina

imza attilar.

Goriintii 3. (Luxor, 2012)

e Tirk Havayollar1 tarafindan Kuzay Kibris
Tirk Cumhuriyeti'nde bulunan Ercan Havali-
mani i¢in hazirlatilan dis cephe kaplama reklam
calismast.
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Goriintii 4. (THY, 2012)
3.3. Ucak giydirme uygulamalar1

Ozellikle uluslararas: firmalar ve havayolu fir-
malar: tarafindan ugaklarin dis ytizeyinin kap-
lanmas: yoluyla yapilan reklam g¢aligmalar: ol-
dukga popiiler uygulamalardir. Bu uygulamalar
yolcularin ugaklara transferi esnasinda ilgilerini
cekmek tizere tasarlanmistir.

* Bir uluslararas: havayolu sirketi olan JetBlue,
2018 yilinda Porto Riko'nun rengi olan mavi ile
boyadig1 ucagina Bluericua ismini verdi. Porto
Rico’nun kiiltiirel sembolleri olan domino oyu-
nu ve ucurtma figiirleri de ugagin kaplamasinda
dikkat ¢eken ayrintilardandar.

Gériintii 5. (Jet Blue, 2019)

* Tayvan'in en biiyiik havayolu sirketlerinden
Eva Air, 2020 yilinda Koronaviriis salgiminda ug-
may1 0zleyenlere ii¢ saatlik tilke turu yaptirmak
tizere bir ucagimi Hello Kitty figiirleri ile kaplada.

Gériintii 6. (Eva Air, 2020)
3.4. Hangar / bina catis1 giydirme uygulamalar1

Ugus esnasinda goriilebilecek genis bina catilari-
nin reklam veren firmalarin iiriin, hizmet ya da
logolari ile kaplanmas: seklinde yapilan reklam
uygulamalaridir. Bu tiirde yapilan reklamcilik
orneklerinden bazilar1 sunlardir:

e FlybBy Ads isimli reklamcilik firmasi, kendi
reklamini yapmak amaciyla Atlanta Georgia'da
bulunan devasa bir binanin ¢atisin1 FlyBy Ads’in
amblemi ile kapladz.

4
oY

Goriintii 7. (FlyBy Ads, t.y.)

¢ Easy Jet isimli havayolu firmasmin Londra Lu-
ton Havalimani i¢in yaptirdig: ¢at1 reklama.
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Goriintii 8. (Easy Jet, t.y.)

3.6. Hava trafik kontrol kulesi reklam uygula-
malar1

Hava trafik kontrol kuleleri (kule), ugaklarin
inis ve kalkis hareketlerini yonlendirmek {izere
gozlem yapilan merkezlerdir. Bu binalar yiiksek
irtifada bulunan kule bigimli yapilardir ve firma-
larin reklamlarinin ugaklarin inis ve kalkiglari
esnasinda ugakta bulunan yolcular tarafindan
goriilebilecekleri yerlerde bulunurlar. Ornegin
Sixt isimli arag kiralama sirketinin Miinih Hava-
limani i¢in tasarlanan kule giydirme uygulamasi
asagidaki gibidir.

Gériintii 9. (Sixt, t.y.)

4. TURKIYE'DE BULUNAN HAVALI-
MANLARINDA HAVA TARAFI REK-
LAMCILIGINA OLANAK SAGLA-
YAN ARAZILER

Yukarida verilen 6rneklerin uygulanma alanlari-
na yonelik Tiirkiye’de de girisimler olmas: duru-
munda oldukga yaratict ve faydali uygulamala-
rin ¢ikacag diisiiniilmektedir. Ozellikle reklam
uygulamalari agisindan Kamu Ozel Sektor Is
Birligi kapsaminda isletilen havalimanlarinda ve
uluslararasi trafige acik Devlet Hava Meydanlar:
Isletmesi (DHMI) tarafindan isletilen havaliman-
larinda s6z konusu uygulamalarin yapilabilece-
gi alanlar/araziler tespit edilebilir ve bu konuda
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gelir arttirict uygulamalarin DHMI'ye ve dolay-
I1 yoldan hazinemize aktarimi saglanabilir. Bu
kapsamda bazi havalimanlarinda s6z konusu
uygulamalarin yapilabilecegi noktalari tespit et-
meye yonelik yapilan ¢alisma sonrasi asagidaki
varsayimlar belirlenmistir. Ozellikle arazi pey-
zaj/giydirme/boyama uygulamalarinda mania
kriterleri agisindan sikint1 yaratilmayacak olmasi
bu uygulamalarin hayata gegirilmesinde biiytiik
kolaylik saglayacaktur.

5. SONUC

Bu calismada, diinya genelinde taninirlig olan
uluslararasi firmalarin havalimani arazileri, ¢ev-
re araziler, hangar catilari, biiyiik binalarin dis
cepheleri vb. alanlarda uyguladiklar1 reklamci-
lik faaliyetleri gesitli ornekler {izerinden incelen-
mistir. Incelenen 6rneklere dair gorseller kulla-
nilarak ¢alismanin amaci olan (ve uygulamaya
gecirilmesi arzu edilen), Tiirkiye'de bulunan
havalimanlarinin ¢evre arazilerinin kugbakisi
goriintiileri iizerinden buralarda ne gibi uygula-
malarin yapilabilecegine dair bir fikir olusturul-
maya calisilmistir. Havalimani reklamciliginin
gerek terminal i¢i gerek hava tarafi uygulamala-
rinin firmalar agisindan énemli kazanimlara yol
actig1 bilinmektedir. Firma tanmirhigr ve marka
degeri olusturmada genis kitlelere hitap eden
carpict / akilda kalici reklamecilik uygulamala-
r1 her daim geleneksel reklamciliktan bir adim
once olmustur.

Calismada bahsi gegen Ornekler ve Tiirkiye'de
bulunan havalimanlarindaki arazi olanaklar
tizerinden yapilacak degerlendirmeler ile firma-
lara bu alanlarda hayata gegirebilecekleri reklam
faaliyetleri agisindan yardimci olmak ve litera-
tiire havalimani reklamcilifina dair katki sagla-
mak amaglamistir. Calisma sonunda elde edilen
bulgulara gore Tiirkiye’de bir¢ok havalimanu, et-
rafinda bulunan genis araziler dolayisiyla hava
tarafindan goriilebilecek reklam uygulamalar
igin uygun olanaklara sahiptir. DHMI tarafindan
sahip olunan ya da tarim arazisi durumunda bu-
lunan bu arazilerin reklam faaliyetlerinde kulla-
nilmast atil durumda bulunan bu arazilere kul-
lanim degeri kazandirilmas: agisindan da énem
tasimaktadir.
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