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THE STRUGGLE OF THE TWO FEMALE CHARACTERS, ELLEN &
MAY AGAINST SOCIETY, “THE AGE OF INNOCENCE”- EDITH
WHARTHON

Albana CEKREZI
"Hena E Plote" Beder University, ALBANIA

ABSTRACT

The Age of innocence, Edith Wharton’s best-known novel introduces to the reader an open view of the
New York society in the late 19th century. The two main female characters Ellen and May represent two
different struggles of the individual, in this case women against this old-fashioned world. This study will
mainly focus on the continuous confrontation of these women towards society. May was raised up to be
the obedient daughter and wife, whereas Ellen shows signs of intellectual freedom. This paper reveals the
struggle of May and Ellen who represent the obedience of an innocent Edith Wharton and the awakening
of a mature author and woman. Qualitative research used in this study, based on literary books and
different articles aims to give a clear image and a deep analysis of the novel’s two female characters and
their difficulties to overcome the rough society. The end of the paper transmits the message that the female
characters, as Edith herself failed to be happy in their arranged marriages, affected by the old- fashioned
society.

Key words: Struggle , Women, Society, E. Wharton
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INTRODUCTION

Women throughout history have attracted the attention of playwrights, poets and
novelists. They have been attributed the qualities of a goddess and on the other hand have been
suppressed. Edith Wharton, a female writer of the late 19"century, the first woman to win a
Pulitzer Prize, examines the way women were treated by society in the novel 'The age of
innocence’. Edith Wharton, herself an aristocrat, writer and woman tries to give a detailed
description of how community strives to fabricate obedient daughters and wives. This society
acts as a whole tribe which regulates relationships, guides marriages and tests the outfits through
unwritten rules. “In reality they all lived in a kind of hieroglyphic world, where the real thing was
never said or done or even thought, but only represented by a set of arbitrary signs.” (Wharton,
1986). Both genders are being supposed to obey to these regulations but women are the ones who
suffer the hypocrisy of their fathers, husbands and community in general. E. Wharton s war is
represented by two characters: May, the well-disciplined one who fights a silent war and Ellen,
the rebellious and astute of the family.

1. THE OLD-FASHIONED AND JUDGMENTAL NY SOCIETY
1.1 The Suffocating NY Society

In the novel "The Age of innocence’ the author Edith Wharton presents a wide picture of
upper-class New-York society in the late 19"century.The story is presented through references to
the families and their activities as tribal. The society is facing a transition between the Victorian
Age and WWI and it is seen throughout the book as a single, terrifying tribe which sets trends
and makes rules. It is highly judgmental and never forgets the personal past of its members. Any
hint of scandal could affect the entire family. Marriages are arranged and there is no freedom of
choice.

The Age of Innocence builds a sustained comparison between New York City in the
1880s and such ancient civilizations as Pompeii or Troy (Trumpener & Nyce, 1988).Despite the
century they were living in, the behaviors and attitudes of the New York high society were
primitive and similar to the ancient people of Pompeii or Troy.

1.2 The Monotonous Lifestyle

The book is opened with the scene at the Opera that almost everyone in good society
attends. This is a place where the local people parade to see and to be seen, to judge and to be
judged. It is here where the latest gossip is spread and the people are judged for what they wear.
Individuals should have acceptable tastes in fashion and manner. An unusual dress might indicate
lack of taste and of moral values. Firstly, E. Wharton considers and uses the character of Larry
Lefferts as "the foremost authority on form'. Another description from Wharton is given through
the Silverton Jackson. He is seen as an archivist from whom one can learn the history of every
family. Not only does he know all the marital relationships, he also spreads every family's
scandals. This character is the first one that vitalizes the event, where everything is so predictable
and boring. Rituals are performed in the same way: families do came late, they sit with the same
sex in boxes and carriages wait for them at the entrance. Wharton is very accurate in her
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knowledge of the building, the seating order, and the patrons' behavior. Because members of old
New York society use the Academy of Music as a marriage market to reproduce their class and
facilitate marriages within their ranks, they seat debutantes modestly near the rear of boxes
(Cliffsnotes.com, 2017).

1.3 Characters Trying To Survive

Edith Wharton uses the scene at the Opera to reveal the main characters. Newland Archer
is a lawyer and aristocrat. He catches view of his fiancée May and dreams on how his life to her
will be. All this monotony will be broken by the entrance of May's cousin, Countess Ellen
Olenska. She returns to America after thinking of divorcing "her husband, a corrupt Polish count"
(Strout 1990). The countess shocks the New York aristocracy not only with her presence at a
public place like the opera, but also with her carefree manners and revealing clothes. Rumors that
she is guilty of adultery and that she will get divorced from the count spread all over. In this
delicate moment Newland Archer decides to go and sit near his fiancée May and her guilty
cousin Ellen as a sign of support for the family.

There are individuals like Larry Lefferts and Silverton Jackson who communicate to the
public the latest gossip. These characters are used by the author to restrain individual's actions.
Then the entrance of the free-spirited Ellen Olenska causes great outrage. It seems that this
character shows signs of independence, something not acceptable and not welcomed. The NY
society tries to suffocate this character, similarly as the other ones, by imposing strict and
ridiculous rules and dogmas. Ellen Olenska's participation at the opera shows the desire of an
excluded women to be part of the society again. Newland Archer reveals firstly to himself and to
others his intentions of deliberating women and himself from the asphyxiating and ridiculous
hypocrisy and human isolation. For Wharton, the lives of her characters, as well as her own life,
are portioned off into moments that pulse with felicity and fraternity, but these moments always
end, leaving the character, as well as the author, herself, with an acute awareness of the condition
of human isolation (Cahir,1999).“The real loneliness is living among all these kind people who
only ask one to pretend!” (Wharton, 1985).

2. THE OBEDIENT MAY AND THE UNCONVENTIONAL ELLEN

In a society full of rules and norms, we are presented to two different female characters.
May is Archer’s fiancée and then his wife. She is the perfect result of what a hypocritical society
can do to an individual. She is beautiful, delicate but with an innocent mind. May was raised up
to be an obeying daughter and wife .She had to accept rules ,to obey to her parents and not to
question anything .She was programmed to perform only one thing ‘obedience’. May had all the
qualities that a man of the 19" century New York might want to look for in a young woman. She
was beautiful, aristocratic and fashionable.

Her movements through the book seem to be planned and programmed by others. Her
character resembles a silhouette .Her actions are mostly missing as she continuously agrees on
everything without showing the slightest desire to be free or to oppose inequality. May may be
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timid, but she is determined to marry her fiancé and uses all the power of New York society to
bring him to heel (McCrum, 2017).

"It was that of a slim young woman, a little less tall than May Welland , with brown hair
growing in close curls about her temples and held in place by a narrow band of diamonds. The
suggestion of this headdress, which gave her what was then called a "Josephine look," was
carried out in the cut of the dark blue velvet gown rather theatrically caught up under her bosom
by a girdle with a large old-fashioned clasp.”” (Wharton,1985)

On the other hand, Ellen represents all what is opposite to May. She makes the difference
from the clothes she wears, which are revealing, to her continuous presence in public. Ellen
wants to break some rules and deliberate herself from an unhappy marriage .Having suffered a
betrayal, she is in search of liberty, inner peace and then happiness. Mrs. Olenska is considered to
be a failure of what the society has prescribed for her. She wants to break rules by leaving her
husband because the Count has betrayed her. She says she wants Newland Archer to help her
understand New York society, but she’s already making him look at it differently (Greider,
2017). Ellen is given as a vivid character who expresses her thoughts openly. Ellen will respect
the stability of May's and Newland's life and will refuse to get in an affair with him ( Strout ,
1990).

3. THE SILENT AND NOISY CONFRONTATION OF WHARTON
REPRESENTED BY MAY AND ELLEN

E. Wharton was born into a strongly controlled society, where women were discouraged
from achieving anything. They were considered inferior to men and with the only duty to be
obedient daughters and wives. E. Wharton was born as the third child of a wealthy New York
family.

Wharton was raised up in a very comfortable environment. No money was lacking to her
and she could travel around the world. By virtue of inherited income of Edith's father, who was
never obliged to work, they lived very conveniently (Wolff, 1977).

In the first years of her life she was the obedient daughter and the females she saw around
were either her relatives or the servants. The first ones were sitting all day, whereas the second
ones were serving them. No roles requiring an intellectual or mental process was assigned to
them. This was the environment where Edith Wharton grew up. She silently observed her family
and the community around her. Just like May she stood in the background of life waiting for
others to take decisions for her. In this period of her life Edith Wharton, just like the young and
immature May lets others around her decide. She remains silent and observant. The men of the
family are the ones who take decisions. They arrange journeys, balls and control money.

There is a sign of awakening when she tries to let her thoughts free and she writes poems
at the age of 16. This sign of arousal will be underestimated by family members. "She got very
little encouragement and support to read and none at all to write" (Salmi, 1991). In this period of
her life, Wharton’s continuous attempts of awakening fail with the acceptance of social codes and
rules. Similarly to May, she accepts an engagement at an early age. She was engaged to a man
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she dated for two years, but she ended the engagement before the wedding. Edith Wharton, here
an immature and innocent May, obeys again to what the society has programmed for her.

Later she married Edward Wharton who was 12 years older than her. They were very
incompatible as a couple. Edward was an attractive and kind gentleman, but did not share the
artistic and intellectual interest of Edith’s. *"Their relationship was not happy: "... Teddy was not
a literary man. Like Edith's father, he was a man with no vocation ..."(Salmi, 1991).

This period of Edith's life can be related to Ellen Olenska. They were both trapped in bad
relationships. Ellen tries to get divorced from the Polish Count. There is a continuous attempt
from members of society who try to convince and also force Ellen not to divorce as this will
bring scandal to her family. Ellen’s continuous struggle to find happiness, similarly to Edith,
encounters the ferocious assault of society.

4. THE LOST BATTLE

Edith lost her battle as May. The obedient daughter could not let herself free. The
immature child could not find a way to develop herself into a more secure and intellectual person.
Edith lost her battle even as Ellen when the circumstances forced her to surrender and give up her
love for Archer.

Edith lost her battle even as Edith, when an attempt to break the marital relationship
ended up in a divorce. The effort to find true love will be simply an affair. These characters force
themselves continuously into a path where obstacles come from the people they love most:
fathers, husbands and even their mothers and aunts. They all contribute to the rules and
restrictions imposed to the individual by the tribe called society.

CONCLUSION

Living in a man's world seems to have been difficult for both the author Edith and her
female characters: May and Ellen. The continuous struggle to express themselves and the cruel
strive of the society to limit their independence appears to be present throughout the novel. It is a
battle that produces victims on both sides. Females are wounded in their desperate desire for
liberty, independence and happiness. May was raised up to be victimized, continuously obeying
to others and not really having the ability to even think of how it is to be free and happy. Ellen
was victimized when she lost the ability to let herself free from an unhappy marriage. Edith
surrendered to find a way and have a happy marriage. On the other side, a society dominated by
man is lost in despair, suffocated by hypocrisy and pretense. Thus, it loses its battle to maintain
balances in offering equal rights and possibilities to their daughters and wives. Loneliness,
unhappiness and insincerity are what win in the end.
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KKTC OZELINDE HALKLA ILiSKIiLER VE REKLAMDA YARATICI
VE INOVATIF YAKLASIMLAR
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Dog¢. Dr. Elif Asut}e TUNCA
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OZET

Teknoloji alanindaki yogun ve karmasik degisimi géz oniinde bulundurdugumuzda tarihin 21. yiizyih
teknoloji Otesi ¢ag olarak yazacagina hi¢ siiphe yok gibi gériiniiyor. Ozellikle iletisim teknolojilerinin
gecirdigi degisime baktigimizda 19.yiizyilin icadi olan telefonun 2 yiizyil icerisinde geldigi boyutta;
dijital aglarin etkisiyle; sadece sesin aktarimini degil gériintiiniin, bilginin ama daha da onemlisi
‘etkilegimin’ simirlarini ‘zaman-mekan-kisi bagimsiz’; ‘mobil’ (cepte tasinir) hale getirdigine bizzat
tanik olmakta, bu degisimi bugiin hep birlikte yasamaktayiz.

Teknolojinin hayatimiza getirdigi degisime baktigimizda bu degisimin yenilik yaratan degisim
oldugunu rahatlikla soyleyebiliriz.

o«

Latince innovatus 'tan tiireyen ve dilimize “yenilik”, “yenilesim” olarak gegen inovasyon kavrami da,
“veni olma durumu, degisen kosullara uyabilmek icin toplumsal, kiiltiirel ve yonetimsel ortamlarda
veni yontemlerin kullanilmaya baslanmast” (TDK) anlamina gelmektedir.

Bu tamim agisindan degerlendirdigimizde daha ¢ok bir siirecin pargast olarak goriinen inovasyon
kavrami ile olduk¢a yakin anlam tastyan bir diger kavram ise yaraticuik kavramidir. “Yaratmak,
dogurmak, olusturmak, meydana getirmek” (TDK) anlamlarina gelen yaraticulik kavrami ise; tanimi
geregi ‘kisisel, kisiye ait ve bilissel’ bir siirecin parc¢asi olarak algilanabilmektedir.

Yaraticilik ve inovasyon kavramlart her bilim dalinda, degisim ve gelisim ¢ergevesinde etkili olurken,
iletisim teknolojilerinin yogun etkisi altinda kalan, bu sayede hem cografik hem de zihinsel simirlar
ortadan kaldiran, bir yandan da gerek ‘halkla iligkilerin yaraticilik gerektiren ozelligine vurgu yapan’
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tammunda gerekse islevselligini ortaya koyan dogasinda olmak iizere halkla iliskiler ve reklam gibi
alanlarda ¢ok daha fazla kendini gostermektedir.

Bu ¢alisma ile konu, ambargo ve izolasyon altinda olan ve hukuki olarak taminmayan Kuzey Kibris
Tiirk Cumhuriyeti’nde halkla iligkiler ve reklam alaminda; ozellikle dijital ortam ozelinde yiiriitiilen
yaratici ve inovatif yaklasima ornek teskil edebilecek ve son zamanlarda sosyal medyada oldukc¢a ilgi
goren bir reklam filmi 6zelinde ele alip degerlendirilecektir.

Anahtar kelimeler: Yaraticilik, inovasyon, KKTC, halkla iliskiler, reklam, Diinya Otomotiv

CREATIVE AND INNOVATIVE APPROACHES IN PUBLIC
RELATIONS AND ADVERTISEMENT BASED ON THE STRUCTURE
OF TRNC

ABSTRACT

There is no doubt that history will record 21st century as an era beyond technology when the intense
and complex changes in the field of technology are taken into consideration. Specifically, when we
look at the changes that have occurred in the communication technologies, we do witness as well as
experience the change altogether that the place of mobile phones that are the invention of 21st century
do not only transfer voice but also turn images, information and more significantly ‘limits of the
communication’ regardless ‘timeplace-person’ into mobile objects that can be carried in people’s
pockets.

1t can easily be said that this change can create a very big change when we look at what technology
has brought into our lives.

The concept of innovation that is derived from the Latin word innovates entered into our language as
“Innovation” which means ‘‘state of being new, starting to use new methods in societal, cultural and
administrative settings in order to be able to cope with changing conditions” (TLI).

When it is evaluated from the perspective of this definition, the concept of creativity seems to be very
close to the concept of innovation which more gives the impression of being part of a process.
However, the concept of creativity which means “to create, to give birth, to form” (TLI) can be
perceived as part of a “personal, belong to a person and cognitive” process.

As the concepts of creativity and innovation are influential within the frame of change and
development in almost every discipline, they more manifest themselves in the fields of public relations
and advertising that are heavily under the impression of communication technologies which manage
to remove geographical as well as cognitive limitations away.

Therefore, what have been discussed above will be evaluated by dealing with the example of creative
and innovative approaches that is carried out particularly in social media in the field of public
relations and advertising in Turkish Republic of Northern Cyprus that is under embargo and isolation
and not recognized legally.

Key words: Creativity, innovation, TRNC, public relations, advertisement, Diinya automotive
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1. GIRiS
Teknolojik gelisimler bugiin sadece iiretim siirecini etkilemekle kalmamakta 6zellikle
iletisim teknolojilerinde kaydedilen gelismeler isletmelerin reklam, halkla iligkiler gibi
irtin/hizmet tutundurma faaliyetlerine de yansimakta, isletmelerin paydaslariyla kurdugu

iletisime yeni boyut ve ortam eklemektedir. Bu baglamda bugiiniin en 6nemli inovatif iletisim
ortamini sosyal medya da denilen dijital ortamlar olugturmaktadir.

Bilgisayar ve internet tabanli iletisim ortamlar1 olan dijital platformlar iletisimi, zaman
— mekan — kisi bagimsiz ve mobilize hale doniistiirmiis bulunmaktadir. Bugiin rekabetin
ulusal siirlar1 da asarak uluslar arasi platformlara kaydig1 noktada isletmeler dijital ortamlari
kendilerine farklilik yaratan ve smir Otesine ulagsmalarina imkan taniyan bir ortam olarak
degerlendirmekte ve paydaslariyla iletisimi bu platformlar iizerinden de yiiriitmektedirler.

Bu noktada; dijital ortamlar iizerinden segenekler de ¢esitlilik kaydetmektedir.
Facebook, twitter, youTube, bloglar basta olmak {izere “arama motoru reklamciligindan e-
posta gdnderimine kadar bir¢ok dijital kanal” (Gokaliler, 2015: 299) isletmelerin paydaslarina
ulasma ve siire sinirlamasi da olmaksizin interaktif iletisim kurmalarina olanak tanimaktadir.
Bu sayede isletmeler {irlin ve hizmetleri ve bu iiriin ve hizmetlerin fonksiyonlar ile ilgili
goriis ve Onerileri, sikayetleri aninda takip edip alabilmekte, iistelik de bu geri doniistimleri
diisiik maliyetlerle gergeklestirebilmektedirler.

2. INOVASYON KAVRAMI UZERINE

Latince innovatus’tan tiireyen ve dilimize “yenilik”, “yenilesim” olarak gecen
inovasyon, “yeni olma durumu, degisen kosullara uyabilmek icin toplumsal, kiiltiirel ve
yonetimsel ortamlarda yeni yontemlerin kullanilmaya baglanmasi” (TDK online sozliik)
anlamina gelmektedir.

Porter’a gore inovasyan (1990) hem teknolojide yeni gelismeler hem de isleri daha iyi
yapan yeni yontemler ya da yollar saglamak ve triin degisimleriyle, siire¢ degisimleriyle,
pazarlamaya yeni yaklasimlarla, yeni dagitim sekilleriyle ve yeni kapsam kavramlariyla
aciklanabilir (Kelesoglu ve Kalayci, 2017: 76).

Schumpeter inovasyon kavramini dar ve genis olmak iizere iki anlamda ifade
etmektedir. Dar anlamda inovasyonu “yeni bir iiretim fonksiyonu gelistirmek™, genis anlamda
ise “yeni bir {iriin icat etmek, yeni bir iiretim yontemi gelistirmek, yeni bir Pazar kurmak,
hammadde ya da yar1 mamul madde temini i¢in yeni kaynaklar gelistirmek ve yeni bir
organizasyon olusturmak gibi faaliyetleri kapsamak™ (Schumpeter’den aktaran Isik ve Kiling,
2012: 15) olarak tanimlamaktadir.

Schumpeter’in genis anlamiyla ele aldig1 yeni bir tiretim yontemi gelistirmek seklinde
ifade ettigi inovasyon tanimi1 Marxt ve Hacklin’in taniminda da karsimiza ¢ikmaktadir. Marxt
ve Hacklin’in taniminda inovasyon (2005: 415) “toplumsal, kiiltiirel ve idari ortamda yeni
yontemlerin kullanilmaya baslanmasi” olarak ac¢iklama bulmaktadir.

Inovasyon kavramin ilk kullanimina iktisat alaninda rastlamaktayiz. “Deger tasiyan
yenilik” (Kelesoglu ve Kalayci, 2017: 73) olarak yer bulan inovasyon, “kiiresel problemlerin
¢oziilmesine yardim eden, yeni iiretim teknikleri gelistiren, verimliligi artirict hizmetleri
gelistiren, yeni istihdam olanaklar1 saglayan, yurttaglarin yasam kalitelerini arttiran, yeni
teknolojileri ve yeni iriinleri beraberinde getiren ve bu ozellikleriyle ekonomik biiylime
stirecine ciddi katkilar saglayan onemli bir faktdrdiir (Shqipe ve Ramadani, 2010, aktaran,
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(Kelesoglu ve Kalayci, 2017: 73). Uzkurt’un ifadesiyle; “toplumlarin, bireylerin yasam
standartlarina ve sosyal refaha da olumlu katkilar yapmaktadir” (Uzkurt, 2008’den aktaran
(Kelesoglu ve Kalayci, 2017: 73).

Yani, makro ¢ercevede ele alinisiyla inovasyon kavraminin, toplumlarin gelisimine
katki koyan, yeni teknolojilerin gelisimine ve bagli olarak yeni iirlinlerin ortaya ¢ikmasina
imkan saglayan bir nevi ‘arag’ olma niteliine vurgu yapilmaktadir. Nitekim Drucker (1985:
30) de inovasyon kavramini bu 6zelligiyle yani farklilik yaratmak i¢in kullanilan bir arag
olarak ifade etmektedir.

Inovasyon konusundaki arastirmalar, iilkelerin inovasyon performanslarindaki artisin
ekonomik ve toplumsal kalkinma, refah ve gelisme i¢in anahtar rol oynadigini; bilgi
ekonomisine gec¢is i¢in en Onemli itici giic oldugunu; etkin inovasyon politikalarina ve
sistemlerine sahip {lilkelerin gelismislik yarisinda hizla ilerlediklerini, inovasyon sayesinde
esitsizlikler de dahil olmak iizere pek ¢ok toplumsal sorunun iistesinden gelmeyi
basardiklarini agikca ortaya koymaktadir (Kelesoglu ve Kalayci1 (2017: 73)

Kavrami, toplumsal ya da kiiresel boyuta katkilar1 yani makro ¢ergevenin yanisira
mikro a¢idan da degerlendirmek elbette ki miimkiin. Nitekim, “yenilik (inovasyon), yenilik
faaliyetleri, yenilik¢i firma gibi temel yenilik kavramlarini sistematik bir bigcimde tanimlayan
Oslo Kilavuzu” 2005 (Oslo Kilavuzu 2005, 10.10.2017), kavrami mikro yani isletme
cerceveli de degerlendirmistir.

OECD ve Avrupa Komisyonu tarafindan hazirlanan Oslo Kilavuzu’nda inovasyon
isletmelerin kendi iglerindeki uygulamalarinda, isyerinin organizasyonunda ya da isletmenin
dis iligkilerinde yeni veya Onemli Olgiide iyilestirilmis bir {irlin ya da siirecin, yeni bir
pazarlama ydnteminin veya yeni bir ogranizasyonel yontemin uygulanmasi seklinde yer
bulmaktadir (Oslo Kilavuzu 2005, Kus, 2013: 7-13, Kelesoglu ve Kalayci, 2017: 76).

Bu noktada kavrami isletmelerin artan rekabet kosullarina bagl olarak varliklarini
stirdlirebilmelerinin temel kriteri olarak gérmekteyiz. Yani isletmelerin ‘inovatif diistinmeleri’
ve ‘inovatif davranmalari’ giiniimiiziin keskin rekabet sartlart igerisinde ayakta
kalabilmelerinin 6nemli unsuru olmaktadir.

Inovasyon kavramiyla birlikte anilan; 6zellikle ‘inovatif diisiinme’ boyutuyla icice
geemis izlenimi yaratan bir diger kavram ise yaraticilik kavramdir.

3. YARATICILIK

Bati1 dillerinde “kreativitaet, creativity” olarak ifade edilen; kdkeni yine Latince’ye
dayanan; “creare”’kelimesinden tiiretilen kavram, “dogurmak, yaratmak, meydana getirmek”
anlamlarindadir. Dilimizde “yaratict olma durumu; yaratma yetenegi” (TDK) olarak karsilik
bulmaktadir. Dilimizde yine ayni kokten tiireyen “yaratim” kavrami da; “0zel yetenekle
ortaya konulan eser veya nesne, yarati, kreasyon” (TDK) olarak tanimlanmaktadir.

Diistlinsel fonksiyon agisindan yaraticilik mevcut kavramlarin aralarindaki iligkiden
yeni kavramlar veya diisiinceler iiretmek (Yildirim, 1998: 21) seklinde ifade edilebilmektedir.

Bir diger tanimda ise yaraticilik, “6zgiin diisiincelerin ortaya ¢ikartilmasi siireci olup
sorunlarin belirlenip bunlara uygun 6zgiin ¢éziimlerin {iretilmesi ile ilgilidir” (Yaylaci, 1999:
151) ki bu tanim yaraticilifi bir siire¢ yani cesitli asamalar1 gerektiren boyutuyla ifade
etmektedir.
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Yaraticihig1 siire¢ olarak ele alan ve Hazirllkk — Kulucka — Aydinlanma/Esin —
Dogrulama gibi farkli asamalarla (adimlarla) isleyen ¢esitli yaklasimlar mevcuttur:
(Robinson, 2003) (Young, 2009, Elden, 2003).

Genel olarak ise yaraticilig1, “siirec, liriin, kisilik ve ¢evre kosullar1 baglaminda 4 ana
baslik altinda toplayan tanimlar gelistirilmistir” (Elden, 2003: 36).

Yaraticilik kavrami, teknolojiden tiretime hayatin her alaninda karsimiza ¢ikmaktadir.
4. REKLAM VE YARATICILIK

Isletmeler acisindan yaraticilik kavraminin belki de en etkili kullamldigi ve nem arz
ettigi alan reklam sektoriidiir.

Hedef kitlenin aklinda kalacak, isletmenin pazarlama hedeflerine ulagmasini
saglayacak, iirlin ya da hizmeti ve Ozelliklerini carpic1 ve rakiplerinkinden farkli sekilde
yansitacak ve dogru ortamlar/kanallar {izerinden hedef kitlesine ulastiracak; farkli bir reklam
tasarlayip ortaya koymak reklamlarin ve reklam yaraticilarinin 6nemli odak konularindandir.

Bu ¢ercevede “popiiler kiiltiiriin ayrilmaz parcasi olan reklamlar, bu kiiltiiriin
icerisinde yeniden iiretilen, paylasilan ve yaraticiliklarindan beslenilen bir yapi1 haline
doniismeye baslamis” (Ergiiven, 2011: 2) bulunmaktadir.

Yaraticilik ve bir reklam kampanyasinin yaratici olup olmamasi, farkli kitlelerce farkli
pespektiflerle degerlendirilebilmektedir. Isletmeler satislarina etkisi boyutuyla reklamlarin
yaraticiligini degerlendirirken hedef kitleler reklamlarin akillarinda kalmasi ve iizerine
cevrelerinde konusulup konusulmamasina baglayabilmektedir.

Amabile (1983) vyaraticilifi silirecten ziyade ortaya c¢ikan {riin  acisindan
degerlendirirken Smith ve Yang (2004) reklamda yaraticilig1 baz1 ana faktorler kapsaminda
ele almaktadir.

Reklam yaraticih§inin  farklilik, uygunluk ve etkinlik faktorleri cergevesinde
kavramsallastirildigini - belirten Smith ve Yang (2004), reklamin farklilik boyutunun
kavramsallastirilmasinda 5 alt faktorden s6z etmektedir (Smith, Chen ve Yang, 2008’ den
aktaran Ergiiven, 2011: 3) (Smith ve dig., 2007: 821):

Orijinallik (originality)
Esneklik (flexibility),

Sentez (synthesis),

Detaycilik (elaboration)

5. Sanatsal Deger (artistic value)

o=

Genel itibariyle; bu faktorlerden orijinallik, reklam filminin 0zgiin yani ‘unique’
olmasi, basmakalip olmamasi, esneklik; reklam filminin farkli fikirler barindirmas: ki bu
faktor reklamin alternatif fikir yaratmaya — tiiretmeye uygun olmasi seklinde de
aciklanabilmektedir, sentez; reklamin ilgisiz unsur ya da fikirleri bagdastirmasi, detaycilik;
reklam filminin icerdigi detaylarla basit fikirleri sofistike hale doniistiirebilmesi ve son olarak
sanatsal deger faktorii; reklamin gerek gorsel gerekse metinsel olsun ¢arpici unsurlara sahip
olmasi anlamina gelmektedir.

Smith, Chen ve Yang’in reklam yaraticilifinda farklilik boyutuna Sasser ve Koslow
tarafindan elestiri getirilmis; reklam yaraticiligini 6lgmek ve degerlendirmek igin bu
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faktorlerin tlimiiniin kullanilip kullanilamayacagi yoniindeki endiselerini ifade etmislerdir
(2008).

Smith, Chen ve Yang’in reklamda yaraticiligr farklilik boyutuyla kavramsallastirdigi
ve ifade ettikleri ve Ergiliven’in (2011) “Reklam Yaraticiligin1 Degerlendirmede Kullanilan
Farklilik Faktorleri: Tiirk Reklam Sektoriine Yonelik Bir Inceleme” baslikli calismasinda,
reklam ajanslarinin yaratict yonetmenleri ile en ¢ok 6diil alan reklam veren firmalarin ilgili
boliim yoneticileri ile yaptig1 goriismelerle bu 5 temel farklilik faktorlerine dayandirarak veri
toplamasi; bu aragtirmaya da temel olusturmaktadir.

Calisma, KKTC sosyal medyasinda yer alan, Diinya Otomotiv firmasi reklam filminin
Smith, Chen ve Yang’in farklilik boyutlar1 ¢ercevesinde ele alinip degerlendirilmesinden
olusmaktadir.

5. ARASTIRMANIN KONUSU

KKTC gerek siyasi gerekse ekonomik ambargolar uygulanan, hukuki olarak
taninmayan bir {ilkedir. Uygulanan izolasyonlardan o6tiirii ticareti TC ve KKTC nin kendi
ulusal sinirlariin 6tesine gegememektedir. Boylesi bir gergek durum igerisinde, 6zellikle
iletisim teknolojisindeki gelisimlere bagli olarak cografik sinirlarini ve {izerindeki
izolasyonlara bagli engelleri dijital ortamlarla kirmak ig¢in dijital platformlarin sagladigi
esneklik, smir asmalar KKTC icin ¢ok daha onem arzetmektedir. Uluslararasi platformda
siyasi taninmazligt KKTC’nin, gerek iilke igerisinde iirlin ya da marka tanitimi yapmasi
gerekse llkenin cografik siirlarinin Otesine taginmasi i¢in bugiin sosyal medya ortamlari
onemli platformlar haline gelmekte, yaraticilik kavraminin ortaya kondugu alanlar
olabilmektedir.

Nitekim siurlart; dijital platformlarin (sosyal medyanin) giicli ve etkisi sayesinde
asarak; yaklasik 300 binlik niifusunun kat be kat iizerinde — 2 milyondan fazla kisi tarafindan
izlenmesi, 22.200 begeni almasi ve hali hazirda KKTC sosyal medyasinda bir fenomene
doniismesi, Mercedes ithalatgis1 Diinya Otomotiv firmasini ve reklam filmini {ilkenin en ¢ok
konusulan konusu haline getirmis bulunmaktadir.

Calisma kapsaminda ele aldigimiz reklam filmi, KKTC’ye Mercedes otomobil ithal
eden Diinya Oto firmasina ait olup 3.27 saniyedir. Film internet ortaminda yayinlandigi 11
Agustos 2017 tarihinden itibaren 1 hafta gibi kisa bir siirede 2 milyon goriintiillenme, 32.000
paylasim, 22.200 begeni almis ve reklam ajansinin daha onceki filmlerine ait tiim zamanlarin
izlenme rekorunu kirmistir.

Reklam filmiyle ilgili olarak yaratici ajans youtube’da bir agiklama yayinlayarak
rakamsal bilgileri ve konuya bakislarin1 ifade etmis, basta kendileriyle calismay1 tercih eden
Diinya Oto ve yetkilileri olmak tizere hem oyunculara hem de basta miizigi olmak tizere
fikirle; senaryo ile filme katki koyanlara tesekkiir etmistir:

“Insanlar bize bu isin sirr1 nedir diye soruyor... Bu isin sirr1 enerjinizin tamamin
sevdiginiz ise adamaktir. Bagkalarin1 karalamadan, taklit etmeden, kii¢iik gérmeden sadece ve
sadece yaptiginiz ise odaklanmaktir. Elle dokunulur bir kanit1 olmasa bile hayati dogrudan
etkileyen bazi unsurlar vardir. Bunlardan bir tanesi de insanin niyetinin, kalbinin temiz
olmasidir. Temiz is ancak temiz bir enerji ile tiretilir. Bu projeye emek koyan her kisi ayni
zamanda kalbini ve ruhunu da ortaya koymustur”.
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Calisma kapsaminda, reklam filminin yaraticilariyla ayrica gorisiiliip onlarin
ifadeleriyle farkliligin 5 alt faktorii ele almmamuig, faktorler sadece genel tanimlari
cercevesinde ve KKTC kiiltiirel unsurlarinin ‘reklamda yaraticilik® kavrami ile filme
yansitilmasi kapsaminda incelenmistir. Ancak ¢aligma, KKTClilere, TClilere ve KKTC’de
yasayan yabancilara izletilerek sadece ‘birer izleyici/reklamin hedef kitlesi’ olma 6zellikleri
ile degerlendirmeleri istenerek genisletilebilinecektir.

Calismaya temel olusturan Smith ve Yang’in; reklamlarin farklilik boyutuna gore
yaptiklar1 kavramsallastirmalar, bunlarin KKTC’nin kiiltiirel degerleri cergevesinde ele
almarak Diinya Oto firmasimin youtube iizerinden yayina koydugu filmin 6zelinde igerik
analizi gercevesinde yorumlanmasiyla sinirhidir. ifade edildigi iizere bu kavramlar; orijinallik,
esneklik, sentez, detaycilik ve sanatsal deger kavramlaridir.

5.1. Diinya Oto Reklam Filmi

Diinya Oto reklam filmi, yash bir evkadinina komsularmin davetiyle gittigi bir
tombala ¢ekilisinde (bingoda) iistii agilan, spor Mercedes marka otomobilin ¢ikmasiyla
birlikte; basta esi, cocuklar1 ve komsulariyla yasamaya basladig1 olaylar, kadinin, esinin ve
komsularinin agzindan aktarilmaktadir.

Mizahi bir dille yapilan bu aktarim esnasinda otomobilin komsular1 kiskandiracak, yas
ve cinsiyet farkettirmeksizin esin ve ¢ocuklarin sahip olmak i¢in can attig1; {istlinlin agilmasi,
giicli klimasinin olmasi gibi hem tasarim hem teknik 6zelliklerine de vurgu yapilmaktadir.
Reklam filmi, yash kadinin digladig1 ve arabasina almadigi bir komsusunun “hasetlenerek”
yine Diinya otomotivden bir Mercedes araba almasi ve bunu yash kadina imali bir sekilde
gostermesiyle son bulmaktadir.

Reklam filmi sirasiyla; yasl kadinin, “bu hayatta en 6énemli prensibimdir: The best or
nothing!”, kocasinin; “tam she is mercedes” ve yine yash kadinin “Mercedes equals Diinya
oto” sozleriyle bitmektedir.

Reklam filmi, KKTC’deki mahalle ve komsuluk kiiltliriinii paylagim, yemek, kahve,
iklim, konusma dili, tombula (tombalann eskiden iilkede ozellikle yashilarca kullaniliy sekli),
dantel igleme ve elektronik esyalar da dahil herseye dantel 6rtme meraki gibi Ozelliklere
yapilan vurgularla (gondermelerle), kiiltiirel unsurlarla hayatin her anina deginen bir
cercevede islemektedir.

Aile ve komsularla iliskiler, Ingiliz yonetimi altinda ve daha sonra Rumlarla birlikte
yasanilan zamanlari hatirlayan ozellikle yashi niifusun temsilinin yasli kadin iizerinden
yapildigi; giiniimiiz giinliik yasam pratiginde de sikga rastlanilan Tiirk¢e kelimelerle birlikte
Ingilizce, Rumca kelimelerin kullanilmasi, sicak iklime iklimlendirme (klima) {izerinden
gonderme yaparak esinin ve ¢ocuklarinin kendisine klima almamalarimin karsiligi olurcasina
ehliyeti olmamasi1 ve araba kullanamamasina ragmen ‘kendisine ¢ikan ve dolayisiyla
kendisinin olan’ otomobili kimseye vermemesi, bunun i¢in “esini bile bosamayr” gdze almasi
vurgusu reklam filminin dikkat ¢eken genel 6zellikleri arasindadir.

5.1.1. Orijinallik:

Reklam filminin basmakalip olmamasi, ‘unique’ yani 6zgiin’ olmasi anlamina gelen
orijinallik kavrami g¢ergevesinde Diinya Oto reklam filmi oldukga orijinal bir yap1 ortaya
koymaktadir. Her nekadar teker teker ele alindiginda reklam filminde goriilen o6zellikler
toplumun kiiltiirel yapisinda bulunan, bilinen degerler olsa da bunun yasli bir kadin iizerinden
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otomobilin teknik 6zellikleriyle oriilerek verilmesi degisik, farkli bir yap1 ortaya koymaktadir.
Reklam filmi, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde yasayan halkin 6rf, adet ve gelenekleri
cercevesinde sekillenmistir. Igerisinde annelerimizin, ninelerimizin giinliik kahve icme
bulusmalarini, boriilce temizleme, molohiya ayiklama gibi halkin giinliik yasantisin1 aktaran
olay ve goriintiilere yer verilmekte, bunlardan bahsedilmektedir. Bu kapsamda reklam
filminin orijinal olusu basmakaliplig1 ortadan kaldirmaktadir.

- -

- We drink our coffees there,

5.1.2. Esneklik:

Reklamin farkli fikirler barindirmasi, bir perspektiften digerine ge¢mesi/donligmesi
yani alternatif fikirler tiiretmeye uygun olmasi anlamina gelen esneklik kavrami agisindan
Diinya oto reklam filminde farkl: fikirlerin kullanildigini sdyleyebiliriz.

Ozellikle teknolojik bir iiriin olan otomobile ait verilebilecek; cogu zaman karmasik da
gelebilecek teknik ozelliklerin KKTC kiiltiirel degerleri 6zelinde yumusatilmasi, rahat ve
kolay kullanimina yash kadin {izerinden vurgu yapilabilmesi boyutlariyla bu reklam filminde
farkl fikirler kullanilmigtir. Esas konusu Mercedes marka otomobilin satigi olmasina ragmen
biz reklam filminde KKTC’de yasayan halkin giinliik yasantisindan kesintiler gérmekteyiz.
Bu farkl kiiltiirel izlenimlerin bir araya gelmesiyle, filmin finalinde farkli bir fikrin olusmasi

5.1.3. Sentez:

Reklamin, normal sartlarda birbirinden ilgisiz olan unsur veya fikirleri bagdastirmasi
olarak ifade edilen sentez kavrami, bu reklam filminde bir hayli bulunmaktadir. Soyle ki,
reklam filmi esas itibariyle Mercedes otomobil ve onun KKTC’deki en eski yetkili bayisi olan
Diinya otomotivdir. Diinya otomotivin imajina ve Mercedes marka otomobilin satisina
doniiktiir. Ancak bununla alakasi olmayan, KKTC halkinin giinliik yasam pratiklerinde
oldukga sik rastlanan, geleneksel motifleri igeren unsurlar1 gérmekteyiz. Mercedes marka
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otomobilin marka degeri iizerinde durulurken, aymi zamanda markaya kolayca
ulagilabilecegini de gormekteyiz. Bu basitlik reklamin ilgisiz unsur ya da fikirleri
bagdastirmasi 6zelligine olduk¢a uymaktadir.

- You think you are the only one with Mercedes?

P

5.1.4. Detaycilik:

Bir reklamin bir¢ok detay icermesi, basit fikri genisletmesi ve kapsamlastirmasi detay
ozelligiyle alakalidir. Bu reklam filminde de detaycilik 6zelligi fazlasiyla kullanilmaktadir.
Yash kadiin 6zen gosterdigi arabasina normalde ev igindeki esyalara ortiilen ve hem esyaya
verilen Onemi gostermesi hem de ‘gdznuru emegini’ Ortmek suretiyle esyanin degerini
arttirdig1 dantel ortiiyii otomobile 6rtmesi, arabasina diizenli benzin aldig1 benzinci ¢gocugun
Tiirk kiiltiirtine has bir 6zellikle yashi kadinin elini 6pmesi, arabanin i¢inde Tiirk kahvesi
icmesi, Kibris mutfagina 6zel molahiya ayiklama, kocasi; gece arabanin anahtariyla
uyudugunu vurgularken yagl kadinin anahtari boynunda asili gériinmesi reklamin igerdigi
detaylara Ornektir.

A . o Y
. e .J‘ ‘f

“litihasfcomeitolalpointithatfsheisleeps

withithelkeyiwrapped arc_)(y:gd her neck.
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- She found a kid who brings her
p’etrol in a plastic can.

5.1.5. Sanatsal Deger

Bir reklamin gorsel ya da metinsel olsun ¢arpici unsurlar igermesi olarak ifade edilen
sanatsal deger kavrami, bu reklam filmi 6zelinde kismen karsimiza — reklam metniyle
cikmaktadir.

Metinin giinliik yasantidan esinlenerek yazilmis olmasi, “hasetlenme”, “tombula”,
ayni climlede hem Ingilizce hem Tiirk¢e kelimeler kullanilmasi gibi halk diline uygun
unsurlar tasimasi, reklam izleyicisinin ilgisini ve reklam1 benimsemesini etkilemektedir.

Ayni sekilde kocasinin goziinden yaslt kadinin betimlendigi “fam she is mercedes”
ifadesiyle yashh kadinla Mercedes otomobilin 6zelliklerinin Ortiistiiriilmesi, yash kadinin
agzindan verilen “bu hayatta en énemli prensibimdir: The best or nothing!” ve yine yash
kadinin “Mercedes equals Diinya oto” sdzleriyle; Mercedes’in “en 1yi” oldugu ve Mercedes
deyince de akla sadece Diinya otomotivin geldigi vurgulanarak Mercedes’in marka imajinin
Diinya marka imajina yansitilmaya calisildigi goriilmektedir.
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6. SONUC VE ONERILER

Reklamlarin farklilik boyutu kapsaminda, orijinallik, esneklik, sentez, detaycilik ve
sanatsal deger olarak kavramsallastirilmalar1 ¢ercevesinde Diinya Oto firmasimin youtube
iizerinden yayina koydugu reklam filmi ele alinmis ve incelenmistir.

Gerek orijinal bir fikrin ele alinarak alternatif fikirlerle oriilmesi ve detaylar
barindirmasi gerekse yazilan metnin ve kullanilan dilin {lkenin kiiltiirel yapisini islemesi
ekseninde olsun Diinya Oto firmasi i¢in hazirlanan reklam filminin ilgi ¢ektigi goriilmektedir.
Nitekim bu durum, Diinya Oto reklam filminin 1 hafta gibi kisa bir siirede sadece sosyal
medya iizerinden oldukea yiiksek bir izlenim sayisina ulasmasini da agiklayabilmektedir.

KKTC’ye ait kiiltiirel unsurlarin reklam filmi 6zelinde basit ama giinliik dille igige
gecmis bir sekilde ele alinmasi bir biitiin olarak reklam filminin dogalligini, izlenirligini ve
izleyicilerin ilgisini arttirmaktadir.

Bir markanin ve o marka ile iilkesinin kiiltiirel degerlerinin ortiistiiriilmesi uluslararasi
diizeyde taninma, ilgi gérme ve akilda kalma 6zelliklerini de olumlu yonde etkilemektedir. Bu
cer¢evede KKTC’ye 6zel kiiltiirel unsurlarla oriilii ve ulusal ¢er¢evede oldukea ilgi géren bu
reklam filminin benzer degerlerle oriilii bir sekilde uluslararasi boyuta taginmasi da benzer bir
ilgiyi gérmesini saglayabilir.

Herkesin rahatga ulasabildigi ve sinirlar1 ortadan kaldiran yapisiyla sosyal medya
bugiin reklam 6zeli lilke tanitim1 genelinde etkili olabilecek bir platform olarak kullanimlara
imkan tanimaktadir. Bu 6zellik KKTC tarafindan da ele alinabilir ve kendisine uygulanan
izolasyonlar dijital platformlar kanaliyla giderebilir.
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OZET

Bilgi ve web teknolojilerdeki gelismeler deneyimsel pazarlama i¢in sayisiz firsatlar sunmaktadir.
Internetin yayginhig1 sanal deneyimsel pazarlamanin hizla ilerlemesine yol agnustir. Tiiketici ile temas
kurularak onlara essiz bir deneyim yasatmak ve rakipleri yerine kendilerinin secilmelerinin
saglanmast pazarlamaya farkli bir bakis kazandirmistir. Tiiketicilerin, iirtinlerin oOzellikleri ve
faydalar: yerine kendilerine hissettirdigi deneyimlere gore se¢meyi tercih etmeleri de tesadiif
olmamigtir. Internet kullanict sayisimn artmasiyla birlikte sosyal medya, e-mail ve diger siteler
aracihigiyla agizdan agiza iletisim sayesinde iiriin degerlerinin daha kisa zamanda tartisiimasina
olanak tamimaktadwr. Sanal deneyimsel pazarlama ile agizdan agiza iletisim niyeti arasindaki iligkinin
incelenmesi bu ¢alismamin amacini olusturmaktadir. Veriler anket yontemi ile elde edilmistir. Yapilan
regresyon analizi sonucunda sanal deneyimsel pazarlama ile agizdan agiza iletisim arasinda anlamll
ve pozitif bir iliski oldugu sonucuna ulagilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Deneyimsel Pazarlama, Agizdan Agza Iletisim Niyeti, Regresyon Analizi

* Bu calisma Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri kapsaminda desteklenen, SBA-206-978 proje
kodlu “Sanal Deneyimsel Pazarlama ile Davranissal Niyet iliskisinde Sosyal Ajanlarin Aracilik Rolii” isimli calismadan elde
edilmigtir.
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THE RELATIONSHIP AMONG VIRTUAL EXPERIENTIAL MARKETING AND WORD OF
MOUTH INTENTIONS

ABSTRACT

Advances in information and web Technologies have open numerous opportunities for experiential
marketing. The prevalence of the Internet has led to the rapid progress of virtual experiential
marketing. Contact with the consumer has given them a unique experience and the opportunity to
choose their own brand instead of the competitors has given a different perspective to the marketing. It
is no coincidence that consumers prefer to choose products based on their experience rather than
their qualities and interests. With the increase of the number of internet users, social media, e-mail
and other sites allow short-term discussion of product values through word of mouth communication.
The purpose of this study is to examine the relationship between virtual experiential marketing and
word of mouth intentions. Data was obtained by the questionnaire method. The results of the study
showed that there is a meaningful and positive relationship between virtual experiential marketing
and word of mouth intentions.

Key Words: Virtual Experiential Marketing, Word of Mouth Intentions, Regression Analysis

1. GIRiS

Sanal deneyimsel pazarlama, interneti ve ona dahil olan tiim kanallarla beraber, gorsel
ve isitsel araclarla zenginlestirilmis ¢evresel bir deneyim sunan ve sarmal bir deneyim lireten
her tiirlii teknolojiyi kapsamaktadir. Literatiirde, deneyimsel pazarlama konusu
arastirmacilarin  yogun dikkatine maruz kalmasina ragmen, yapilan calismalarin ¢ogu
deneyimsel pazarlamaya teorik acidan yaklagsmaktadir. Akademik literatiirde deneyimsel
pazarlamanin tiiketici davraniglarina etkisini arastiran sinirli sayida arastirma oldugu,
cogunlugunun hizmet sektoriine yonelik oldugu aciktir. Davranissal niyetler, iirlinlin satin
alinmas1 ve tliketilmesi miisterinin iirline iligkin olarak bu asamadan sonraki eylem planini
kapsamaktadir. Miisterinin iliriine ya da iirlinlin nihai kullanicisina ulastirilmasina aracilik
eden isletme / isletmelere yonelik geribildirimine iliskin tutumlarimi kapsamaktadir. Bu
baglamda hizmetleri deneyimleme sonrasinda miisterinin yasadigi hizmet deneyimini
mutlulukla bagkalarna aktarmasi, aldigi hizmeti baskalarina tavsiye etmesi, aldigi ilgili
hizmeti tekrar satin alma arzusu igerisinde olmasi ve genel olarak memnuniyetini ifadesi
etmesi olumlu yonde davranigsal niyetini ortaya koymaktadir. Davranigsal niyetler olumlu ve
olumsuz olmak tiizere iki ana baslik altinda toplanmaktadir. Buna gore olumlu davranigsal
niyetler olarak, tiliketicilerin isletme hakkinda olumlu konusma, isletmeyi baskalarina tavsiye
etme, isletmeye bagl kalma, isletme i¢in daha fazla para harcama veya isletmeye daha ytiksek
fiyat 6deme gibi niyetleri gosterilmektedir. Agizdan agza iletisim niyetini; tiiketicinin
aligveris deneyimi sonrasi bu deneyimin hem bilissel (¢ekici yonler, atmosfer, altyapi, deger)
hem de duygusal 6zellikleri hakkinda diger potansiyel tiiketicilere ve ¢evresinde bulunan
kisilere olumlu bilgi aktarimi yapma niyeti olarak agiklamak miimkiindiir. Bu baglamda
calismanin amaci; deneyimsel pazarlama ile agizdan agza iletisim niyeti arasindaki iliskinin
incelenmesidir.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Sanal Deneyimsel Pazarlama

21. yy. boyunca pazarlama yoneticileri, marka yoneticileri, pazarlama akademisyenleri
klasik pazarlama disiplinini benimsemislerdir (Kinnear ve Bernhardt,1983; Odabasi ve Baris,
2007). Bu yaklasim tiiketicileri rasyonel karar alan, fayda odakli bireyler olarak tanimlamis ve
dar kapsamli bir rekabet iizerine odaklanmistir (Schmitt, 1999; Torlak, 2007). Ancak
glinlimiiz tiiketicisi rasyonel karar alan bireylerden c¢ok duygusal karar alan bireylere
doniismiistiir. Tiiketiciler isletmelerin onlara sagladiklar1 iiriin ya da hizmetin yalnizca
fonksiyonel degeriyle ilgilenmemekte, bu degerle beraber isletmelerin onlarda uyandirdiklar
hos duygularla ve hafizalarinda yaratacaklari unutulmaz anilar gibi ek degerlerle da
ilgilenmektedirler (Walls vd.,2011). Modern pazarlamada, isletmeler miisterilerine bu ek
degeri “deneyim” olusturarak saglamaya ¢aligmaktadir. (Kabaday1 ve Alan, 2014:204).

Tiliketimde deneyime odaklanan bakis acisina gore iirlin ve hizmetler tiiketicilere
sagladiklar1 fayda yerine ilk Once tiiketicilere yasattiklart deneyimlere gore
degerlendirilmektedir. Bu nedenle tiiketim anlari, iiriin ve hizmetlerin kendisine kiyasla
tiiketicilere daha anlamli deneyimler sunabilir ve tiiketim aninin kendisi iiriin ve hizmete gore
daha degerli sayilabilir (Liu ve Chen, 2006: 326). Ornegin yemek yerken bize zevk aldigimiz
deneyimler yagattigini diisiindiigiimiiz bir restoranda, yemegin kendisinden ¢ok o restoranda
yemek yeme deneyimini daha degerli bulabiliriz (Bahgecioglu, 2014:47).

Pazarlama literatiiriinde deneyim kavraminin {iriin deneyimleri, hizmet deneyimleri,
estetik deneyimler, aligveris deneyimleri ve tiiketici deneyimleri olmak tizere farkli bigimlerde
kullanilmaktadir (Sahin, 2011:42). Son yillarda ortaya ¢ikan marka deneyimleri kavrami hem
pazarlama literatilirii hem de uygulama diinyasi agisindan dnem tagimaktadir (Zarantenello ve
Schmitt, 2000). Ciinkii tiiketiciler artik hatirlanabilir ve benzersiz deneyimleri yasamay1 arzu
etmektedirler.

Sanal deneyimsel pazarlama, interneti ve ona dahil olan tiim kanallarla (web siteleri,
sosyal medya, online oyunlar, internet reklamlar1 gibi) beraber, gorsel ve isitsel araclarla
zenginlestirilmis ¢evresel bir deneyim sunan ve sarmal (immersive) bir deneyim iireten her
tirlii teknolojiyi (sanal gerceklik, iiriin gorsellestirme teknolojileri, mobil teknolojiler gibi)
kapsamaktadir. Fiziksel diinyadaki deneyimler duyulara hitap ederken, sanal deneyimsel
pazarlama gercek diinya deneyimleri yerine gecen ara yiizlere dayanmaktadir. Bu yiizden
elektronik sanal bir ortam tiiketicilerle bag kurabilir, onlara essiz deneyimler sunarak,
duygusal tepkilerini canlandirabilir ve sonug olarak isletmelerin rekabet avantaji saglamasini,
tiiketici sadakati yaratmasini saglayabilir (Chen vd., 2008:1).

Pazarlamada o©nemli bir yer bulan deneyim kavramini anlamak ve agikliga
kavusturabilmek i¢in pek ¢ok pazarlama akademisyeni konuyla ilgili ¢aligmalar yapmistir
(Torlak, 2007; Berry vd., 2002; Bitner, 1992; Hirschman ve Holbrook, 1982; Kirim, 2006;
Pine ve Gilmore, 1999; Schmitt, 1999). Yapilan ¢alismalar “deneyim”, “deneyim ekonomisi”
(Pine ve Gillmore, 1999) ve “deneyimsel pazarlama” (Schmitt, 1999) kavramlarinin ortaya
cikmasina neden olmustur (Kabaday1 ve Alan, 2014:204).

Deneyimsel pazarlamanin iiriin ve hizmetlerde farklilik yaratarak rekabet avantaji
saglanmas1 agisindan kullanilabilecek en iyi yontemlerden biri oldugu bilinmektedir. Bunun
sonucunda deneyimsel pazarlama, sanal ortamlara da uygulanmaya c¢alisilmakta ve ‘sanal
deneyimsel pazarlama’ faaliyetleri ortaya ¢ikmaktadir. Sanal deneyimsel pazarlamanin,
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tiikketici davraniglarim1 etkilemek amaciyla uygulanabilirligini arastirmak onemli bir konu
haline gelmektedir (Bahgecioglu, 2014:2).

Deneyimsel pazarlamanin temelini miisterilerin yasayabilecegi algilama, hissetme,
diisiinme, faaliyette bulunma ve iligkilendirmeden olusan bes ayri deneyim olusturmaktadir
(Giinay, 2008: 8). Schmitt (1999), bu deneyimleri ‘stratejik deneyimsel modiiller (SEMs)
olarak adlandirmaktadir. Bu deneyimler (modiiller) bes duyu ile algilanan duyusal
deneyimleri (algilama), duygusal deneyimleri (hissetme), yaratict bilissel deneyimi
(diistinme), fiziksel deneyimleri, davranislar1 ve yasam tarzini (faaliyette bulunma) ve ait
olunan referans grup ya da kiiltiir ile ilgili deneyimleri (iliskilendirme) kapsamaktadir.
Pazarlamacilar bagarili olmak i¢in bu bes farklt deneyim hepsini ayn1 anda hedeflemeli ve
birbirleriyle uygun bir bi¢cimde uygulamalidir (Schmitt, 1999:60). Stratejik deneyimsel
modiiller, deneyimsel pazarlamanin temeli olmasina ragmen amact degil, baslangi¢
noktasidir. Deneyimsel pazarlamanin nihai amaci biitiinsel deneyim yaratmaktir (Giinay,
2008: 11).

Deneyimsel pazarlamanin {iriin ve hizmetlerde farklilik yaratarak rekabet avantaji
saglanmasi acisindan kullanilabilecek en iyi yontemlerden biri oldugu bilinmektedir. Bunun
sonucunda deneyimsel pazarlama, sanal ortamlara da uygulanmaya c¢alisilmakta ve ‘sanal
deneyimsel pazarlama’ faaliyetleri ortaya ¢ikmaktadir.

2.2. Agizdan Agiza iletisim Niyeti

Tutum ve davranig arasindaki iliskiyi analiz edebilmek icin gelistirilen Sebepli
Davranmig Teorisi (Theory of Reasoned Action — TRA)’ne gore, herhangi bir davranisin
birincil derecede belirleyicisinin, s6z konusu davranisi gergeklestirmek i¢in olusturulan niyet
oldugu ifade edilmektedir (Fishbein ve Ajzen, 1975:372; Ajzen ve Madden, 1986:454). Birey
tarafindan gelistirilen niyetin de iki farkli faktoriin fonksiyonu olarak ortaya c¢iktigt
diistiniilmektedir. Bu faktorlerden birisi kisisel bir yapiya sahipken, digeri ise birey lizerindeki
sosyal etkiyi yansitmaktadir. Kisisel faktor, bireyin davranisi yerine getirmek ile ilgili pozitif
veya negatif degerlendirmelerini belirtmekte ve davranisa karsi gelistirilen tutum olarak ifade
edilmektedir. Niyet lizerinde etkili olan diger faktdr ise, bireyin s6z konusu davranisi
gergeklestirmesi veya gergeklestirmemesi ile ilgili olarak algiladig1 sosyal baskiy1 belirtmekte
ve subjektif norm olarak tanimlanmaktadir (Ajzen ve Fishbein, 1970:466; Ajzen, 1985:12;
Ajzen ve Madden, 1986:454). Dolayistyla Sebepli Davranis Teorisi’nin bireylerin tutumsal ve
normatif inanglarina dayanan bir yapida oldugu belirtilmektedir (Southey, 2011:43). Sebepli
Davranis Teorisi’nin gelistirilmesi ile olusturulan Planli Davranig Teorisi (The Theory of
Planned Behavior - TPB)’nde ise modele ek olarak algilanan davranigsal kontrol degiskeni
eklenmistir. Davranigsal niyet, davranisa kars1 gelistirilen tesebbiisii veya girisimi mevcut
veya fiili davranistan daha iyi bir sekilde tahmin etmektedir. Dolayistyla bireyin s6z konusu
davranis tizerinde kontrol kullanmaya karsi olan egiliminin Ol¢iilmesinin, daha dogru bir
tahmin saglayacagi savunulmaktadir (Ajzen, 1985:30; Basaran, 2014:65).

Tiiketici deneyimlerinin davranisa donlisme siirecinde Oncelikle tiiketicilerin
davranmigsal niyetleri karsimiza c¢ikmaktadir. Tiiketici satin alma niyeti asamasi ile
kararlastirilmis niyetlerin ortaya ¢ikmasi sonucu tiiketici satin alma davranigi kavrami ortaya
cikmaktadir. Clinkii davraniglar kararlastirilmis niyetler sonucunda meydana gelmektedir.
Tiiketici satin alma davraniglarinin gerisinde tiiketici satin alma niyeti yatmaktadir. Her

tilketici satin alma niyeti de satin alma eylemiyle sonug¢lanmayabilmektedir (Saglam,
2014:69).
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Niyetler davranis1 etkileyen motivasyonel faktorler olarak ele alinmaktadir.
Motivasyonel faktorler bireyin bir davranisi gerceklestirmek igin zoru denemeye ne kadar
istekli oldugunun veya ne kadar ¢aba sarf etmeyi planladiginin bir gostergesi olarak ifade
edilmektedir (Ajzen, 1991:181). Bir baska tanima goére ise, niyet bir davranisin
gerceklestirilmesi i¢in belirlenmis olasilik olarak tanimlanmaktadir (Oliver, 1997:23)

Pazarlama literatiiriinde tiiketiciler tarafindan gelistirilen davranissal niyetler, Zeithaml
vd. (1996) tarafindan hizmet kalitesinin davramigsal sonucglarini analiz etmek amaciyla
gerceklestirilen ¢alisma ile kapsamli bir sekilde ortaya konulmaktadir. Caligmaya gore
tiikketiciler tarafindan olusturulan davranigsal niyetler, olumlu ve olumsuz olmak iizere iki ana
baslik altinda toplanmaktadir. Buna gore olumlu davranigsal niyetler olarak, tiiketicilerin
isletme hakkinda olumlu konusma, isletmeyi baskalarina tavsiye etme, isletmeye bagli kalma,
isletme i¢in daha fazla para harcama veya igletmeye daha yiiksek fiyat 6deme gibi niyetleri
gosterilmektedir (Boulding vd., 1993:12; Zeithaml vd., 1996:36; Cronin vd., 2000:196; Choi,
vd., 2004:917; Molinari vd., 2008:364; Ryu vd., 2008:46). Olumsuz davranigsal niyetler
olarak ise, tiiketicilerin isletme hakkinda olumsuz konusma, baska bir isletmeye gecis yapma,
isletme disindaki kuruluslara sikayette bulunma, isletmeyi daha az tercih etme gibi niyetleri
belirtilmektedir (Zeithaml vd., 1996:36; Bloemer vd., 1999:1092; Liu vd., 2001:122-123;
Shukla, 2010:467).

3. ARASTIRMANIN KAPSAMI, METODU, MODELI

Bu caligsma ile sanal deneyimsel pazarlama ile agizdan agza iletisim niyeti arasindaki iligkinin
aragtirilmas1 amacglanmaktadir. Calismanin evrenini Canakkale’de yasayan sanal aligveris
deneyimine sahip olan 18 yas ve {lizeri tiiketiciler olusturmaktadir. Arastirmanin amaci
kapsaminda olusturulan arastirma modeli Sekil 1°de verilmistir.

Sekil 1: Arastirma Modeli

Sanal Deneyimsel Pazarlama

- Duyusal Deneyim
Duygusal Deneyim
Diisiinsel Deneyim
Davranigsal Deneyim
iliskisel (Sosyal) Deneyim

Agizdan Agiza
Tletisim Niyeti

\ 4

Calismanin amacina uygun olarak 5 hipotez igeren bir kavramsal arastirma modeli
olusturulmustur. Olusturulan hipotezler literatiirden elde edilen 6l¢iim araglarindan olusan
anket formu araciligryla Canakkale ilinde ikamet eden ve sanal aligveris deneyimine sahip 18
yas lizeri tiiketicilerden kolayda drnekleme yontemi ile elde edilen veriler kullanilarak test
edilmistir. Olgeklerin olusturulmas: i¢in genis bir literatiir arastirmas1 yapilmis ve
kullanilacak degiskelerle ilgili 6lgekler tespit edilmistir. Anket formunun olusturulmasinda
sanal deneyimsel pazarlama &lgegi icin Isler (2015) tarafindan olusturulan &lgeklerden;
agizdan agza iletisim niyeti 6l¢egi i¢in Barreda vd. (2015) tarafindan olusturulan 6l¢eklerden
yararlanilmigtir. Anket formunun olusturulmasinda kullanilan o6lgekler Tablo 1°de
goriilmektedir.

23



JOURNAL OF AWARENTSS

Tablo 1: Anket Formunun Olusturulmasinda Yararlanilan Kaynaklar

Degisken ifadeler Yazarlan
Duyusal Ah§ver%s yaptl%lm %nternet s%tes% bﬁni{n icin uygundur.
Deneyim Ahsveqs yapt1%1m ¥ntemet s%tes%n% ilging buluyorum. _
Aligverig yaptigim internet sitesini heyecan ve cosku verici bulmuyorum. (R)
Aligveris yaptigim internet sitesi uygulamalara dikkat ederim.
Aligveris yaptigim internet sitesi giivenli oldugunu diigiiniirim.
Duygusal | Ahgveris yaptigim internet sitesinin dizayni1 beni rahat hissettirir.
Deneyim Aligveris yaptigim internet sitesinde aligveris yaparken kendimi giivende
hissederim.
Aligveris yaptigim internet sitesini giivenli oldugunu diisiinliriim.
Aligveris yaptigim internet sitesi tarafindan saglanan dijital lirin veya hizmet
.o benim ilgimi ¢eker.
Dusunsel Aligveris yaptigim internet sitesi bende merak uyandirir.
Deneyim Aligverig yaptigim internet sitesi tarafindan saglanan dijital {irin veya hizmet,
yaratici diislincelerime hitap etmeye caligir.
Aligveris yaptigim internet sitesi bende arkadaslarimla internet sitesindeki
sosyal etkilesim deneyimi paylagma istegi uyandirir. isler (2015)
D 1 Aligveris yaptigim internet sitesi tarafindan saglanan etkinlikler ve uygulamalar
avranissa . .
; beni katilmaya tesvik eder.
Deneyim Aligverig yaptigim internet sitesinin diger etkinliklerini daha fazla kesfetmek
isterim.
Boyle bir internet sitesini kullanmak arkadaglarimla sosyal yasamimi gelistirir.
Sosyal agda bir profil olusturmak, web sitesi etkinligine olan hevesimin
e gostergesidir.
Ihskls.e L Sosyal agda bir profile sahip olmak ilgili diger kisilerle deneyimlerimi
Deneyim paylagmami saglar.
Sosyal ag deneyimi, ailemi ve arkadaglarimi bir araya getirir.
Insanlara aligveris yaptigim site hakkinda olumlu seyler sdylityorum.
Agizdan Aligveris yaptigim site hakkinda sdylenecek birgok iyi sey var.
Agza i sypg. i yv _ SOk Iyt sey var- Barreda vd.
ile tisim Bagkalarina bu siteden aligveris yaptigimi sdylemekten gurur duyuyorum. (2015)
Niyeti Bu aligveris sitesini arkadaslarima da tavsiye ederim.

Ankette yer alan sorularin degerlendirilmesi ve yanitlarin dlgiilmesinde besli Likert
tipi Olgek kullanilmistir. Anketteki soru sayisi, anketin tasarimi ve uygulamasi yoniiyle,
anketin genel kabul goren kurallara ve formata uygun olmasma dikkat edilmistir. Pilot
uygulama i¢in seg¢ilen 30 anket ilizerinde ¢alisma yapilmistir. Elde edilen verilere paket
programlar yardimiyla giivenilirlik analizleri yapilmig ve on test ¢caligmasi sonucunda ankete

son sekli verilmistir. Arastirmanin hipotezleri;

HI1: Sanal Deneyimsel pazarlama ile agizdan agza iletisimi niyeti arasinda anlamli ve

pozitif bir iliski vardir.

Hla: Duyusal deneyim ile agizdan agza iletisim niyeti arasinda pozitif bir iligki vardir.

H1b: Duygusal deneyim ile agizdan agza iletisim niyeti arasinda pozitif bir iligki

vardir.

Hlc: Disilinsel deneyim ile agizdan agza iletisim niyeti arasinda pozitif bir iligki

vardir.

H1d: Davranigsal deneyim ile agizdan agza iletisim niyeti arasinda pozitif bir iligki

vardir.
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Hle: iliskisel (Sosyal) deneyim ile agizdan agza iletisim niyeti arasinda pozitif bir
iligki vardir.

4. BULGULAR

Calismada toplam 177 adet anket degerlendirmeye alinmistir. Oncelikle arastirmaya
katilanlarin demografik 6zelliklerine iliskin bilgiler verilmis, arkasindan gelistirilen hipotezler
regresyon analizi ile test edilmistir. Anketleri cevaplayanlara ait bazi demografik istatistikler
Tablo 2’de gosterilmektedir. Katilimcilarin yaklasik yiizde 55’1 (54,8) 18-35 yas arasindadir.
Yaklasik yiizde 151 ise 46 yas ve iizerindedir. Katilimcilarin cinsiyet dagilimina bakildiginda
yaklagik yilizde 70’inin (69,5) kadin oldugu goriilmektedir. Medeni durumlari agisindan yari
yartya (%46,3 bekar ve %53,7 evli) bir dagilim oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ankete
katilanlarin  neredeyse yilizde altmisinin  egitim durumu {iniversite diizeyindedir.
Katilimcilarin ortalama aylik gelirine bakildiginda neredeyse iigte birinin (%31,1) asgari 1400
TL ve alt1 gelire sahip olduklari; yaklasik ylizde onunun 6000 TL ve iizerinde gelire sahip
olduklar1 goriilmektedir. Katilimcilarin meslek dagilima baktigimizda yaklasik yiizde ellisinin
(%52,0) kamu veya 06zel sektdr ¢alisani oldugu goriilmektedir. Geri kalan yiizde ellinin
yaklagik yiizde besi (%5,6) ev hanimi, yaklasik yiizde sekizi (%7,9) is¢i ve emekli, yaklagik
yilizde onu (%11,3) 6grenci, yiizde onu (%11,3)serbest meslek sahibi ve sadece yiizde {igli
(%2,8) tiiccar veya sanayicilerden olusmaktadir.

Tablo 2: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet n % | Ortalama Aylk Gelir n Y%
Kadin 123 | 69,5 1400 tl ve alt1 55 31,1
Erkek 54 | 30,5 1401-3999 tl aras1 72 40,7

Yas n % 4000-5999 tl aras1 33 18,6

18-25 48 | 27,1 6000-7999 tl arasi 7 4,0
26-35 49 | 27,7 8000 tl ve lizeri 10 5,6
36-45 53 | 29,9 Meslek n %

46-55 26 | 14,7 Ozel Sektor Calisani 40 22,6

56 ve lizeri 1 0,6 Kamu Calisan 52 29.4

Medeni Durum n % Ogrenci 20 | 11,3
Bekar 82 | 46,3 Tiiccar/Sanayici 5 2,8

Evli 95 | 53,7 Serbest Meslek 20 11,3
Egitim durumu n % Isci 8 4,5
[k gretim 4 2,3 Emekli 6 3.4
Lise 32 18,1 Ev Hanimu 10 5,6
Universite 106 | 59.9 Diger 16 9,0

Lisanststi 35 19,8

Katilimecilara ayrica internet kullanimlarina ve internetten yapmis olduklari
aligverislere yonelik cesitli sorular yoneltilmistir. Bu sorulardan elde edilen cevaplar Tablo
3’de 6zetlenmistir. Buna gore; katilimcilarin neredeyse dortte {icii (%74,6) bes yildan fazla
siiredir internet kullanmaktadir. “Ne kadar siireden beri internetten aligveris yapiyorsunuz?”
sorusuna katilimcilarin yaklagik yilizde otuz besi (%34,5) yine bes yildan fazla siiredir
cevabin1 vermistir. Katilimcilarin giin igerisinde internette gegirdikleri siire sorusuna
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verdikleri yanitlara bakildiginda neredeyse yarisinin (%45,8) 2-3 saat aralifinda zaman
gecirdiklerini sdyledikleri goriilmektedir. Bunun yani sira giin igerisinde internette aligveris
icin gegcirdiklerini slire agisindan katilimcilarin neredeyse tamaminin (%97,7)1 ila {i¢ saat
arasinda aligveris icin internette zaman gegirdikleri goriilmektedir. Katilimcilarin son alt1 ayda
kac kez internetten aligveris yaptiklari sorusuna verdikleri yanitlara gore ise, yalnizca yilizde
onluk bir oranda hi¢ aligveris yapmayan katilimecir oldugu ve neredeyse yiizde ellisinin
(%48,6) 1 ila 3 kez aligveris yapmis oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: Katilimcilara Ait Diger Bilgiler

Ne kadar siiredir aktif olarak internet kullaniyorsunuz? n Y%

1 yi1ldan az 12 6,8

1-2 yil 13 7,3

3-4 yil 20 11,3
5 yildan fazla 132 74,6
Ne kadar siireden beri internetten alisveris yapiyorsunuz? n %

1 yi1ldan az 37 20,9
1-2 yil 24 13,6
3-4 yil 55 31,1
5 yildan fazla 61 34,5
Giin icerisinde internette gecirdiginiz siire? n %

1 saatten az 37 20,9
2-3 saat 81 45,8
4-5 saat 28 15,8
5 saatten fazla 31 17,5
Giin icerisinde internette aligveris icin gecirdiginiz siire? N %

1 saatten az 135 76,3
2-3 saat 38 21,5
4-5 saat 3 1,7
5 saatten fazla 1 0,6
Son alt1 ayda internetten kac¢ kez alisveris yaptimiz? n %

Hi¢ yapmadim 19 10,7
1-3 kez 86 48,6
4-6 kez 43 24,3
7-9 kez 8 4,5
10 kezden fazla 21 11,9

Katilimcilara ayrica internetten aligveriste hangi Uriin kategorilerini tercih ettikleri
sorulmustur. Tablo 3’de bu soruya verilen cevaplar 6zetlenmistir. Tablo 4’e gore, katilimcilar
en ¢ok giyim ve havayolu/karayolu/denizyolu tasimaciligi biletleri aligverislerini internette
yapmay1 tercih etmektedirler. En ¢ok tercih edilen ii¢lincii grup ise bankacilik hizmetleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Katilimcilarin internetten almay1 en az tercih ettigi iiriin grubu
pet shop ve yapt market/bahge iirlinleri gruplaridir. Elbette bu tercihler yorumlanirken
katilimcilarin - evcil hayvan sahibi olup olmamasi, spor yapip yapmamasi veya
sinema/tiyatro/miizikallere gidip gitmemesi durumlar1 da goéz Oniinde bulundurulmalidir.
Ancak kisitli zaman ve soru sayisin1 daha fazla arttirmamak adina bu 6zel durumlar goz ardi
edilmistir.

26



A

JOURNAL OF AWARENTSS

Tablo 4: Katilimcilarin Aligveris Tercihleri

Asagidaki iiriin kategorilerinden en cok hangilerini n %
internetten almayi tercih edersiniz?

Giyim/Ayakkab1 115 21,9
Elektronik Egya 48 9,2
Kitap/Film/Miizik 62 11,8
Bankacilik Hizmetleri 69 13,2
Pet Shop 6 1,1
Altin/Taki/Miicevher 12 2,3
Kozmetik/Kisisel Bakim 36 6,9
Spor/Outdoor 22 4,2
Ev Dekorasyon 38 7,3
Yap1 Market/Bahge Uriinleri 9 1,7
Sinema/Miizikal/Tiyatro Biletleri 29 5,5
Havayolu/Karayolu/Denizyolu Tagimaciligi Biletleri 78 14,9
TOPLAM 524* 100,0
* Coklu yanit oldugu i¢in n sayis1 toplami 6rneklemi gegmektedir.

Degiskenlere ait ortalamalar, standart sapmalar ve degiskenler arasi korelasyonlar
Tablo 5°de gosterilmektedir. Tiim degiskenler arasinda istatistiki olarak anlamli iligkiler
oldugu goriilmektedir. Glivenilirlik katsayilarinin 0,69 ila 0,87 araliginda oldugu ve verilerin
giivenilir oldugu sodylenebilir.

Tablo 5: Tanimlayici Istatistikler ve Korelasyon Katsayilar

Degiskenler Ort. | SS a 1 2 3 4 5 6

1 Duyusal Deneyim 3,33 | ,671 J77 | 1

2 Duygusal Deneyim 3,90 |,733 JI75 | ,481%% | 1
3 Diisiinsel Deneyim 3,48 | ,936 ,698 | ,342%* | 430** | 1
4 Davranigsal Deneyim | 3,11 | 1,111 ,694 | 263%* | 253%* | §573%* | ]

5 lliskisel Deneyim 3,20 | 1,187 | ,706 | ,295%* | 232%* | 533** | 697** | 1
6 Agizdan Agza 3,63 | ,870 ,870 | ,353** | 501%* | [510%* | 444** | 384%** 1
fletisim Niyeti

** (.01 seviyesinde anlamh

Aragtirma kapsamindaki hipotezleri test etmek icin ¢oklu regresyon analizi
kullanilmistir. Coklu regresyon analizi iki veya daha fazla tahmin degiskenlerinin kullanildig:
regresyon analizidir ve amaci regresyon denkleminin parametrelerinin degerlerini
saptamaktir. Regresyon analizindeki ANOVA, modelin bir biitiin olarak anlamli olup
olmadigimi gostermektedir. Modeldeki bagimli degisken (agizdan agza iletisim niyeti) ve
bagimsiz degisken (sanal deneyimsel pazarlama) arasindaki regresyon analizine iliskin
sonuglar Tablo 6’daki gibidir.
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Tablo 6: Sanal Deneyimsel Pazarlamanin Agizdan Agza Iletisim Niyetine Etkisi

Bagimsiz degiskenler Bagimh Degisken

B SS B t Sig.
Sabit ,606 ,322 1,884 ,000
Duyusal Deneyim ,458 ,092 ,353 4,994 ,000
Duygusal Deneyim ,595 ,078 ,501 7,665 ,000
Diisiinsel Deneyim 475 ,060 ,510 7,853 ,000
Davranigsal Deneyim ,348 ,053 ,444 6,553 ,000
Mliskisel Deneyim ,282 ,051 ,384 5,503 ,000
R=,629 R%: ,395 F=22,339 p<0,000 Durbin-Watson=2,180

Tablo 6’de sanal deneyimsel pazarlamanin agizdan agza iletisim niyeti lizerine etkileri
ile ilgili regresyon analizi sonuglar1 verilmistir. F degerinden anlasilacag tizere model p<0,01
seviyesinde olduk¢a anlamlidir (F=102,707, p=0,000). R? degeri ise 0,395 olarak
bulunmustur. Modeldeki bagimsiz degisken, sanal deneyimsel pazarlama ile (p=0,000) ile
p<0,01seviyesinde, agizdan agza iletisim niyeti ile arasinda pozitif bir iligki bulunmustur.
Bagimli degiskendeki degisimin %40’1 modele dahil ettigimiz bagimsiz degiskenler
tarafindan agiklanmaktadir. Sabit deger 0,606°dir. Duyusal deneyime iliskin parametre degeri
ise 0,458’dir. Bunun anlami duyusal deneyimdeki bir birimlik artisin agizdan agza iletisim
niyetine etkisi 0,458 birimdir. Duygusal deneyimdeki bir birimlik artisin agizdan agza iletisim
niyetine 0,595 birimdir. Diislinsel deneyimdeki bir birimlik artisin agizdan agza iletisim
niyetine etkisi 0,475 birimdir. Davranigsal deneyimdeki bir birimlik artisin agizdan agza
iletisim niyetine etkisi ise 0,348 birimdir. Iliskisel (Sosyal) deneyimdeki bir birimlik artisin
agizdan agza iletisim niyetine etkisi ise 0,282 birimdir. Tablo 6’de Durbin-Watson testi
sonucu da goriilmektedir. Bu test modelimizde otokorelasyon olup olmadigini gostermektedir
ve genellikle bu degerin 1,5-2,5 arasinda olmasinin otokorelasyon olmadigini gosterir
(Albayrak vd. 2005:265). Modelimizin D-W testi sonucu 2,19’dur.

Sekil 2: Arastirmanin Sonu¢ Modeli

Duyusal Deneyim ~ p=0,353
\
Duygusal Deneyim (| p=10,501 \
\\
Diisiinsel Deneyim p=0,510 g Agizdan Agiza
Iletisim Niyeti
Davranigsal | B=0,444
Deneyim —
- p=10,384
iliskisel (Sosyal) |~
Deneyim

5. SONUC

Yogun rekabetin yagandig1 glinlimiiz pazarlama gevresinde isletmelerin, miisterilerinin
gelecekteki davraniglarini analiz etmesi, performanslarini ve karliliklarimi uzun dénemde
maksimize edebilmeleri i¢in anahtar faktor olarak goriilmektedir. Agizdan agza iletisim niyeti
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tiikketicinin satin alma sonrasinda iirlin, hizmet, marka, isletme veya saticinin sahipligi,
kullanim1 veya ozellikleri ile ilgili diger miisterilere ve c¢evresinde bulunan kisilere olumlu
bilgi aktarimi gerceklestirme niyeti olarak ifade edilebilir. Agizdan agza iletisim niyeti
izerinde sanal deneyimsel pazarlamanin etkisinin incelendigi bu calismadan elde edilen
sonuglara gore, sanal deneyimsel pazarlama ile agizdan agza iletisim niyeti arasinda anlamli
ve pozitif bir iligki bulunmaktadir. . Agizdan agza iletisim niyetinde gerceklesecek degisimin
yaklasik %40’1 sanal deneyimsel pazarlamadaki degisimle aciklanmaktadir. Bu da sanal
deneyimsel pazarlama uygulamalarinin 6nemini vurgulamaktadir.

Sanal deneyimsel pazarlama faaliyetlerindeki basar1 gerceklesen deneyimin diger
miisterilere ve ¢evrede bulunana kisilere olumlu sekilde yansitilmasi agisindan biiyiikk 6nem
tasimaktadir. Sanal deneyimsel pazarlamay1 olusturan bes alt boyutun agizdan agza iletisim
niyetine etkisinde en fazla etkiyi yapan boyut diisiinsel deneyim boyutudur. En az etkiyi ise,
iliskisel (sosyal) deneyimin yaptig1 goriilmektedir.

Ozellikle diisiinsel deneyimi ifade eden sorulara bakildiginda sanal deneyimi yasayan
katilimcilar bu deneyimin kendisinde merak uyandirmasini ve yaratici diisiincelerine hitap
etmesini Onemsedigini ifade etmistir. Bu baglamda sanal deneyimler sunan ve /veya sunacak
olan firmalarin 6zellikle ilgi ¢ekici, merak uyandirici ve yaratici deneyimler sunmasi gerektigi
sdylenebilir. ikinci en etkisi boyut olan duygusal deneyimi ifade eden sorulara bakildiginda
ise, kendini giivende hissetme, kullanim rahatlig1 gibi duygularin agizdan agza iletisimdeki
etkisi ortaya c¢ikmaktadir. Bu sonuclar ayrica tiiketimin yalmizca zorunlu ihtiyaglarin
karsilanmasi degil ayn1 zamanda duygusal ve ruhsal memnuniyetin de saglanasini gerekli
kilan bir kavram haline geldigini bir kez daha ortaya koymaktadir.
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OZET

Sanatsal Uretimin sergilenmesi sanatsal Uretim @idie, sanatc¢i olmanin temel amaclarindan biridir.
Dolayisiyla; gérsel sanatlar gretmeni adayi olan hergdencinin kiisel ya da grup olarak bir sergi
tasarlayabilme ve sergiyigéimle isleviendirebilme kapasitesine sahip olacaékilde yetimesi
gerekir. Gluzel sanatlarg@timi bdlumlerinin &retim muifredatinda, bir sergi hazirlama ve serginin
islevinin planlanmasina itkin bir ders yer almamaktadir. Bu eksiklikten hatdd, bir Gniversitenin
Resim-§ Ogretmenlgi Anabilim Dali @rencilerinin katihmci oldgu bu argtirmanin amact, bir sanat
sergisindeki bilgenlerin, sergiyi gitim ortamina dongttrip donigtiiremeyecgni; izleyicilere zengin
bir sanat gitimi deneyimi sunup sunmayagal saptamaktir. Bu agirmada katilimci grenciler
planlama, Uretme ve sergi icin gerekli tim streddeaktif rol oynangive sanatcinin sanatsal tretim
sirecini, sanatsal engdlerini de sunabileceklerigésel islevi de olan bir sergi planlayarak hem kendi
becerilerini destekleme olaga kazannyg hem de izleyiciler icin daha fazla bilgilenme @gn
sunmuytur. Yapilan anket calmasi da s6z konusu serginin ziyaretciler acisinbantir egitsel
ortama donigtiiginti gésterngiir.

Anahtar Kelimeler Sanat, sanat sergisi, sanafigmi, egitsel islev

1 Bu argtirma, Cukurova Universitesi Bilimsel Ayirma Projeleri (BAP) Koordinasyon Birimi tarafinddasteklennitir.
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ART EXHIBITIONS AS AN EDUCATIONAL TOOL AND
ENVIRONMENT

ABSTRACT

Exhibiting artworks is one of the main aims of stit production process and to be an artist.
Therefore; each student who is a visual arts préserteacher must be educated by acquiring skills
to organize solo and group exhibitions and Exiobig must be trained in a way that has the abibty
function art exhihibitions with the educative goadlfiere is no class about preparing an exhibition
and organizing exhibition in the teaching currieol of the fine arts education departments. The aim
of this research is to investigate if the compas@h an art exhibition can turn the exhibitionardn
educational medium and to determine if it offeich art education experience to exhibition visgor
This research planned with several students ofe &irt education department of a university. Irs thi
study, participant students had an opportunity apport their own skills on planning an exhibition
which also had an educational function where thiésamwas able to present the artistic production
process and artistic concerns. The questionnairgesuthat desingned to determine the educational
success of the exhibition also showed that thebdin turned into a kind of educational medium for
visitors of the exhibition.

Keywords Art, art exhibition, art education, educative @tion.

1. GIiRis

Sanatsal dretim insanin entelektielsaainin en onemli yonlerinden biriyse; bu
Uretimin gosterilmesi, sergilenmesi sanatsal Ureiimecinin, sanat¢i olmanin hatta insan
olmanin temel amaclarindan biridir. Sanatcilareriesinin kamusal alanda sergilemesinin ilk
orneklerine  Romali tarih¢i Pliny'nin (Pliny, Jexdie ve Urlich, 1896) metinlerinde
rastliyoruz. Pliny, MO dordiinci yiizyll Kos'lu ressapelles’in resimlerini diizenli olarak
atolyesinden dari c¢ikarip izleyicinin tepkisini almaya cghasindan s6z eder. Bunun erken
sanat sergilerinin bir 6rg@e olarak kabul edebiliriz. Sanatin liberal statliz&amasinin
ardindan sanat sergileri, on sekizinci ylzyildabaien, sanat Uretiminin ¢cok 6nemli bir
parcas! olmaya REdi. 1737 yilindan itibaren Fransiz sanatcilaritimarini ve baarisini
belirleyen Paris Salon sergilerinin ardinda sarexgikeri gelengi, balangicta Avrupa
kentlerinde, ardindan sanatta guclenmeyesaalbirgcok tlkeye model ojturdu (Milam,
2011). Boylece, sanatin Uretimi ilesKili meslek gruplari olan sanatcilar ya da sanat
egitimcileri ¢alismalarini  yaratirken, eserlerinin nerelerde, nasél kiminle birlikte
sergilenecgini géz 6nidne almaya Badilar. Dolayisiyla; gorsel sanatlagrétmeni adayi
olan her @rencinin kisisel ya da grup olarak bir sergi tasarlama becerisahip olacak
sekilde yetimesi gerekir. Resinis Egitimi programlarinda ve Giizel Sanatlar Fakultelierin
blyuk bir kisminda gretim mufredati, bir sergi hazirlamanigamalarini ya da sergilemenin
nasil olmasi gereldinin 6gretilmesini icermemektedir. Buna #a olarak gorsel sanatlar
Ogretmenlerine ginluk ders planlarinin ve dergediendirmelerinin bir parcasi olarak sergiyi
iceren bir @retim programi da sunulmagtir. Bu nedenle de gorsel sanatl@rdimenlerinin
cok azi @renci calsmalarini sergileme beceri ve terminolojisine sahi@u durum sanat
egitimi acisindan buyuk bir eksiklik olarak gorulndihi. Cunki, sergiler sadece sanat
pazarinin desteklenmesi agisindan sanatciya fagthyacak etkinlikler olarak diintlemez.
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Bu ortamlar ayni zamanda birefitim araci, ortami olarak planlanmalidizleyiciye sadece
sonucu dgil, sureci de gorme olagiasunacak bicimde tasarlanaragtsel bir ara¢ olarak
distndimelidir.

Bir sanat eseri, her ne kadar sanat¢inin imzaagrsat da gerisinde iginde bulunglu
donemin kaullari yatar ve kendisini alimlamayi bekleyen izéegini de icerisine alarak
dogar. Olwum sireci sancili ve zorduicinde barindirdiklari da bir o kadar derin ve
anlamhdir. Bu nedenle sergilenen eser ile izleyicbulustugu sirec izleyici acisindan zengin
bir 6grenme ortami; estetik deneyimi zengitilene (Bedford, 2016; Cline, 2012) 8amasi
bakimindan 6nemlidir. Bu ag@rmanin amaci da bir sanat sergisindeki olanaklaergi
ortamini gitim ortamina dongtirip donigtiremeyecgini; izleyicilere zengin bir sanat
egitimi deneyimi sunup sunmayagal saptamakitir.

Bir universitenin Resimis Ogretmenlgi Anabilim Dal’'nin on Ug¢ @rencisinin
Uretimlerinin gosterilegg bir sergi etkinlgi klasik sergileme anlaynin dsinda bir planlama
ile nesekilde bir gitsel sergiye dorgitrileceini arastiran bu proje farkh surecleri icerstir.
Ogrencilerin bir resme ldamadan 6nce gerekli materyalleri hazirlama slidssinitibaren
Uretme surecini, yazma, fd@af ve video gibi araclarla kaydetmekten slagan ve
Uretimlerinin ne sekilde sunuma hazirlaylp bir sergiyi tasarlama \aag;inin sergi
mekéaninda izleyiciyle bulimadan izleyiciyi kendi sanatsal problemi ve Uretstirecine
iliskin bilgilendirebilme olanaklari okturma problemini ¢ézmeye yonelik bir snama
surecine dongitirmek amaclanngtir.

2. YONTEM

Bu proje, be aylik bir sureci icerelekilde tasarlanngtir. Uygulama cagmasinin
yani sira serginin gisel bgarisinin saptanmasi icin hazirlagmanket cakmasini da
kapsayacak bicimde tasarlagtm. Her ne kadar Bangicta bu gama icin yapilandirilngi
gOrisme Ongorulmg olsa, ziyaretcilerin anket formunu cevaplamaniauru sureli bir
gorismeden daha fazla istekli olagalistintlerek bir anket formu hazirlangtir.

Calisma; aragtirma, eser uretme, sanatsal probleme ve gekitiskin sanatci ifadesi
yazmanin yani sira; Uretim slrecini fotaf ve video ile belgelemeyi icergtir. Oncelikle
katihmci @rencilerin, @retmenlik strecinde genci slerini sergileyebilmeleri icin gerekli
olan deneyimi elde etmeleri icin serginin planlasma da aktif olarak katilimlari
sgglanmstir. Ogrencilerin kendi bigim, tslup ve icge iliskin sanatsal engilerini yazdiklari
sanatc! ifadeleri (artist speectiBarrett, 1994) vesiirec¢ videolari;eserlerin yani siraergi
salonunda sergilenmek Uzere tasarlgnbiylece eserlerin yani sira Uretilen eserlerldi ilg
hazirlanan bir gtim ortamina doéngtirmek amaclanngtir. izleyicilerin, videolar ve sergi
ortaminda yer alan basili sanatci ifadeleri araglh bir sanat eserinin bigimlendirilme
suirecine ve bir eseri Ureten sanatcinin sanatshfederine ilskin edindikleri bilgi ve bu
bilginin sanat eserleriyle olan gkilerini ne sekilde etkiledgine iliskin hazirlanmg olan
anketi, sergi suresince gonulli izleyicilerden doldurmalestenmgtir. Sergi stiresince 63
(altmis Ug) izleyici anket doldurmayi kabul etgtir. Ancak anket sorularinin bazilariningbo
birakilmasi nedeniyle 13 anket formu cikargim Geriye kalan 30’u kadin 20’si erkek olmak
Uzere toplam 50 izleyiciden toplanan 50 anket fardan elde edilen veriler atamada
dikkate alinmgtir. Katihmcilarin ¢gunlugu (%82,0) Universite mezunu, yarisindan fazlasi
(%54,0) @rencidir. Ya araliklari ise dgisim gostermektedir (21-25 y&634,0, 45-50 ya
%214,0...gibi).
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3. BULGULAR

Calsmanin veri toplama araci olan anketin ikinci bolintié& sanatsal faaliyetlere
iliskin katihmcilarin deneyimlerini grenmek amaciyla e¢#li sorulara yer verilmitir.
Bulgular incelendiinde, katiimcilarin en az bir sanatsal etkinlikritie katildgini,
katihmcilarin ¢c@unlugu sinemayi (%86,0) ve sergiyi (%74,0) tercih gtortlmuistdr.
Katilimcilarin yarisinin sanatsal etkiiliizleme sikliklari haftada bir (%42,0) ile ayda bi
(40,0) arasinda @esirken sanat sergisine gitme sikliklari da ayda(®&,0) ile yilda bir(32,0)
arasinda desmektedir.

Arastirma kapsaminda katilimcilara sergiye gelme amastauldigunda yarisindan
fazlasi (%64,0)resim sergilerine ilgi duydum icin cevabini vernstir. Katilimcilarin
yaklasik yarisi (%40,0) sergiye bir saatten fazla siredaklarini ve cgunlugu (%84,0)
sergiyi bgendiklerini ve ilgi ¢ekici bulduklarini belirtrgierdir. Sergiyi gezdikten sonraki
distncelerine ilskin olarak katihmcilarin ¢g@unlugu (74,0) Birbirinden farkli calsmalar
gormek beni heyecanlandindiadesini saretlemsglerdir.

Anketin  Gg¢lnct boéliminde katimcilarabir sanat sergisindeki resimleri
anlamlandirma sirecihakkinda bilgi edinmek amaciyla 25 ifade sunuimee kendi
distncelerine goresaretlemeleri beklenrgiir. Bulgular degerlendirildiginde, katilimcilarin
yarisindan fazlasinin (%62) video gdosterisiningytinin eseri anlamlandirmasi acgisindan
oldukca vyararli oldgunu ve video g0sterisinin resimlerin Uretim siregakkinda
katihmcilarin fikir edinmelerini gdarken, resimleri anlamalarini da kolagtiedig ve yine
katihmcilarin - buaydk c¢gunlugu (%72) video gosterisinin kendilerine katki y@pti
distincesindedir.

Sergide yer alan her bir ¢cghanin yanindaanatci ifadeleriniiceren bir metin yer
almaktadir. Boylece izleyicinin bilgilenmesi amagiastir. Bununla ilgili anket ifadeleri
incelendginde, katilimcilarin  buydk ¢munlugu (%80,0) eserlerin  yanindaki sanatcl
ifadelerinden eserlerin icgri ve konusu hakkinda fikir edindikleri, bir sanabigi resmini
Uretirken ki dgunceleriniffikirlerini ¢srenmelerine yardimci olgu ve sanatciyl tanimalarina
olanak sgladigi distincesine katilmaktadirlar. Katilimcilarin biyukigalugu (%72)sergide
eserlerin yani sira video sunumunun ve “sanatcdefarinin” olmasinin eserleri daha da
cekici hale getirdji ifadesine kesinlikle katil@ini belirtmitir. Serginingok yonli balgsi agisi
edindirdigi, bir resmin Uretim sireci ve sanatcl hakkindairfikagladigi konusunda
katilimcilarin bilyuk ¢gunlugu (%74,0) hem fikirdirizleyicilerin biyiik ¢cgunlugu (%84,0)
sergi sonunda bir resmi Ureten sanatcinin esgile diisinme bicimi hakkinda fikir sahibi
oldugu konusunda hem fikirdir.

Katilimci @grencilerle yapilan odak grup g@riesinde kullandiklari ifadeler ve sergi
anindaki gozlemleri, saptamalari gerekranciler agisindan gerek ziyaretgiler agisindan
egitsel bir araca dondirdigiini gostermektedir. ¢agida @rencilerle yapilan odak grup
gorismesinden alintilar yer almaktadir:

Bir sergiye hazirlanmak sadece resim yapmak, heyd@inak ve sonra aralarindan
bir secim yapmanin 6tesinde bir siire¢ gerekgirdiogrendik (O1).

Sergi acllginda ziyaretcilerin bizim yazgimiz sanatci ifadelerini okuduktan sonra
resimlerde daha coksey kefettiklerini ve birbirlerine resimleri daha ayrinti
incelemeye gardiklarini gordiik (O5).
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Videolari izleyen bazi ziyaretcilerin bize bir neszannetgiim gibi bglayinca hemen
biten bir is degilmis, resmi yapmak icin ne ¢ok cahigsiniz densi olmalari isimizin
eglenceli, hobi diizeyinde biy bimadgini gosterdi icin cok eitici oldu. (O6).

4. TARTI SMA VE SONUC

Sergiler, sanatcilarin fikirlerini halkla paytaalari icin en etkili yollardan biridir ve
¢ssitli mekanlarda ve formatlarda tutulabilirler. Sapitar icin oldigu kadar sanatgimciler
icin de sanat sergileri 6nemlidir. Yani sira binagaesitimcisinin bir sanat sergisinin her
asamasini planlayabilme becerisine sahip olmasi rkidsiegerekliliktir.

Bu proje, bir universitenin Residg-Ogretmenlii 6grencileriyle birlikte tasarlanacak
bir sanat sergisine dayanmaktadir. Ancak bu sgelgneksel sergi magtnin dsinda; sadece
yil boyu Uretilen cabmalarin galeri duvarlarina asilmasini iceren bngisme anlawinin
disinda tasarlanmg) 6grencilerin eserleri onlarin sanatsal eetgrini ve sanat Uretme
sureglerini izleyiciye sunmay! icerecek bicimdegdenmistir. Bunun igin de @rencilerin;
sanatcl ifadesi’(artist speech)azma becerisi, sanat gahasini kamusal alanda sergileme
becerisi, sanat eseri Uretme sirecini sunma becelsyici ile iletisim kurma becerilerini
gelistirebilmek icin gerekli olan kuramsal atama ve uygulama c¢amalarinin ardindan
sanat galerisinde bir sergi duzenlegtimi Ortak sunum diline sahip bu serginin kapsami
asagidaki sureclere dayall gercegdigiimi stir:

1. Her @renci; kendi kgisel 6zelliklerine, ygam deneyimine ve kendi sanatsal diline
uygun bir kavram ya da konu belirleyerek bir dialigna Gretmg ancak galerinin olanaklari
ve grenci drtnlerinin boyutlarina Bh olarak kendilerine ayrilan alanlarda en az kifazla
on eser sergilergir.

2. Her @renci; uygulamanin tim yonlerini igeren gaia surecinin tamamini yansitan
bir video olgturmustur. Her @rencinin hazirlady bu videolar; sergi salonuna yettiellen
mini projeksiyon cihazi aracghyla surekli olarak izletilmtir.

3. Her @renci, sanatci ifadesiin ne anlama gelgini, bu ifadelerin genel ilkelerinin
ne oldguna ve Orneklerine ikin argtirmalardan sonra kendisanatgl ifadesii
olusturmuwstur. Bu sanatci ifadeleri, eserlerinin sergil@gmdlanda basili olarak sergilengie
izleyicilerin bu ifadelerden yararlanarak eserls@anatcinin kendi ifadeleri aragiyla
anlamasi ve kendi yorumlarini destekleyebilmesidmlolgturulmustur.

Geleneksel bir sergileme yakiminin dgina c¢ikarak, sadece sonucungitldiim
Uretim sdrecinin izleyiciye sunulmguolmasi bu cajmayr 6zgin kildii gibi 6nerilen
hedeflere de ufaimistir. Calsma sureci ve grencilerden alinan donitler; bir sergi
planlamanin, bir sanat eseri Uretmek kadar heyeeaiti bir deneyime dongigina;
projenin, @retmenlik ygamlarinda da kendi gdencilerinin c¢algmalarini planlama ve
sergileme icin yeni fikirler olgturdugu anlgiimistir. Bu projenin, bu bhgamda, alanda
yetismekte olan katilimci grencilere 6nemli olanaklar sunglu disiintlmektedir. Bg ayi
kapsayan bu proje suresince yapilan gozlem vesgigiér gorsel sanatlargtetmeni adayi
olan on u¢ @rencinin sanat@timi islevini sirdiren bir sergi planlarken dnemli bir ne&s
beceriyi edindiini gostermstir.

izleyicilere uygulanan anketlerden elde edilen eeriserginin planlanma bigiminin
etkileyici olmasinin yani sira hem sanat eserigarigine iliskin hem de sanatin uygulama
surecine ilgkin bilgi edinmek icin fayda sgadigi anlagiimistir. Bir eserin ortaya g¢ikma
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surecini videolar aracgiyla izleyebilme ve her @encinin sanatci ifadesini okuyabilme
firsati, ziyaretcilerin eserleri anlamlandirma eliklerine 6nemli bir katki sgamistir.
Boylece eseri daha genibir perspektiften anlama ve gieme olang@na sahip olan
ziyaretciler, bu deneyimlerini bka eserler ve sergilerle kdasmalarinda da kullanarak daha
genk bir perspektiften anlayabileceklerini ve gigebileceklerini sdylemek mumkundur.
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Ek 1.Anket Sorulari

1) (2) (3)
Soru No SORULAR Kesinlikle Kismen Kesinlikle
Katilmiyorum | Katiliyorum | Katiliyorum
f % f % f %

1. Sergide yer alan resimler bende merak uyandirdi. 1 2,0 18 | 36,00 31| 62,0
Sergide yer alan resimleri incelerken yegéyler

2. Ggrendim. 3 6,0 15 30, 32| 64,0

3. Video gésterisi, resimleri anlamami kolagtiad1. 4 8,0 20 | 40,00 26| 52,0
Video gosterisi, resimlerin tretim sireci hakkirfdér

4. edinmemi sgladi. 4 8,0 17 34,0 29| 58,0

5. Video gésterisi dikkatimi datti, bana katki sunmadi. | 36 | 72,0 9 180 5 10,0

6. Video gosterisi, oldukca zaman aliciydi, izlemedim. | 37 74,0 8 16,0 5 10,0
Video gosterisi, izleyicinin eseri anlamlandirmgsi

7. acisindan oldukca yararhdir. 2 4.0 17 34,0 31] 62,0
Video gdsterisinden, bir sanat eserinin salm slrec

8. hakkinda bircokey &rendim. 2 4.0 21 42,0 27| 54,0

9. Bir sanat eserinin ojum sireci zordur. 2 4,0 3 6,0 45| 90,0

10. | Bir sanat eseri derin giinceleri icerisinde barindirir. 1 2,0 6 12,0 43| 86,0
Bir sanat eserinin ilk lgaki haliyle son hali arasinda

11. fal’k Olablllr 3 6,0 8 16,0 39 78,0

12. |Bir sanat eseri zaman icerisingikillenir. 1 2,0 4 80| 45| 90,0
Bir sanat eserini derlendiriimesinde, eserin Uretim

13. sureci 6nemlidir. 3 6.0 8 16,0 39| 78,0
Eserlerin yanindaki “sanat¢i ifadeleri” resimleri

14. anlamama yardimci oldu. 1 2,0 14 28,0 35| 70,0
Eserlerin yanindaki “sanat¢i ifadeleri” eserlergerigi

15. ve konusu hakkinda fikir edinmemigadi. 1 2,0 8 16,0 41| 82,0
Eserlerin yanindaki “sanatc¢i ifadeleri”, bir sanatg

16. resmini Uretirken ki dgiinceleriniffikirlerini &grenmemeg 1 2,0 9 18,0 40| 80,0
yardimci oldu.
Eserlerin yanindaki “sanat¢i ifadeleri” sanatgiy

17. tanimama yardimci oldu. 1 2,0 15 30,0 40| 80,0

18. | Eserlerin yaninda “sanatgi ifadeleri” olmalidir. 2 4,0 18 | 36,00 30| 60,0
Sergide eserlerin yani sira video sunumunun veatsan

19. ifadelerinin” olmasi eserleri daha da cekici hale 2 4.0 12 24,0 36| 72,0
getirmistir.

20. | sergi cok yonlii bakiacisi edinmemi sadi. 3 6,0 11 | 22,00 37| 74,0

21. | Sergiyi gezerken zevk aldim. 2 4,0 4 80| 44| 88,0

22. | Sergiyi gezerken sikildim/yoruldum. 44 88,0 2 4,0 4 8,0

23. | Sergi oldukca karngak ve zaman aliciydi. 40 80,0 4 8,0 6 12,0
Sergi sonunda bir resmin dretim sireci hakkinda fik
Sergi sonunda bir resmi Ureten sanatc¢inin esegik |il

25. dUsiinme bicimi hakkinda fikir sahibi oldum. 1 2,0 8 16,0 42| 84,0
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GEMI BiCIMLI SERAMIKLERIN GECMIiSi VE BUGUNU

Mehmet Fatih KARAGUL
Dog¢.D r. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Seramik ve Cam Boliimi

OZET

Suyun ulagimda hizli bir yol olarak kullanilmasiyla beraber, gemicilik teknolojisinin geligerek insan
hayatina kolaylik sagladigimi séylemek yanls olmaz. Tekne kullanimina dair ilk orneklerin, Miswr
uygarhginda M.O. 4000 yillarina tarihlendigi saptanmistir. Deniz ya da tath sularda kullanilan
araglarin temelde uygarlik, materyal ve cografyaya gore farkliliklar gésterdigi bilinmektedir. Bu
farkliliklar aslinda kiiltiirel bir zenginlik olusturmustur. Ticaret alaninda yetenekli toplumlarin yasam
bicimini olusturan tekne ve gemiler, kiiltiirel zenginliklerinin yansimalar: olarak zanaat ve sanat
eserlerinde goriilmektedir. Tarih boyunca pek ¢ok uygarliga ev sahipligi yapmus, ii¢ tarafi denizlerle
cevrili olan Anadolu topraklar: da bu anlamda, onemli bir kiiltiirel birikimin harmanlandigi 6zel bir
cografyadir. Seramikten tiretilmis gemiler, bu arastirmada ele alinarak, ge¢misten giiniimiize kisa bir
secki halinde orneklerle degerlendirilmeye ¢alisilmistir. Konu edilen érneklerin sekillendirilmesinde,
giinliik ihtiyaclarin, efsanelerin, dini inamiglarin, yazili olmayan kiiltiir mirasinin etkileri oldugunu
gorebilmek miimkiindiir. Bu érneklerin bir kismini, geleneksel Canakkale seramiklerinde kendine has
bir tislupta iiretilmis oldugunu ve ge¢cmisle gelecek arasinda bag kuran ornekler olarak, ¢agdas
seramikgilerin tasarimlarina ilham kaynagi olusturdugu soylenebilir.

Anahtar kelimeler: Gemi, seramik, kiiltiir, sanat, tasarim, ¢cagdas
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VESSEL-SHAPED CERAMICS PAST AND PRESENT
ABSTRACT

1t is not wrong to say that, along with the use of water as a rapid route in transportation, marine
technology has improved and facilitated human life. The first examples of the usage of vessels were
found in Egyptian civilization at 4000 BC. It is known that the vehicles used in the sea or sweet waters
differ basically according to civilization, material and geography. These differences actually created a
cultural wealth. The boats and vessels that make up the lifestyle of talented societies in the trade are
seen in craft and artworks as reflections of cultural riches. Anatolian lands, which have been home to
many civilizations throughout history and surrounded by the sea on three sides, are a special
geography blended with an important cultural accumulation in this sense. The vessels produced from
ceramics were studied in this research and tried to be evaluated with examples from past to present as
a short election. It is possible to see that in the shaping of the mentioned subjects, daily necessities,
legends, religious beliefs, effects of non-written cultural heritage. We can say that some of these
examples were produced in a unique style by the traditional Canakkale ceramics. And it is inspired the
designs of contemporary ceramists as examples that and links between the past and the future.

Key words: Vessel, ceramic, culture, art, design, contemporary

GIRIiS

Denizciligin tarih sahnesindeki gelisim siirecine paralel olarak, gemi tasarimlarinin
gelismesini arkeolojik drneklerden gilinlimiize dek farkli teknik ve malzemelerden {iretilen
seramiklerde izleyebilmekteyiz. Ilk tekne modellerinin antik Misir’daki kesfinden,
Mezopotamya ticaret yolu ile Anadolu’ya ulasmasi cografi olarak yakin mesafelerin
etkilesimi olarak degerlendirilebilse de denizle i¢ i¢e olan Anadolu kiyilari, Ege ve Akdeniz

adalar1 arasi deniz ticaretinin gelismesini bir tasarim ve miihendislik belgeseli izlercesine,
yorelerin kendilerine has iirettikleri seramik 6rneklerde gorebilmekteyiz.

Ele alinan ornekler Anadolu ve iliskili oldugu uygarliklarla smirlandirilmistir.
Uzakdogu sanatinda goriilebilen tekne ve gemi bigimli seramikler konuyla baglantili ayr1 bir
grubu olusturmaktadir. Ozellikle Japon sanatina ait Kofun donemi (M.S. 250-592) 6rnekleri
kendine has bir iisluptadir. Ayrica, Cin porselen 6rnekleri ve Kolomb 6ncesi Giiney Amerika
sanatinda goriilebilen ornekler ayri bir ¢alisma konusu olabilecegi i¢in kapsam disinda
tutulmustur.

Uc boyutlu plastik eserlerin tasariminda esin kaynagi olarak yerel degerlerin
kullanimina yonelik, Anadolu topraklari essiz firsatlar sunmaktadir. Arkeolojik eserlerin
disinda, yerel el sanati olarak degerlendirilebilecek Canakkale seramikleri arasinda yer alan

gemi bicimli seramikler bu alanda Onemli bir yere ve zenginlige sahiptir. Anadolu’daki
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Canakkale cagdasi benzer iiretim yapmis olan merkezlerde, bu denli zenginlikte 6rnekler
goriilmemektedir.

Varlig1 saptanabilen Orneklerin zenginligi, ¢agdas tasarimci ve seramikgiler icin
onemli esin kaynaklar1 olarak da degerlendirilebilir. Bu 6neri bir kisim ¢agdas sanat¢ilarin
yapitlarinda kendilerine has gelistirdikleri iisluplarinda ve sanatsal tavirlarinda goriilmektedir.
Bu aragtirmada yer verilen seramikler yalnizca fikir verici olmasi ve karsilastirma
yapilabilmesi amaciyla secilmis 6rneklerdir.

Konu ile ilgili ¢aligma ve yayinlar plastik sanatlar adina kisithidir. Bagibiiytik, “Antik
Doénem Seramiklerinde Gemiler” adli tez c¢aligmasiyla, yalnizca arkeolojik Ornekleri
degerlendirmistir (Bkz: Basibiiyiik, O. 2014). “Baslangictan XVII. Yiizy1l Sonuna Kadar Tiirk
Denizcilik Tarihi” (Bkz: Bostan i., Ozbaran S., Editor, 2009) adli eser de her ne kadar konu
ile ilgili 6nemli bir eser olsa da agirlikli olarak gemicilik tarihine yer verilmistir. Konu ile
benzer diger kaynaklar incelendiginde, plastik eser olarak gemi bi¢imli seramiklerin ele
aliarak degerlendirildigi eserlerin yeterli olmadig1 goriilmektedir. Bu nedenle gerceklestirilen
arastirmanin, ge¢misle gelecek arasinda bag kurarak, ileride devam edecek calisma ve
arastirmalar icin fikir verici olmas1 amaglanmustir.

Sekil 1: Kil tekne modeli, Tsangli (Teselya) Sekil 2: Balik bicimli seramik tekne (Tip
Yunanistan, Orta Neolitik Dénem M.O. 5300- 1), Minos Uygarligi, Palaikastro, Girit,
4500 (Web 1) M.O. 3000 (Web 2)

1. SERAMIK ORNEKLERLE GEMILERIN KISA TARIHi

Denizciligin ilk Onciilerinin Mezopotamya oldugu sdylenebilir. Kesin olmamakla
beraber, gemicilikle ilgili ilk 6rnekler Misir uygarligina aittir. Gemicilik Misir'in ¢agdas:
Minos uygarhginda da (Girit Adasi) paralel tarihlerde ornekler vermistir. M.O. 1200
tarihlerinde Dogu Akdeniz'de yogun bir denizcilik faaliyeti olusmus, gemicilik Misir’dan
Mezopotamya’ya yoluyla Anadolu’ya ulasmistir. Asur Ticaret kolonileri doneminde Kanig
Karum’unda bulunan seramik drnekler gemicilige ait onemli veriler sunmaktadir (Basibiiyiik
2014: 7,23,27,31,32).
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Sekil 3: Seramik tekne modeli, Misir
(bir ¢cocuk mezarinda bulunmustur),
Hanedan 6ncesi Dénem (M.O. 5300-
300), 11 x 40,5 x 10,5 cm. (Web 3)

Saptayabildigimiz kilden sekillendirilmis en eski tekne modeli Orta Neolitik
Donemde, kdseli planlart olan evlerin insa edildigi (Rider 2014: 62) Tsangli yerlesiminde
bulunmustur (Sekil 1). M.O. 3500 yillarinda Misir gemilerine ilk kez yelken eklenmis
olmalidir (Basibiiyiik 2014: 24), M.O. 2000 yillarinda ise gemilere giiverte eklenmistir
(Casson 2002: 11). Homeros'un Illiada ve Odysseia destanlarinda yer alan gemiler, ayrintilari
ile tanimlanmigtir. Ayrica Odysseia'da ticari gemi tiplerine ait bilgiler de yar almakta, bu
gemilerin gvde ve yelken yapilar ile hareket kabiliyetleri anlatilmaktadir (Bagibiiytik 2014:
14,18).

Geg Tung Cagi ile birlikte (M.O. 1600-1550) gelisen Akdeniz ve ada uygarliklar:
(Kibris, Minos) ticareti, seramik iiretimi ve seramik gemi modelleri ile zengin Ornekler
sekillendirmiglerdir. Deniz halklarinin merak duygusu ve ticaret arzulari, torensel ozelligi
olan seramiklerde farkli bir boyutta ele alinmistir. Tiim bu gelismeler 1s181nda biriken veriler
yogun bir kiiltiir degisimi gergeklestirmistir.

Sekil 4: Tekne bicimli s"eramik kiilt §ekil 5: Tekne bigimli seramik Kkiilt kabi, Harappa,
kabi, Kanig Karumu, M.O. 19. yiizyil. Indus Vadisi, M.O. 3. binyil, 57x21 cm. (Web 5)
(Web 4)

Siimerliler tarafindan olusturulan Anadolu, Mezopotamya, indus Vadisi ticaret yolu,
bolgeler arasi kiiltiir ve ticaret malzemelerinin yayilimini saglamistir (Web 6). Bu ticaretin

44



A

JOURNAL OF AWARENESS

etkileri Kanis ve Harappa'da bulunan seramik tekne modellerinin (Sekil 4 ve 5)
benzerlikleriyle dikkat ¢ekicidir. Her iki 6rnek de kiilt kabidir, tekne i¢lerinde kiiciik bir
tapinak yer alir ve icinde figiirler bulunur. Teknelerin bas kisimlar1 boynuzlu bir hayvana
benzetilerek sekillendirilmiglerdir.

Sekil 6: Miken savas gemisi (tip V) ¢izimi, Sekil 7: Ticari seramik gemi modeli,
Miken krater parcasi, Kynos (Livanates), Kazaphani (Kibris), Ge¢ Bronz Cagi,
Yunanistan, M.O. 12. yiizy1l. (Web 7) M.0.1350 ler. (Web 7)

Antalya Kas kiyilarinda bulunan M.O. 14. yiizyila tarihlenen Uluburun batig1 Myken
gemiciligi i¢in ¢cok onemli bir drnektir. Sekil 7'deki 6rnek bu batiga benzemektedir. Gemiden
ele gecirilen miihiir betimlemeleri Ege'de biiylik tek direkli yelkenlilerin kullanildigini
kanitlamaktadir (Basibiiyiik 2014: 36,37). Troia'nin da dahil oldugu Bati Anadolu'nun M.O.
16. ylizyildan itibaren Myken uygarliginin etkisi altina girdigi, kazilardan elde edilen seramik
orneklerden anlagilmaktadir.

Agirlikli olarak Akdeniz'in giineyinde, Anadolu'nun Akdeniz kiyilarinda, Girit ve
Dogu Kibris'la (Web 10) deniz ticareti yapmus olan Finikeliler farkli tipte gemiler
kullanmiglardir. Homeros ve Heredot gibi yazarlarca denizcilikleri tarafindan oviilen, iyi
denizci ve tiiccar bir kavim olan Finike uygarligina ait seramik tekne bi¢imli 6rnekler ¢ok
kisithdir. Genellikle Fenike gemilerine ait sanatsal betimlemeler komsu uygarliklar tarafindan
sekillendirilmislerdir. =~ Homeros'un bahsettigi kadirgalarin benzeri ornekleri Geometrik
Dénem (M.O. 850-700) vazo resimlerinde gorebilmekteyiz (Casson 1995: 49).

Ilging bir drnek olarak degerlendirilebilecek diger bir tekne tiirii ise ¢omlek teknedir.
Nil deltasinda ve Yunanlilarin kullandig1 bilinen bu tiire dair bir 6rnek Geg¢ Klasik doneme
iiretilmis olan (M.O. 350) bir pelike yiizeyine Attik kirmiz1 figiir teknigi ile betimlenmistir.
Ustas1 Eleusinian ressamidir ve Herakles'in denizdeki yolculugunu betimlemektedir (Web
11).
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Sekil 8: Finike seramik tekne modeli, Sekil 9: Siren Vazosu, Siyah figiirlii stamnos,

M.O. 6-4. yiizyil, uzunluk 31,5 cm. (Web Siren ressami, Odesyus'un maceralaridan bir

8) sahne yer almaktadir. Geg Arkaik Dénem (M.O.
480-470) (Web 9)

Antik Yunan uygarliginda en dikkat c¢ekici gemi tipi triremedir. Bu gemilerin ii¢ siral
kiirek¢i ve ayrica yelken tarafindan hareket etmesi saglanirdi. ki sirali gemiler ise Brireme
olarak adlandirilir. Tek sirali kiirekgiye sahip olanlar1 da vardir. Homeros'un Odysseia adli
eserinde (Sekil 9) gecen bir sahnenin betimlendigi siren vazosu ylizeyinde yer alan gemi
tasarimi, hidrodinamik yapisi, hareket elemanlar1 ve gemi 6lg¢egi hakkinda fikir vericidir.

"M.S. 2. yiizyila ait Roma kabartmalari, 400 y1l 6nceki Hellenistik Dénem Yunan
gemilerini ve daha oOnceki Klasik Donem teknelerini olduk¢a hatasiz bir sekilde
resmetmektedir. Betimlemelerdeki bu degismezlik gemilerde de biiyiik bir degisim olmadigin
gostermektedir." (Basibiiyilk 2014: 19) Roma uygarligina denizcilikle ilgili betimlemeler
agirlikli olarak mozaik ve freskolarda goriilmektedir.

Sekil 10: Tekne bicimli
seramik yag kandili, Roma
donemi, M.O. 2. yiizyill. (Web
12)

Bizans Imparatorlugu'na ait gemilerle ilgili el yazmasi 6rneklerden biri Yunan atesi
kullanan bir dromon betimlemesi i¢ermektedir. Kiirek ve yelken giicli ile hareket ettigi
belirtilen gemi 6lcegi olasilikla gergegi yansitmamaktadir. Bir tiir kadirga olan dromonlar,
Bizans donanmasinda 5. ve 12. yiizyillar arasinda kullanilmiglardir. Tek sira kiirek¢iye sahip
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olanlar Galea olarak adlandirilmistir. Brireme ve trireme olanlar1 da vardir. Kiirekci sayist 60-
230 kisi ve fazlasi olabilmektedir (Web 14).
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Sekil 11: Dromon
betimlemesi, Bizans
M.S. 7. ylizyil. (Web
13)

Canakkale 6zelinde, Kazdaglar1 verimli kereste kaynaklar1 olmustur. Gemicilikte antik
donemlerden itibaren hammadde kaynagi olarak, bu yorenin tercih edilir oldugu, limanlar1 ve
tersaneleri ile kesinlesmistir. Anadolu'nun denizcilikle ilgili zenginligi, gemi imalatinda
kullanilan kereste temini, halat ve yelken bezi liretimi, tersaneler i¢in uygun cografya, ithal ve
thra¢ mallarin dolagimi, seyyahlar, tiiccar kolonist yerlesimler, ithal ve ihra¢ mallarin
dolasimi, efsaneler gibi pek cok farkli konuda kendini gostermektedir.

Denizcilerin renkli ve tehlikelerle dolu yasaminin yani sira, deniz yolculugunun
ayriliklar ve tehlikelerle dolu duygusal bir yani da vardir. Gemi bi¢imli seramiklerin iiretim
stirecinde tiim bu verilerin, iiretimi gerceklestiren zanaatkar ya da sanatgilarin yaraticilik ve
hayal gii¢lerinin harmanlanmasiyla, ¢ok zengin 6rneklerin iiretilmis oldugu tespit edilmistir.
Konu ile ilgili yapilan arastirmalarda, plastik eserler olarak nitelendirebilecegimiz seramik
orneklerin, birer belge niteliginde olduklar1 da degerlendirilmelidir.
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Sekil 12: Grafitti, Murat Hiidavendigar
Camii, Assos, Canakkale (Altier, S., 20)

Aktif oldugu donemde islek bir liman1 bulunan antik Assos kentinde, camiye (Murat
Hiidavendigar) doniistiiriilmeden once kilise olarak kullanilan yapinin duvarinda bazi gemi
cizimleri yer almaktadir. Bu ¢izimler kimi zaman limanda gemisinin veya yelkeninin tamir
olmasin1 bekleyen, ticaretin tamamlanmasini ya da sigindiklar1 limanda kotli hava sartlarinin
dinmesini bekleyen denizcilerin, bulunduklari yerlesimlere, farkli anlamda izler biraktiginin
bir gostergesidir.

Gemi temasinin geleneksel Canakkale seramiklerinde kendine has bir iislupta tiretilmis
oldugunu ve ge¢misle gelecek arasinda bag kuran ilging Ornekler olarak, c¢agdas
seramikcilerden tasarimlarina ilham kaynagi olusturdugunu soyleyebiliriz. Anadolu’da 17-20.
ylizyillar arasi iiretildigi saptanan geleneksel Canakkale seramikleri kendine has bigimsel
ozellikleriyle, diger yorelerde iiretilen orneklerden farklidirlar. Bu farklilik fonksiyonel gaz
lambalar1 olarak iiretilmis barok gemilerde ¢ok belirgin bir bicimde goriilebilmektedir.

Sekil 14: Gemi bi¢imli gaz lambasi, Canakkale, 19. yy. sonu- 20. yy. basi, 63 cm. (Web 15)

2. CAGDAS ORNEKLER

Gemi temas1 Tiirk ve yabanci seramikgiler tarafindan kullanilan ve sevilen bir
konudur. Ozellikle yurtdisinda sanatsal c¢alismalar siirdiiren seramikgilerin sayis1 bir hayli

fazladir. Denizle baglantisi olan toplumlar i¢in deniz yolculuklari yasamin kaginilmaz bir
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pargasidir. Seramigin yani sira sanatin farkli alanlarinda da denizcilik ve gemi ile ilgili
temalar sanat tarihinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu aragtirmada fikir verici olmasi adina
yalnizca seramik ornekler secilerek ele alinmaya caligilmustir.

Sekil 15: Mary Fischer (Web 16) Sekil 16: "Sessizlik” Yeo Byong-uk,
2015 (web 17)

Her seramikg¢i farkli bir sekillendirme yontemi kullanip, tasarimlarini harmanladiklar
hayal giigleri ile birlestirerek 6zgiim yapitlar ortaya koymaktadirlar.

Sekil 17: "Kus Tekne 2" Mary E. Sekil 18: "Giderken" Cathy Rose, porselen
Donahue, 2012, kagit seramik, dumanli heykel, 2017, 32,5x 75x15 cm. (Web 19)
pisirim ve isleme. (Web 18)

Sanatgilarin konu segimleri degiskenlikler gdstermektedir. Kimi zaman kavramsal bir
konu esin kaynagi olabilirken kimi zaman da mitolojik kaynaklar kullanilabilmektedir
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Sekil 19: "Kuslu Tekne" Marian Haigh, Sekil 20: "Cocuklara Dua Edenler" Debra
pekismis ¢ini, odun pisirim. (Web 20) Fritts, 20 x 8 x 30, pekismis ¢ini, ¢oklu
pisirim. (Web 21)

Farkli pisirim tekniklerinin uygulandig1 ¢agdas tekneler, teknolojiye paralel olarak
geliskin firinlarda yiiksek 1silarda gerceklestirilebilmektedir.

Sekil 21: "Adrift" Gudrun Klix, ak¢ini, Sekil 22: "Ark" Stig Lindberg, 1960 (Web
2004, G=35 cm. (Web 22) 23)

Doku, yiizey organizasyonunda genellikle 6nemli bir tasarim unsuru olabildigi gibi,
kimi ¢aligmalarda sadeligin 6n planda oldugu goriisebilmektedir. Boylelikle izleyicinin esas
algis1 form lizerinde yogunlasabilmektedir.
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Sekil 23: "Marcel Duchamp ve Man Ray
akintiya kars1 yelken acarken" Jon Gariepy,
60 cm. (detayi ile birlikte) (Web 24)

Sekil 24: "Trireme" Irfan Aydin, Sekil 25: "Nuh’un Gemisi" Fatih Karagiil, 2006,

Poseidon serisi, 2012, porselen, (Web u:44 cm., Samotlu ¢amur tlizerine kursunlu metalik

25) sir, 1040 °C oksidan raku pisirim. (Fatih Karagiil
arsivi)
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Sekil 26: "Trieme'" Fatih Karagiil, 2010, u:67 cm., Samotlu camur iizerine bakirli alkali sir,
1040 °C oksidan pigirim. (Fatih Karagiil arsivi)

SONUC

Seramik malzemenin kaliciligi nedeniyle yillara meydan okuyan yapisi, geg¢misle
giiniimiiz arasinda bir koprii olusturarak, seramik malzeme ile iiretilmis olan tekne veya gemi
heykelcikleri hakkinda bizlere bilgiler aktarmaktadirlar. Bu eserlerin incelenmesi vasitasiyla,
gemicilik tarihinin ge¢misini 0grenebildigimiz gibi, ilerleyen zamana paralel teknolojinin
gelisimini de gorebilmekteyiz. Yansitildiklart doneme ait olan toplumlarin yasayis ve davranig
bicimleri, ticari ve sosyal hayatlar1 hakkinda bilgiler edinebildigimiz bu eserler, ayn1 zamanda
barindirdiklar1 ve bizlere aktardiklariyla birer zaman kapsiiliidiirler.

Tim bunlarin yam sira, deginmeye calistifimiz Ornekler, ayni zamanda seramik
sanatinin gegmisine dair bilgiler de sunmaktadir. Ureticilerin gergegi yansitmadaki basarisi
yada kendilerince ekledikleri unsurlar, kimi zaman da sadelestirdikleri detaylar, ornekler
arasinda zenginlikler yaratmistir. Caglar boyunca farkli cografya ve uygarliklara ait 6rnekler
incelendiginde kendilerine has gelistirdikleri sekillendirme teknikleri, ¢gamur ve sir yapilari,
pisirim yontemleri gibi detaylarla genis bir zenginlik olusturduklari goriilmektedir.

Gilinlimiize ait cagdas O6rnekleri sekillendiren sanatgilarin yapitlart incelendiginde, her
seyden Once kisisel tavir ve estetik kaygilarin 6n planda oldugu goriilebilmektedir. Bigim ise
bu iki degerle dengeli bir sekilde birlesebildiginde, sanat¢inin aktarmak istedikleri basariyla
gerceklesmis olacaktir. Bu noktada bigim ve fikir tasariminin uyumlu birlikteligi dnem
kazanmaktadir. Bununla beraber, tasarimlarin ardinda yatan kiiciik detaylar, aslinda
tasarimlarin hikayelere bogularak, gerceklikten tamamen kopuk olmadiklarini da bizlere
hissettirir. Eserlerin pek ¢ogunun arka planinda, gegmise dair verilerin barinmakta oldugunu
goren gozlerle bakarsak hissedebiliriz.
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OzZET

Sanat ve yaraticilik kavramlari et ve tirnak gibidir. Birbirinden ayrilamaz, birbirini tamamlarlar. Ikisi
birlikte giizeldir. Zaten bir c¢alismanin sanat eseri sayiabilmesi icin de temel sart,” sahibinin
ozelligini tasimasidir” Yani her eser yaraticisindan izler tasimalidir ve tasir. O halde sanat egitiminde
oncelik yaratict fikirlere zemin hazirlamak olmalidir. Bireyler kiiciik yastan itibaren kendini rahat
ifade edebilmeli, farkli bakip gorebilmeli, okuyup yorumlayabilmeli, gosterip sergilemelidir ki yaratic
fikirler ortaya ¢iksin. Sanat egitimi ve yaraticilik da i¢inde yasanilan kiiltiiriin etkisi altindadwr. Bu
makalede Geert Hofstede’in Kiiltiirel Boyutlar Teorisinde yer verdigi bireycilik-toplumcu kiiltiiriin
sanat egitimi ve yaraticiliga etkileri ele alinacaktir.

Anahtar kelimeler: Bireycilik, Toplumculuk, Yaraticilik, Sanat
THE EFFECTS ON CREATIVITY OF CULTUR ON SCIENCE AND ART

ABSTRACT

Art and innovative concepts are whole. They are indivisible and they are complete together. They are
two beautiful together. The essential condition must carry property its owner for a work to able to
regarded art work. Every work must carry traces of its creator. In that case, it should be to lay the
groundwork for creative ideas that are priorities in art education. Individuals should be able to
express themselves comfortably from a young age, able to look different and see, able to read and
interpret, they have to show and exhibit creative ideas. Art education and creativity are also under the
influence of cultures. In this article, the individualism-socialist cultures that Geert Hofstede has
included in the Theory of Cultural Dimensions will be addressed to the effects of art education and
creativity.

Key words: Individualism, Socialism, Innovative, Art
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Bireyin diinyaya diger insanlardan farkli 6zelliklere sahip olarak gelmesi, basli basina
yaraticiligin onun yasaminin vazgegilmez bir parcast oldugunu gostermektedir. Bu baglamda
insan1 ele alirken benzerleri i¢indeki farkliligini gérmezden gelerek, herkese ayniymis gibi
davranmak ilk basta onun yaratici 6zelliklerinin korelmesine ve yok olmasina neden
olmaktadir. Oysaki bugiliniin insaninin hayatin1 kolaylastiran tiim yaratici fikirler ve
sonrasinda meydana gelen yenilikler insanin yaraticilik eserleridir. Bugiin zanaat olarak kabul
edilen biitiin meslekler ge¢misin yaratici sanat eserleriydi. Gegmisten giinlimiize medeniyetin
gelisimine katkida bulunanlar, yaratici diisiincenin farkina varan bireyler olmuslardir.

Hofstede c¢alismasinda (1980) dort boyut agisindan (Giig Mesafesi, Belirsizlikten
Kag¢inma, Cinsiyet Algis1 ve Bireycilik-Toplumculuk) bireylerin ait olduklar1 ulusal kiiltiirtin
ozelliklerini tasidiklarini ifade etmekle birlikte bu kiiltiirel 6zelliklerin kisilerin yagamindaki
secimlerini de dogrudan etkiledigini savunmaktadir. ' Bireylerin ait olduklari kiiltiirel
altyapinin yaraticilik egilimleri agisindan degerlendirilmesi asamasinda Hofstede nin yaptigi
siiflandirma ve savundugu goriisler 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu smiflama, toplumdaki insanlarin bir arada veya toplu olarak gdsterdikleri
davraniglar ile ilgilidir. Bireycilik-toplumculuk algisi, belli bir toplumda, bireysel degerlerin
mi yoksa toplumsal degerlerin mi egemen degerler olarak algilandigin1 gdsteren bir kiiltiirel
degiskendir. Hofstede ve Bond, bireycilik ve toplumculuk kiiltiirel degiskenini, bireylerin
grupla biitlinlesme diizeyi olarak tanimlamaktadirlar. Kimi toplumlarda bireyciligi 6n plana
c¢ikaran inanclar ve degerler daha hakim durumda iken, kimi toplumlarda ise toplumculugu 6n
plana ¢ikaran inanglar ve degerler daha hakim durumdadir. Bireycilik veya toplumculuk inang
ve degerlerinin daha hakim durumda olmasi, birey veya gruplarin tutum ve davraniglarina
yansimakta ve farkli uygulamalara neden olmaktadir. (Hofstede, Bond, 1988).

Hofstede’in yaptig1 calismalar sonucu Ulkemizde bireycilik egilimlerinin toplumcu
egilimlere gore diisiik oldugu saptanmistir. Bireycilige karsit bir konumda olan toplumcu
kiiltiirlerde “biz” bilinci hakimken, bireyci kiiltiirlerde “ben” bilinci gelismistir. Toplumcu
kiiltiirler, grubu 6n planda tutarken, bireyci kiiltiirler bireyi 6n planda tutmaktadir. Hofstede’in
aragtirmasinda Batili {ilkelerin yiiksek bireycilik puanlarina ulastiklari, Dogulu ve Latin
kokenli iilkelerin ise ortaklasa davranisc egilimler gosterdikleri gériilmiistiir.2

Calismamizin cevap aradigi esas soru, yaraticilik ve inevasyon egiliminin bireyci veya
toplumcu kiiltiirel 6zellikleri ile ne diizeyde iligkili oldugudur. Daha agik bir ifade ile kisilerin
“ben” merkezli diisiinceye sahip olmalart ile “biz” merkezli diisiinceye sahip olmalari
arasindaki farklilik yaratici diisiince kavramini nasil etkilemektedir? Bu ¢alismada amag bu
soruya bir katki sunmaktir.

Torrance’a gore Yaraticilik(Creative); sorunlara, bozukluklara, bilgi eksikligine, kayip
Ogelere, uyumsuzluga karst duyarli olma, giicliigii tanimlama, ¢6ziim arama, tahminlerde
bulunma ya da eksikliklere iliskin buluslar gelistirme, bu buluslar1 degistirme ya da yeniden

! Geert Hofstede.(1984). Culture's Consequences: International Differences in Work-Related Values (2nd ed.).
Beverly Hills CA: SAGE Publications. ISBN 0-8039-1444-X.

2 Cigdem Kagitgibas1.(2001). Development of Self and Competence in Cultural Context. Second Edition. NIAS,
Wassenaar
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sitnama, daha sonra sonucu baskalarina iletmektir.® Deneyimlere acik olmayi gerektiren
yaraticilik, yeni yollarin var olabilecegi diisiincesini tasiyarak arayisa girme cesaretini
gosterebilme, yeniligi benimseme, yaratici diigiincenin yeni boyutlarini fark ederek denemeye
hazir olma demektir.

Bartlett (1958), yaraticilig1 betimlerken, "ana yoldan ayrilma, kaliplarin disina ¢ikma
deneyime acik olma ve bir seyin diger bir seye rehberlik etmesine onu yonlendirmesine izin

verme " olarak tanimladig1 "seriivenci diisinme " (adventurous thinking) terimine yer verir. *

Daniel Keatting (1980) Yaraticiligy; bilgi, iletisim yetenegi ve elestirel analiz yetenegi
seklinde genisleterek tanimliyor.

Insanin yaraticiligima etki eden birgok neden vardir. Bu etkenlerden birisi de toplumcu
kiiltiir veya toplumsalliktir. Toplumcu kiiltlir, bireye kendisi gibi davranmaya miisaade
etmeyen, bireye kendisini kabul ettirmis, bireyde kendisi olmaya cabalayan toplumcu bir
anlayistir. Boyle bir toplumda birey, kendi goziiyle géremez, kulagiyla duyamaz, agziyla
konusamaz ve beyni ile diisiinemez. Dolayisiyla benzerleriyle ayni esareti yasar. Iste bu
nedenle toplumsalci kiiltiirde bireyin yaraticilik yonii korelir ve yok olur. Siiphesiz her birey
bir toplum i¢inde dogar ve gelisir. Bireyin i¢inde bulundugu kiiltiirel yapidan etkilendigi de
tartismasiz bir gergektir. Bireyi etki altina alan bu toplumsal ahlak, kiiltiir veya yap1 onun ne
sekilde gelisim gosterecegi veya gosteremeyecegi noktasini da belirler.

Piaget, kognitif gelisme teorisiyle ahlaktaki birinci merhaleyi otoriteci ahlak olarak
nitelendirir ve bu ahlakm, biiyiiklerin otoritesiyle olustugunu sdyler.” Ahlaktaki ikinci asama
ise otonomi asamasidir ve birey, hal ve sartlara gore degisen, kendisini ortaya koydugu
normatif bir sistemi yani toplumsal kiiltiirli benimser.

Kohlberg ise bireyin gelismesinde ii¢ donemden bahseder. Bunlar; ahldk oncesi,
kurulu diizen ahlaki ve alisilagelmisin @stinde bir ahlak anlayisidir. © Kohlberg’in
diistincesinde de ikinci donem, toplumdaki kurallara ve degerlere uyuldugu bir donemdir. Her
iki psikolog i¢in de bireyin, toplumun etkisine biitiinliyle maruz kaldig1 bir donem vardir.
Ciinki insan, ancak bir toplum i¢inde bir insandir. Ne var ki, toplum insani olusturmak i¢in
kendisini ona kabul ettirir ama onu olustururken bozar da. Ozellikle yaratict yetenekler,
toplumun bozdugu taraftir. Insanin topluma yonelmesi, kendi yaratict &zelliklerinden
fedakarlik yapmasidir.

Hayek, bireyciligin, Ronesans’ta tam bir gelisme gosterdigini ve batt medeniyetini
yaratanin da bu bireycilik oldugunu, bunun da temellerinin Rénesans’ ta gelisme gdsteren
klasik anlayis oldugunu ifade eder. Hayek’e gore bireycilik, “ferde fert olarak saygi
gostermek; kanaat ve zevklerinin ne kadar dar olursa olsun, kendi sahasi i¢inde kendine ait bir
mesele oldugunu kabul etmek; insanlarin ferdi kabiliyet ve temayiillerini inkisaf ettirmelerinin
arzuya sayan olduguna inanmaktir.” Hayek bireyin yaraticilik yoniine vurgu yapmakta bu
olmazsa olmaz olarak gormektedir. Hatta Hayek, bireyin Onemini o kadar biiyiitlir ki,
Comte’un “garbin ezeli hastaligi, ferdin nev’e kars1 isyan1” diisiincesini, bati medeniyetini

3 E., Paul Torrance, and Ball, Orlow E. “ Torrance Tests of Creative Tinking”, Norm Technical Manual,
Benselville, Scholastic Testing Servize, Inc. 1974

* Torrance,E. Rewarding Creative Behavior: Experiments in Classroom Creativity. Englewood Cliffs, N.J. :
Prentice Hall, 1965a.

> Charles, C.M. (1999). Ogretmenler I¢in Piaget Ilkeleri, Ankara: An1 Yayncilik.

8 Erol Giingér, Degerler Psikolojisi, Amsterdam, Hollanda-Tiirk Akademisyenler Birligi Yayinlari, 1993, s. 30—
39
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kuran kuvvetin ta kendisi olarak nitelendirir. Gergekte var olan bireydir ve toplum, bir
vehimdir, soyut bir varliktir, diye diigiiniir.

Bireyci bir toplumda bireyler, kendi kararlarin1 kendileri verme egilimindedirler.
llgileri kendileri ve yakin aile bireylerinin iyiligi {izerinedir. Buna 6rnek olarak Amerika,
Avustralya ve Ingiltere nin kiiltiirel yapilar1 verilebilir. Topluluk¢u yapiya sahip toplumlarda
grup i¢i baglar giiclidiir ve aile kavrami daha genis kapsamlidir (kuzen, amca, teyze, vb. de
aile kavraminin i¢indedir). Toplulukgu yapiya sahip bazi iilkeler ise Guatemala, Pakistan ve
Endonezya, Japonya olarak gosterilebilir.

Bireyci ve toplulukgu kiiltiire sahip tlkelerin genel davranis degerlerini asagidaki
sekilde karsilastirabiliriz.

Topluluke¢u Kiiltiir Bireyci Kiiltiir

Biz odakl iligkiler Ben odakli iligkiler

Grubun dayattig1 sorumluluklar 6ncelikli Birey kendi koydugu sorumluluklar1 (ya da
gorevleri) yerine

Grubun sec¢imleri 6nemli Bireysel secimler 6nemli

Gruba uyum O6nemli, uyumu bozmamak i¢in | Birey kendi disiincelerini direk olarak

fikirlerinden 6diin verir belirtir.

Hataya yer yoktur Birey hata yapabilir

Cok fazla yazili kural vardir Az yazil kural vardir

Ritiiellere uyum ¢ok 6nemlidir Ritiieller uyum azdir

Toplulukcu kiiltiire sahip iilkelerin egitimi ile bireyci kiiltiire sahip tilkelerin egitim
anlayislar1 farklidir. Bunu sdyle bir 6rnekle aciklayabiliriz. Abey, bireyci kiiltiire sahip, Ingiliz
bir lise 6grencisidir. Babasinin i durumu yiiziinden toplulukgu kiiltiire sahip Endonezya’ya
tasinmistir. Biiyiik bir sehir olan Cakarta, Abey i¢in zaman zaman bunaltic1 olmaktadir. Buna
ragmen Abey, ortama alismaya ve yeni arkadaslar edinmeye caligsmaktadir. Abey igin en
biiylik uyum sorunlarindan birisini yeni okulu olusturmustur. Ciinkii bireyci kiiltiire sahip
Ingiltere ile toplulukcu kiiltiire sahip Endonezya egitim sistemi farklidir. Bu nedenle
Endonezya’ da, Ingiltere’de alistigindan ¢ok daha fazla kural ve ritiielle karsilagmustir.
Ornegin, Ingiltere’de bir okul iiniformas1 zorunlulugu yokken Endonezya’da yeni okuluna her
giin iniforma ile gitmek zorundadir. Aymi {niformayr giymenin haricinde aynmi sinif
seviyesindeki 6grenciler ayni igeri (i¢ mekan) ayakkabisi giyiniyorlar. Okul arkadaslar1 ayni
tiniformay1 giyinmekten hosnut iken Abey, kendini ifade etme 6zgiirliigliniin, yaraticiliginin
Oonemli bir kismini kaybettigine inaniyor. Abey i¢in bir baska zorluk ise okulun bitiminden
sonra Ogrencilerin hep birlikte okulu temizlemesi oluyor. Abey, temizlik yapmay1 ¢ok dert
etmiyor ama yorucu gegen bir gilinlin ardindan yapmak istedigi son sey okulda kalip temizlik
yapmak ve bu tarz okul sonrasi aktiviteler onu siklikla sinirlendiriyor ve gerilmesine sebep
oluyor. Son olarak, okul yil1 bir saat sliren bir téren ile basliyor ve bu téren her sene ayni
sekilde yapilan siki bir ritiiel ¢ercevesinde yapiliyor. Arkadaslar1 bir saat boyunca ayakta
durmus olmalaria ragmen térenden biiylik bir keyif aliyorlar. Abey, ise bu bitmeyecekmis
gibi goziiken torenden hem sikiliyor hem de ¢ok yoruluyor ve arkadaslarinin bu téreni neden
dort gozle bekledigine bir tiirlii anlam veremiyor.

Ingilizce education kelimesinin kokii “edu”dur. Tiirkcede ise egitim kelimesi egmek
biikmekten gelir. Ingilizcedeki “edu” kelimesi ise dik durmaktan gelir. iki kiiltiir arasindaki
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fark budur. Biri egip biikiip sekillendirmek isterken, bicim vermek isterken digeri dik
durdurmak pesindedir. Cocuklarimizin yaratici yeteneklerinin gelisebilmesi i¢in onlari
Ozgiirlestiren, hayallerinin Oniline ge¢meyen, hayal kurmalarini saglayan, onlarin yaratici
yeteneklerini koruyan ve akli 6zgiirlestiren bir egitim sistemi modeli gelistirmeliyiz.

Albert Einstein “Hayal giicii bilgiden 6nemlidir” der. Allen, diinyanin gordiigii her
biiylik basari, dnce bir hayaldi. En biiylik ¢inar bir tohumda, en biiyiik kus bir yumurtada
gizliydi der. Ne hayaldir o ger¢ektir deyip, birbirlerinin aynis1 bireyler yerine yaraticiliklarin
gelisimine firsat saglayan bireyci bir egitim sistemi esas alinmalidir. Ozgiir diisiinceler 6zgiir
ortamlarda ortaya ¢ikar. Toplulukgu kiiltiirlin bireyi esir almasina, bir kalip i¢ine sokmasina
imkan verilmemelidir. Topluluk¢u egitim sistemi, bireyleri zorla istenen birileri olmaya
yonlendirir, belirli kalip ve sablonlara koyup formatlar. Bireyci egitim sistemi ise insanlarin
kendileri olmalarimi saglar. Iste bireyci ozgiirlestiren bir egitim, egitim sistemlerinin
temel amaci olmahdir. Boyle bir egitim 0Ogrencilerimizin kapasitelerini gelistirmeli;
ogrencilerimize yeteneklerini, yaraticiliklarini, diisiincelerini ortaya c¢ikaracak imkénlar
sunabilmelidir. Ozgiirlestirici bir egitim bu yaniyla 6grencilere sorgulama, elestirme ve
analitik tarzda diisiinebilme 6zelliklerini de kazandirabilmelidir.

Jean Paul Sartre, Ozgiirliik Yollari: Akil Cagi adli romaninda;’

“Dinle bak: Ben... Ben, yalnizca kendim olmak, kendime dayanmak
istiyorum... Eger varligimi kendi egemenligim altina almazsam, yasamak ¢ok anlamsiz bir
sey olur.” (Sartre, 2016: 23). Demektedir.

Bireylere kendi olabilecekleri, kendi olarak ayakta kalabilecekleri, sahsiyet ve kisilik
sahibi bir egitim verilmelidir. Filozof Jean Jacques Rousseau, insanin 6zgiir dogdugunu; fakat
her yerde zincirlere vurularak yasadigmi soyler.® Bu zincir bireyin iginde yetistigi kiiltiirdiir.
Bireyi esir alan bu kiiltiirel zincirleri pargalayabilmek icin egitimi daha o6zgiirlestirici bir
noktaya; yani 0grencilerimizin aklin1 6zgiirlestirici, zihin agic1 bir noktaya tagimak gerekir.
Ogrencilerimizin ~ potansiyelini ~ ortaya cikaracak  ozgiir  ortamlar  saglandiginda
Ogrencilerimizin  yaraticiliklart  gelisecek, sorumluluk alabilecekler, yeteneklerini
kesfedebileceklerdir. Ozgiirlesen bireyler daha dik durabilecekler yani kendileri olabilecekler
ve bagkalarinin elmalarii koparip kendi agacimiza asan degil; kendi elmalarimizi yetistiren
ozgiirlesmis ¢ocuklarimiz, genglerimiz olacaktir. Ozgiin ve yaratic1 diisiince, diinyamiza yeni
ufuklar ekler ve yasami kolaylastirir. Saglikta sosyal alanlarda, fen ve matematikteki
insanligin gelecegine etki yapacak buluslar insanoglunun yaratici potansiyelini kullanabilmesi
ile miimkiin olacaktir.

Egitim kurumlari, eksik oldugu herkes tarafindan kabul edilen bilgi birikiminin
getirdigi simirlamalar ile bireylerdeki yaratici potansiyeli koreltmek yerine ortaya ¢ikarmaya
ve gelistirmeye ¢alismalidir. Ayn1 zamanda tiim okullardaki egitim, yaraticiligi gelistirmeye
yonelik programlar igermelidir. Yapilan bilimsel g¢aligmalar sonucunda insanda yaratict
diisiincenin varlig1 tespit edildigine gore bunlarin gelistirilmesi, egitim kurumlar1 ve ailelerin
vazgecilmez gorevi olmalidir.

" Ozcan, M. E. (2000). Jean Paul Sartre’in Ozgiirliik Yollari’nda Anlat: Kisisi ve Toplumsal Ozne Olarak Birey,
Ankara: T. C. Kiiltiir Bakanlig1 Yaymlart.

¥ 1. J. Rousseau: itiraflar, L.Cilt (¢ev. Resat Nuri Giintekin), Istanbul, 1991, s. 3; Niyazi Oktem: Sosyolojinin ve
Felsefenin Verileriyle Devlet ve Hukuk Felsefesi Akimlari, Istanbul, 1993, 5.179.
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Kiiltiirel birikimler insanlarin i¢inde bulunduklar1 topluluklarda geliserek bireyler ve
toplumlar i¢in bazi1 deger yargilarinin olusmasina, buna bagh olarak da belirli davranis
kaliplarinin gelismesine neden olmaktadir. Bireylerin zaman igerisinde gelistirdigi davranig
kaliplarin1 sekillendiren faktorlerin tiimii kiltiir kavramiyla ilgilidir. Kiiltiir kavraminin en
onemli 6zelligi zaman igerisinde olusmasi ve degistirilmesinin ¢ok zor oldugudur.

Giliniimiize kadar yapilan ¢aligmalar {iilkelerin gelismislik diizeyleri ile iilkelerdeki
bireylerin yaraticilik egilimleri ve kiiltiirel 6zellikleri arasinda bazi benzerliklerin oldugunu
ortaya cikarmistir. Gelismislik seviyeleri ile birlikte dini inanglar1 ve cografi yakinliklar1 da
toplumlarin benzer kiiltiirel 6zellikler gostermelerine sebep olmaktadir.

Bireyci-Toplumcu Kiiltir Ve Yaraticihik Egilimi Arasindaki Iliskiyi Belirlemeye
Yonelik Bu calismada, yaraticilik kavrami ile bireysel basar1 6n plana ¢ikmaktadir.
Toplumlarin sahip oldugu kiiltiirel yapinin, i¢inde bulunan bireyleri dogrudan etkiledigi,
siirdiirmekte olduklar1 hayata dair bazi davramigsal kaliplar gelistirdigi ve bu kapsamda
bireylerin kisisel basar1 veya toplumsal fayda arasindaki se¢imi yaparken i¢inde bulundugu
toplumun degerlerinden etkilenecegi varsayimi bu ¢alismanin yapilmasindaki temel
diisiinceyi olusturmustur.

Bu c¢aligmada kiiltiiriin bireycilik ve toplumculuk boyutlarinin, bireylerin yaraticilik
egilimleri lizerindeki etkileri, Hofstede ‘nin Kiiltiirel Boyutlar Teorisi / Bireyci ve Topluluk¢u
kiiltiir verileri 6lgiitlerinde irdelenmeye calisilmustir. © Calismada yaraticihk ile kiiltiirel
boyutlar arasinda bir iligkinin var oldugu hipotezini sinamak ta 6nemli bir amag teskil
etmektedir. Bu kapsamda degerlendirilen bulgular kiiltiirel boyutlarin yaraticilik iizerinde
onemli  etkilerinin  oldu§unu  gostermistir. ~ Yaraticih@in  boyutlar1  acisindan
degerlendirildiginde; yeni fikirlere acgiklik ve yaraticilik boyutlarinin bireyci ve toplumcu
kiiltiirler acisindan farklilik gosterdigi sonuclarina ulasilmistir. Bireylerin toplumculuk
ozellikleri arttik¢a yaraticilik ozelliklerinin azalmaya basladigi, bagka bir deyisle, bireyler
icinde bulunduklar1 topluluklarin ama¢ ve hedeflerine odaklanmaya basladik¢a kisisel
anlamda yaraticilik ozelliklerini yitirmeye basladiklart sonucuna ulasilmistir. Bu durum
yaraticilik agisindan degerlendirildiginde bireylerin, ailelerinin ve i¢inde bulunduklar1 diger
gruplarin istek, talep ve beklentilerini kendi kisisel kariyer planlarindan daha 6n planda
tutarak zamanla yaraticilik yetilerini baskiladiklari, i¢inde bulundugu toplumun amacg ve
beklentileri dogrultusunda yeni hedeflere yoneldikleri sonucuna ulagilmigtir.

Bu sonuca ek olarak kisilerin bireyci 6zellikleri arttik¢a yaratici, yenilik¢i ve yeni
fikirlere daha agik bir hale geldikleri sonucuna varilmistir. Bireylerin yiiksek diizeyde bireyci
ozellik tasimalari, yani daha fazla “ben” merkezli diisiinceye sahip olmalar1 ve gelecege dair
planlar1 bu dogrultuda yapmalari, onlar1 i¢inde bulunduklar1 toplumun deger yargilarindan
styrilarak yeniliklere ve yeni fikirlere daha agik hale getirmektedir.

Yaraticiik kavraminin boyutlarini olusturan yaraticilik, yenilikgilik, yeni fikirlere
acik olma unsurlar1 agisindan calisma degerlendirildiginde; kisilerin kiiltlirel anlamda bagh
bulunduklar1 toplumun amag¢ ve normlar1 bireylerin zaman igerisinde yaraticilik egilimlerinin
korelmesine yol acabildigi gibi kendi kisisel amaclarinin bagli bulundugu toplumun

Hofstede, G. (1980 & 2001). Culture’s Consequences: International Differences in Work Related Values.
Newbury Park: Sage Publications. Hofstede, G. & Bond, M. H. (1988). The Confucius C
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beklentilerinden daha dncelikli oldugunu benimseyen bireyler i¢in ise yaraticilik egilimlerinin
daha kuvvetli oldugu sdylenebilir.
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FOTOGRAFSAL iMGELER BAGLAMINDA
SANAL VE GERCEK'

Haluk Naci GULALP

OZET

Yenilik (innovasyon) kavrami hi¢ kuskusuz ki evrensel diizlemde niteliksel bir degigim
anlatan gelisme kavramindan farklidir, bir de Oslo Kuavuzu esas alimirsa teknoloji-
ekonomi boyutlu pazar hedefli yontemsel etkinlik ve iyilestirme ¢agrisimi iyice one ¢ikar.
Toplumsal degisime bagli yeni akimlarin yatay diizlemde ¢esitlenmelerinin ya da degisik
arayislarin yamlticthigina kapilinmazsa, biinyesinde teknolojinin olmazsa olmazligin
barindiran mimari ve ana islevi gorsel imge tutmak ve ¢ogaltmak olan fotograf alanlar
disinda sanatta yenilik pek sik karsilagilan bir olgu degildir. Piyanonun olusturulmasi,
perspektif, opera tiirii yenilikler sanatta sayist pek az ornekler olarak karsimiza ¢ikarken,
fotografsal imgelerde teknoloji kaynakl yeniliklerle karsilasilmaktadir. Saygin fotograf
sanatg¢ilart Manuel Lapierre ve Senol Ziimriit fotograf sanatinda yenilik (innovasyon)
smrlarmi zorlamaktadirlar.

Gorselin  gergekliginde sanallik boyutunu yalitamasa da, fotografsal imgeler ele
alindiginda, konumuz agisindan canlandirmayr bir yana birakarak, gorselin kavramaya
biiyiik katlkida bulundugu pek tartisilir degildir. Ancak unutulamamalidir ki, yazili ya da
sozel anlatima kiyasla anlatictya daha dar bir alan biwrakmakla birlikte fotografsal
imgeler sonugta bir kiginin géziiniin 3 boyutta gérdiigiinii basimla cogaltarak baska
gozlere 2 boyutta dagitmasidir. Dolayisiyla, fotografcimin gézlerinin siizgecinden ge¢mis
bir gorselin ileri siiriilebiliv  katkisvmin  yaminda icerdigi sorunlar da vardir ki;

' Fotografsal imgeler baglaminda ‘gercek’ ve ‘sanal’ iistiine diisiincelerimi tartismaya agma
cabasindaki bu yazida gorsel ornekler igin yapitlarimin kullanilmasina izin veren degerli fotograf
sanatgist Senol Ziimriit e tesekkiirlerimi sunuyorum.
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fotografcimin bakis agisumin etkisi, ge¢mise iliskin fotograflarda yansitilan gergegin
glintimiizde siiriip stirmedigi, siirse bile eskinin giincele ne denli yabancilagtigi; fotograf
karesi i¢ine girmeyenlerin o gorselde gercege iliskin neleri disarida biraktigi tartismalart
bunlardan kimileridir.

Biitiin bunlart kapsayan ana sorun ise; -doga bilimlerinin geliskinligi karsisinda pek
acikly durumda olan ‘begeri bilimlerde’, ciiriitiilemeyip bulandirilmaya ¢alisan Marx in
diyalektik ve tarihsel materyalist yontemi ile gercegi bilimsel olarak duyusal yolla
algilama anlayisimi ayirirsak-, Platon’dan bu yana anlamly hi¢hir gelisme gosterememis
idealist felsefenin ‘gercek’ kavramini duyular araciig ile degil, sezgiler ile algilananin
‘oznel diisiinsel yorum’ yoluyla agiklamasidir. Canli gézlemde bile ‘gercek’ metafizik,
mistik aciklamalarin oznesi olurken, kimin hangi anlayislarla, neyi éne ¢ikartmak tizere
neye odaklandigi, nerede, ne zaman, hangi agiyla, neleri golgeleyerek cergevelendirdigi
tam kestirilemez fotografsal imgelerde sanallik konusu iyice one ¢ikar. Oysa toplumsal,
siyasal, yasal alanlarda fotograf gercegin kamti sayimaktadir. Fotograf hi¢ kuskusuz
gercegi yansitabilir, sonugta goriintii gercek bir durumun goriintiisii elbette olabilir
ancak pesin bir yargiya varmadan ve bagka kanitlarla desteklenmek iizere.

Diger yanda, sanat ger¢ek olmakla birlikte sanat tiriintiniin temsil ettigi hi¢ tartismasiz
olarak tamm geregi sanaldir. Fotografsal imgelerde de bu gizil olasilik unutulmamali,
araglar aswr1 kutsanarak onlart yaratanlara efendilik yapar olmamali, gerceklik-sanallik
ikiliginin kendi baslarina bagimsiz ancak birinin varligimin da digerinin varligina baglt
oldugu unutulmamalidir. Fotograf imgesi sonugta bir soyutlamadwr, her soyutlama
sanaldir ancak her soyutlama da somut bir gergege dayalidir.

Fotografsal imgelere ya da canli gozleme dayali 'gercek’, algilama siizgeglerinden
gecgerek yoruma oznedir. Doga bilimleri araya girmeden insanla ilgili bilimlerin kendi
basina gergekle sanalin bilimsel ayrismasim saglayamadigi, insamn kendi disindaki
nesneli kendi 6znel siizgecinden gecirmeden yorumlayamadigi, fotografsal imgelerin de
oznellikten armamadigi bir ortamda, kimi sakincalarin genis a¢uli hareketli kayitlarda
giderildigi gibi, gercek gercege yaklasmast belki gelecekte yeniliklere (innovasyon) baglt
umulabilir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Sanal, Gergek, Sanat, Idealizm
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Eski Yunan’dan alinma ‘felsefe’ (filo-sofya/sevgi-bilgi) sozciigi c¢ok
yayginca bilindigi gibi ‘bilgi/bilgelik sevgisi’ demektir ve genellikle ileri stirtiliir
ki ‘felsefe’ tiim bilimlerin anasidir. ‘Felsefe’ ana ise, iki de cocugundan s6z etmek
gerekir: biri c¢ok geliskin ‘doga bilimleri’, digeri gelismemisligini pek
umursamayan ‘beseri bilimler’.

Hem ‘doga bilimleri’, hem ‘beseri bilimler’ insan aklinin iiriiniidiir, ne var
ki, ilki sasirtict gelismeler ve ilerlemeler gosterirken ikincisi aklin kivrimlarinda
cakilr takilip kalmis goziikmektedir.

‘Doga bilimleri’ 6nce matematik ve ona bitisik geometri gibi iistiin bir arag
icat etmis ve sonunda metrik sistemi bir yanda evrensellestirirken diger yanda
metrik sistem disindakileri metrik sisteme doniistiirebilir Olgiitler diizenlemis, -
fizik, kimya, biyoloji, astronomi ve benzeri alanlarda siirmekte olan arastirmalari
ayr1 tutarak- gozlem ve deney ile evrensel ve tartisilmaz gecerlikte ilkeler
olusturmustur. Dolayisiyla bugiin degisik dillerden/kiiltiirlerden diinyanin her
yaninda insanlar, agirlik; uzunluk; zaman vs., hatta takvim ya da doniisiim
yontemlerinden yararlanarak da olsa, evrensel gecerlikte formiiller/6rneklerle
nesne ve malzeme tiirii/nitelikleri iistline ayni1 anlam igerigiyle iletisim kurabilir
olmuglardir. Diinyanin neresinde olsa 1 kg ya da 1 km ya da 1 saat ya da rh+ ya da
H20  higbir degisik yoruma yer birakmayacak aciklikta esdeger
anlasilabilmektedir.

Ancak, ‘beseri bilimler’in kaynagi oldugu ve her seyi kapsadigi ileri
stirilen felsefe, Platon’un ¢ok dncesine dayanan baslangicindan giiniimiize tek bir
kavramin bile (erdem; ahlak; ask; giizellik; sanat ve daha niceleri) evrensel ya da
yaygin olarak iistiinde uzlagilmig bir tanimin1 heniiz yapamamustir.

Aslinda, tarihsel-materyalist diyalektik yaklagimla (6znel algilamalar ve
deger yargilartyla “yorumlamak iizere degil”) 6znel olmayan, duyusal insan
etkinligi-yasam deneyimine, nesnel bilimsel analizlere dayali “diinyay
degistirmek iizere” bir bilimsel yol olanagi bulunmus olsa da, esas itibariyle 6znel
olan ‘idealist’ anlayis engellemesi yiiziinden felsefede hig, felsefenin ana
kucagindan daha inememis ‘beseri bilimler’de ise ciddi diizeyde ilerleme
saglanamamistir. Burada hemen belirtilmelidir ki, spekiilatif-metafiziksel tefekkiir
yerine gozlem ve deney gibi bilimsel yontemleri kullanan ekonomi, sosyoloji,
psikoloji ve benzeri alt dallarda heniiz kesin sonuglara uzak bulunulsa da bilimsel
diizlemde c¢ok saygin gelismeler gérmezden gelinmemelidir.
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Felsefedeki durumu bir kiyaslamayla agiklamak adina; 6rnegin, bir duvar
orme iddiasiyla toplanmig ancak aylarca sonugsuz her tirlii ugrast vererek
kendilerini tiiketmelerine karsin nasil bir duvar oreceklerini, duvarda hangi tiir
tugla kullanacaklarini, hangi tuglayr alta hangisini {iste yerlestireceklerini
tartismaktan iki tuglayr iist {iiste dizememis bir duvar ustalar1 kalabalig
varsayarsak, beceriksizliklerine karsin bu soziim ona ustalarin iglerini
koruyacaklar1 umulabilir mi? Hi¢ kuskusuz ki hepsi birden isten atilir. Ne var ki,
beceriksiz-yeteneksiz duvar ustalarinin debelenmekten baska sonu¢ vermeyen
ugraslarinin benzerini diislince diizleminde yapanlara ‘filozof” dendiginden, tiim
Oznel, sezgisel, a priori, askinsal, anlagilamaz, celisik, kisir ve duragan bir
diisiince enflasyonunda debelenirken ortaya ¢ikarttiklar: giiriiltiilii kakofoniyi, bir
de son iki ylizyillda ozellikle Kant, Hegel ve onlarin miiritleri ile giderek
biiyiitseler de, bu karmasanin nedeni olan idealist (6znel, spekiilatif, metafizik)
felsefe neye dayali oldugu anlasilmaz bir esriklikle yiiceltilmektedirler.

Iste bu ¢ok yiiceltilen felsefe ya da felsefenin kucagindaki ‘beseri bilimler’
en yasamsal onemdeki kavramlardan ‘gercek’ ve ‘sanal’ olana da kesin agiklik
kazandiramamis ve 6l¢iitler koyamamisken, bir de fotografi gergegin belgesi sayar
olmustur. ‘Gergek’ denen her ne ise, daha bir fotograf karesine girmeden ne denli
gercek, ne denli sanaldir ki fotograf ile temsil edildiginde, fotograf karesinde
goriilenin gergek oldugu yargisina varilabilsin?

Felsefeye iliskin yukarida ¢ok kisaca da olsa deginilen elestirilere karsin
bu calisma ilk bakista felsefenin bugiline dek ¢dzemedigi ‘gercek’ ve ‘sanal’
acmazina, gergcegi belgeledigi varsayilan fotografsal imgeler iistiinden yaklasarak,
ilk bakista yukarida sdylenenlerle celisik gdziikecek bir bicimde ‘gercek-sanal’
icigeligine deginirken, sorunu, gergekei belge savi tagiyan fotograf baglaminda
tartigmaya acarak, sanali gergekten ayiklamaya kapi aralamaya ¢alisacaktir.

Teknolojinin her seyi etkileyen giicii 19. yy’da egemenligini kesin
kurunca, sanat alanina da fotograf aygiti ile el uzatmustir. Ilk dénemlerde el
¢iziminin toplumsal yerine goz diken 151k ¢izimi (eski Yunancada foto 151k, graf
yazi/¢izi anlamindadir) siire¢ iginde giderek kendine o6zgli bir sanat alani
olusturmayr basarmistir. Teknolojinin dogasinda olan gelisme-yenilik hiz
kesmeden siirerken, yeni bir sanat alan1 olan fotograf da bu siirece dnemli Ol¢iide
geliserek ve yeniliklerle ayak uydurmaktadir.
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‘Yenilik’ (innovasyon) Avrupa Birligi olusumu ile glindemimizde 6nemli
yer tutmaya baglayan bir kavram olup, hi¢ kuskusuz ki evrensel diizlemde
niteliksel bir degisim anlatan gelisme kavramindan farklidir. AB siirecini
yadsimayarak, Oslo Kilavuzu esas alindiginda ‘yenilik’ agirlikla teknoloji-
ekonomi boyutlu, pazar hedefli yontemsel etkinlik ve iyilestirme ¢agristirmaktadir
ancak sanat alaninda bdylesi bir tanimin islerligi ancak dolayli ve sanat
iirlinlerinin pazara ¢ikmasi diizlemlerinde biraz zorlamayla s6z konusu olabilir.
Toplumsal degisime bagli yeni akimlarin yatay diizlemde cesitlenmelerinin ya da
degisik arayislarin yanilticiligina kapilinmazsa, biinyesinde teknolojinin olmazsa
olmazligini barindiran mimari ve ana islevi gorsel imge tutmak ve ¢ogaltmak olan
fotograf alanlar1 disinda sanatta yenilik (innovasyon) pek sik karsilagilan bir olgu
degildir. Piyanonun evrimi, perspektif, opera tiirii yenilikler sanatta sayist pek az
ornekler olarak karsimiza c¢ikarken, fotograf alaninda teknolojiden yararlanan
ancak 0zde sanatsal nitelikte yenilikler de yadsinamaz. Asagida ¢aligmalarindan
ornekler sunulan saygin fotograf sanatcis1 Senol Ziimriit fotograf sanatinda yenilik
(innovasyon) sinirlarin1 zorlamay1 sergilemekte, ¢aligmalariyla ‘sanal ve gergek’
icigeliginde yapitlarin1 okuma seriiveninde bizi sanali gergekten ayirmaya
yonlendirmektedirler.

Konumuz agisindan mimariyi ve canlandirmay1 (tiyatro) bir yana
birakarak, fotografsal imgeler ele alindiginda gorselin kavramaya biiylik katkida
bulundugu pek tartigilir degildir. Ancak unutulamamalidir ki, yazili ya da sozel
anlattima kiyasla anlatictya daha dar bir alan biraksa da fotografsal imgeler
sonugta bir kisinin goziiniin 3 boyutta gordiigiinii basimla cogaltarak bagka
gozlere 2 boyutta dagitmasidir. Dolayisiyla, fotograf¢inin gdzlerinin slizgecinden
gecmis bir gorselin ileri siiriilebilir katkisinin yaninda igerdigi sorunlar arasinda;
fotografcinin bakis agisinin etkisi, ge¢mise iliskin fotograflarda yansitilan
gercegin giiniimiizde siirlip slirmedigi; slirse bile eskinin giincele ne denli
yabancilastigi; fotograf karesi icine girmeyenlerin o gorselde gergege iliskin neleri
disarida biraktig: tartismalar1 vardir.

Ornegin; asagidaki iki fotograf bir filmden alinmis kareler olmasalar bile —
ki o durumda sanallik tartismasiz kesinliktedir, bir aile albiimiinden alinma
degillerse gercekle baglantilar1 tiimiiyle kopmustur. Fotograftakiler kimdir, ne
zaman ve nerede ¢ekilmistir bu fotograf? Tarih, kiiltiirel antropoloji ve sosyoloji
aracilifiyla belki bolge ve donem yaklasik belirlenip kimi yorumlar yapilabilir
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ancak, fotograftaki kisilerle ilgili somut bilgilere ulagilmadik¢a onlar en dar
cergevede bile tarihsel olmaktan ¢ikmislardir, tarihte bir olgu olarak siire¢ iginde
varliklari ise artik sanallagmustir.

Kleopatra’nin varligimin gergekligi tarihsel kaynaklarda pek tartigilir
degildir ancak temsil ile canlandirilmaya kalkisildiginda sanallik mutlak bir
egemenlik kazanmaktadir. Kleopatra’yr Jean-Léon Gérome (1866) tablosundaki
gibi mi diisiinmeliyiz, iinlii filmdeki Elizabeth Taylor gibi mi? Iki imgenin de
gergek Kleopatra’ya yakinlhigini kim ileri siirebilir? Burada unutulmamalhidir ki,
fotograflar gercektir ancak konumuz temsil ile sanallagsmis olanin fotografi
oldugundan sanal ve gercek i¢ ige gegmistir.

Musa’nin gergekligi ise tartismasiz ki, Kleopatra’nin gercekliginden bile
otede kabul goren bir gercekliktir de, sanat tarihinin {istiin yapitlarindan biri olan
Musa yontusunda gordiigiimiiz Musa’nin basindaki boynuzlar ne denli gercege
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uygundur? Fotograf ya da yontu karsisinda izleyiciler Mikelanjin sanallastirdigi
bir imgeye teslim olmuslardir.

MUSA - Mikelanj

Burada ana sorun; doga bilimlerinin geligskinligi karsisinda pek acikl
durumda olan ‘beseri bilimlerde’, -¢iiriitilemeyip bulandirilmaya ¢alisgan Marx’in
diyalektik ve tarihsel materyalist yontemi ile gercegi bilimsel olarak duyusal yolla
algilama anlayigin1 ayirirsak,-Plato’dan  bu yana anlamli  hicbir gelisme
gosterememis idealist felsefenin ‘gercek’ kavramini duyular araciligi ile degil,
sezgiler ile algilananin ‘6znel diisiinsel yorum’ yoluyla ac¢iklamasinda
yatmaktadir. Canli gézlemde bile ‘gercek’ metafizik, mistik agiklamalarin 6znesi
olurken, kimin hangi anlayislarla, neyi one ¢ikartmak tizere neye odaklandigi,
nerede, ne zaman, hangi aciyla, neleri golgeleyerek cercevelendirdigi tam
kestirilemez fotografsal imgelerde sanallik konusu iyice One ¢ikar. Oysa
toplumsal, siyasal, yasal alanlarda fotograf gercegin kanit1 sayilmaktadir, 6zellikle
de siyasal alanda bagimli (embedded) fotograf¢ilik yadsinamaz bir gergeklik
iken... Fotograf hi¢ kuskusuz gercegi yansitabilir, sonugta goriintii gergek bir
durumun goriintiisii elbette olabilir ancak; pesin bir yargiya varmadan ve baska
kanitlarla desteklenmek tizere.

Diger yanda, sanat gercek olmakla birlikte sanat {irlinlii gercegin temsili
olarak hi¢ tartismasiz bi¢imde temsil olgusunun tanimi geregi sanaldir.
Fotografsal imgelerde de bu gizil olasilik unutulmamali, araglar asir1 kutsanarak
onlar1 yaratanlara efendilik yapar olmamali, gergeklik-sanallik ikiliginin kendi
baglarina bagimsiz ancak birinin varliginin da digerinin varligia bagli oldugu goz
ardi edilmemelidir. Fotograf imgesi sonugta bir temsil, bir soyutlamadir, her
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soyutlama sanaldir ancak her soyutlama da varlik kaynagi olan somut bir gercege
dayalidir.

Fotografsal imgelere ya da canli gozleme dayali 'gercek' ise, algilama
stizgeclerinden gegerek yoruma 6znedir. Doga bilimleri araya girmeden insanla
ilgili bilimlerin kendi basina gergekle sanalin bilimsel ayrigmasini saglayamadigi,
insanin kendi disindaki nesneli kendi Oznel siizgecinden gegirmeden
yorumlayamadigi, fotografsal imgelerin de 6znellikten arinamadigi bir ortamda,
kimi sakincalarin genis acili hareketli kayitlarda giderildigi gibi, gercek gercege
yaklagsmasi belki gelecekte yeniliklere (innovasyon) bagli umulabilir. Ne var ki
cok da umutlu olmamak gerekir ¢iinkii fotograf goziin gordiiglinii zamanda ve
mekanda bir kesit olarak ve odaklanilanin genis ¢evresini disarida birakarak iki
boyuta indirgeyip dondurmaktir.

Sorun bir yanda gercegin gercekliginin tartisilir olmasini, diger yanda
fotografsal imgede gercegin hangi bakis agisiyla ve nasil bozularak yansitildigini
igerir.

Asagida sunulan Senol Ziimriit calismalarina bakildiginda;

Fotografsal imgelerdeki figiirlerle ilgili psikanalitik degerlendirmelere
gerek bile kalmadan goriintiilerin kisilerin gilinliik dogal durumlarin1 yansitmadig,
kendilerince anlamli bir goriiniis kurgulayarak olas1 izleyicilerde belirli bir imge (-
ki imge) olusturma giidiileri tagidiklari, sergiledikleri sanal bi¢im ile iz birakmaya
calistiklar1 aciktir. Fotograf sanatgisi konuya miidahale etmedigi i¢in onun
fotografi gergek, ancak fotografin 6znesinin yansittigi sanaldir. Yukaridaki iki
eski fotografa donecek olursak onlar da gercekle bagi iyice zayiflatmis, dyleymis
gibi bir yansitma i¢indedirler. Diigiin fotografi sonrasi bilinmez bir mutlulugu bir
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anlik bir zaman kesitinde yansitirken, digeri yapay bir fon 6niinde digerinden bile
daha sanaldir.

Yine Senol Ziimriit'in asagidaki ¢alismalarinda bu kez gergek
nesnelere/nesnelerin belirli kesitlerine bir sanat¢1 gozii ile baktiginda yaptigi is
somuttan soyut/ger¢eklikten sanallik ¢ikartmaktir. Sanatg1 bize ger¢ek nesnelerde
ickin sanat1 ayrintiya odaklanarak sunmaktadir. Fotografa konu nesnenin tiimiine
bakildiginda biiyiik olasilikla sanat¢inin bize sundugu a¢1 gézden kagacak ya da
zaman (151k-gblge) degiseceginden fotografsal imgede goriilen artik orada
olmadigindan ger¢ek sanallasacaktir.

Senol Ziimriit’lin asagidaki iki ¢alismasinda ise sanat¢i gdziiniin yalnizca
dogadaki/yasamdaki nesnelerde igkin sanatsal ayrintilar1 degil, nesnenin gercek
biitiinliiglinde diisselligi gérmesine ve aktarmasina taniklik etmekteyiz, diigselin
sanalligini tartismaya hi¢ gerek duymadan.
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Gergek gergegin gercekligi tartigilir iken, fotografin yansittigi gergek iyice
kuskuludur. Fotografsal imgelerde kalan tek gergeklik, fotograf sanat¢isinin gozii
ve elinden ¢ikmig fotograf sanati yapitinin sanatsal gercekligi olarak kalmis
goziikmektedir.
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