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Oz

Reklam, kurum ya da kuruluslarin iirettikleri mal, hizmet ya da diistinceyi hedef kitleleri ile bulusturduklar: insan
odakli iletisim eylemidir. Pazarlama disiplini kapsaminda konumlandirilir. Giiniimiizde hedef kitleye reklamsiz
ulasmanin son derece zor ve riskli olacagi sdylenebilir. Tarihsel gelisimine bakildiginda sanayi devrimiyle birlikte
onemli hiz kazandig goriilmektedir. Sanayi devrimi ve sonrasinda gelen seri {iretimin yarattig1 rekabet ortami
reklamin gelisimini hizlandirmis ve gerekliligini beslemistir. Reklamin basarisinda rekabet 6nemli yer tutarken
rekabetin basarisi da énemli 6l¢iide yaratict reklam fikirlerinin hedef kitleyi yakalamasina baglidir. Bu nedenle
reklamin basarisi igin yaratict beyinlerin desteklenmesi ve tesvik edilmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu noktada
yarigmalar vasitasiyla yaratici reklam ¢alismalarmin 6diillendirilmesi basta yaratict ekipler olmak tizere, hedef kitle
ve marka degeri agisindan son derece énemlidir. Bu makalede amag Tiirkiye'de faaliyet gosteren yaraticilik odakl
reklam yarigsmalarini aragtirarak, kapsamlar1 ve kategorileri hakkinda bilgi vermektir. Yarismalarin arsivlerinden
secilen 6diillii bir calisma ile de yarismanin bakis acis1 6rneklenmistir.

Anahtar Sozciikler: Reklam, ileti§im Tasarimi, Sanayi Devrimi, Yarisma.

Abstract

Advertising is a human-oriented communication action in which institutions or organizations bring together the
goods, services or ideas they produce with their target audiences. It is positioned within the scope of the marketing
discipline. Nowadays, it can be said that reaching the target audience without advertising would be extremely
difficult and risky. When looking at its historical development, it can be seen that it gained significant momentum
with the industrial revolution. The competitive environment created by the industrial revolution and subsequent
mass production accelerated the development of advertising and fostered its necessity. While competition has an
important place in the success of advertising, the success of competition depends largely on creative advertising
ideas reaching the target audience. Therefore, it is of great importance to support and encourage creative minds for
the success of advertising. At this point, rewarding creative advertising efforts through competitions is extremely
important for the target audience and brand value, especially for creative teams. The aim of this article is to research
creativity-oriented advertising competitions operating in Turkey and to provide information about their scope and
categories. The perspective of the competition was exemplified with an award-winning work selected from the
archives of the competitions.
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1. GIRIS

Kurum ya da kuruluglarin iirettigi {iriin, hizmet
ya da diisiincelerin hedef kitleleriyle bulusma
stireci olarak reklam, hedef kitle ile kurum ara-
sina giren fiziksel uzakligin yarattig1 olumsuz
etkiyi ortadan kaldirarak birliktelik saglayan
bir pazarlama eylemidir (Elden, Yeygel: 2006,
s9). Cagdas insanin giindelik yasamdaki karar
verme siirecinin bir pargas: haline gelmistir.
Insanlar reklam ile karar verir, yenilik yapar,
inanir ve sonucunda ikna olurlar. Reklam ile-
tisiminin yogunlugu bir tiir yorgunluk yaratsa
da reklamlar olmasaydi gliniimiiz insan1 muh-
temelen karar vermekte zorlanarak zaman ve

para kayb1 yasayacakt.

Reklam, kitlelerin her giin her saniye kitle ile-
tisim kanallar1 tizerinden maruz kaldigr bilgi
bombardimaninin bilesenlerinden biridir. Bu
bombardiman icerisinde isabetli iletisim kur-
mak ve akilda kalmak i¢in 6zgiin bir dil kulla-
nilmasi gerekmektedir. Bu 6zgiinliigiin kaynag:
biiyiik ©Olglide yaratici reklam fikirlerinden
gelmektedir. Yaraticr fikirlerle planlanan rek-
lam etkinlikleri, iletisim bombardimani igeri-
sinde 6ne ¢ikarak kendine yer bulabilmektedir.
Yarismalar yoluyla reklamlarin diillendirilme-
si bu nedenle yaraticiligin stirekliligi ve destek-
lenmesi acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
Bu makalede Tiirkiye'de yaraticilik tiizerine
odaklanan reklam yarismalarinin kapsamlari
hakkinda bilgi verilecektir. Reklam konusunda
basarili ¢alismalarin yiritiildigi {ilkemizde
pazarlama, reklam ve iletisim tasarimi alanin-
da pek cok yarisma diizenlenmektedir. Bu ya-
rismalar incelenerek yalnizca pazarlama amach
reklam yarigsmalarina odaklanmilmistir. Arastir-
maya dahil edilen ve dahil edilmeyen yarigma-
lar gerekgeleriyle agiklanmistir. Hem diinyada
hem Tiirkiye’de pek ¢ok yarisma diizenlenmek-
tedir. Bu yarismalarin farkli amaclari bulun-
maktadir. Makale konusu yarismalar yalnizca
reklam iletisiminde yaraticiliga odaklanan ya-
rismalar olarak belirlenmistir.
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2. REKLAM VE GELiSiMi

Reklam, tiiketici davranisini sekillendiren, satin
alma kararlarini etkileyen ve farkli donemlerin
toplumsal normlarini ve degerlerini yansitan
¢agdas toplumun temel bir unsuru olmustur.
Cografi olarak dagimik hedef kitlelerine ulas-
mada, drtintin istiinligiinti vurgulamada ve
satiglar1 artirmada ¢ok 6nemli bir rol oynar. Is-
letmeler, reklamlardan yararlanarak benzersiz
satis noktalarin etkili bir sekilde iletir ve pazar-
da 6ne gikar (Elden, Yeygel: 2006, s13).

Reklam stratejilerinin zaman i¢indeki gelisimi
teknolojideki ilerlemeleri, tiiketici davranisin-
daki degisiklikleri ve medya tiiketiminin degi-
sen manzarasini yansitmaktadir. Geleneksel te-
levizyon ve radyo mecralarindan sosyal medya
ve ¢evrimigi reklamciligin dijital ¢cagina kadar,
reklam endistrisi tiiketicilere etkili bir sekilde
ulagsmak ve onlarla etkilesim kurmak igin sii-
rekli olarak uyum saglamaktadir (Gokge: 2022,
s16). Psikoloji ve davranigsal ekonomiden elde
edilen bilgilerden yararlanan reklam verenler,
tuketicilerin dikkatini cekmek ve marka etkile-
simini artirmak i¢in daha karmasik ve ikna edici
kampanyalar gelistirmislerdir (Fennis, Stroebe:
2021, s28). Ornegin hikaye anlatimi reklamlari,
hedef kitleyle duygusal baglantilar kurmak ve
marka mesajlarini etkili bir sekilde iletmek icin
anlatim tekniklerini kullanan reklamcilikta giic-
lii bir arag olarak ortaya ¢ikmaistir.

Reklam, tiiketici davranigini gekillendirmede,
algilari, tutumlar1 ve satin alma kararlarmi et-
kilemede 6nemli bir rol oynar. Etik reklamcilik
uygulamalar: diiriistliigii, seffafligs ve tiiketici-
lere saygiy1 vurgulayarak markalar igin giiven
ve inandiricilik olusturur. Ancak etik olmayan
reklam uygulamalar: tiiketici davraniglari {ize-
rinde zararhl etkiler yaratarak yanls bilgilen-
dirmeye, manipiilasyona ve markalara iliskin
olumsuz algilara yol agabilmektedir (Parilt1 ve
digerleri: 2014, s293). Cagdas dijital ¢cagda, sos-
yal medya reklamcilig: tiiketici davranisini ge-
killendirmede, hedefli reklamlardan, etkileyici
pazarlamadan ve kisisellestirilmis igerikten ya-
rarlanarak etkilesimi ve dontistimleri artirmada
baskin bir giic haline gelmistir.

Basarili isletmeler siirekli olarak yeni miisteri-



Journal of Awareness, Volume / Cilt: 9 - Issue / Say1: 4 - Y1l / Year: 2024

ler kazanir ve onlar1 elde tutmak i¢in caligirlar.
Diizenli miisteriler daha sik alim ve daha ¢ok
harcama yaparlar. Siireklili§i saglamak diger
sirketlere giden miisterilerin yerine yenilerini
koymaktan ¢ok daha az maliyetlidir. Bu neden-
le reklamailikta iletisim mesajinin hem siirekli-
ligi saglamada hem de yeni miisteriler kazan-
mada Onemli yeri vardir. Tek diize, siradan ve
alisilagelen mesajlarin izleyicilerin dikkatini
yakalayamayacag1 sabittir. Reklam iletisiminin
dikkat cekici, akilda kalici, 6zgiin ve yaratic
olmas: gerekmektedir. Bu nedenledir ki iyi rek-
lamci denilirken yaratici reklamear kastedilir.

2.1. Reklamin Gelisiminde Sanayi Devriminin
Etkisi

Reklamin tarihi, insanin ticari amagh duyuru
yapma tarihi kadar eskidir. Her ne kadar arke-
olojik yapilardaki bazi isaretler ilk reklam Or-
nekleri olarak adlandirilsa da bugtinkii bilimsel
reklamciligin sanayi devriminden sonraya ta-
rihlenmesi daha isabetli olacaktir. Sanayi Dev-
rimi, diinyay1 halen etkileyen ve bugiin igin-
de yasadigimiz c¢agdas toplumu sekillendiren
onemli bir uygarlik sicramasidir. Yagam alanla-
rin, iiretimi, ticareti ve etkilesimi kokten degis-
tirmistir. Yalnizca tiretim siireclerinde devrim
yaratmakla kalmayip ortaya g¢ikan rekabet ile
yeni pazarlama stratejileri ve tekniklerinin orta-
ya ¢ikmasina neden olarak reklamciligin gelis-
mesine 6nemli etki etmistir. Isletmeler, 6zellikle
sanayi devrimi sonrasi rekabetci ortamda, ken-
dilerini rakiplerinden farklilastirmak igin taniti-
min 6neminin farkina varmiglardair.

Sanayi Devrimiyle birlikte reklamcilik, top-
lumun hizla sanayilesmesi ve kentlesmesinin
etkisiyle 6nemli bir doniisiim gecirmistir. Bu
donemde ilagtan giyime, giindelik yasam arag-
larina kadar genis bir yelpazede iiretim yapan
fabrikalarin yiikselisi, bu tiriinlerin pazarlan-
mas1 ve satisinda yeni bir yaklasimi zorunlu
kilmistir. Onceleri ¢ok sinirl sayida tiretebilen
ve satabilen tlireticiler kisa zaman icerisinde,
ayni anda binlerce {iretebilir ve satabilir ko-
numa gelmistir (Elden: 2009, s148). Bu siire
zarfinda mallarin seri iiretimi, daha genis bir
kitleye ulasmak igin etkili pazarlama strate-
jilerine yonelik bir talep yaratarak gazete ve
dergiler araciligiyla basili pazarlamanin biiyii-

mesine yol agmistir. Sanayi devrimi yalnizca
mallarin iiretilme seklini degistirmekle kal-
mamis ayni zamanda pazarlanma seklini de
dontiistiirerek daha genis bir niifus icin daha
erigilebilir hale getirmistir (Lewis: 2015, s2).
Boylece reklamciligr adeta bir doniim nokta-
simna getirerek reklamciligin evrimini yeniden
sekillendirmistir. Birinci Sanayi Devrimi’'n-
de endiistrinin hizla gelismesi ve iiretim sii-
reglerinin daha verimli hale gelmesi sonucu
reklamcilik da bu degisime uyum saglamak
amaciyla ciddi bir doniisiim gegirmistir. Bu
donem, daha genis bir kitleye ulasma ve seri
tiretilen iirtinleri tanitma odakli reklam strate-
jilerinde bir degisime tanik olmustur. Matbaa
ve afig gibi teknolojik gelismeler, reklam me-
sajlarinin daha genis bir kitleye yayilmasinda
onemli bir rol oynayarak triinlerin pazarlan-
ma bi¢iminde devrim yaratmigtir. Bu déonemde
tretim ve tiiketimin artmasiyla olusan rekabet,
tiiketicilerin dikkatini cekme ve dolayisiyla sa-
tislar1 arttirma amacli yeni reklam yaklasimla-
rin1 da beraberinde getirmistir.

2.2. Rekabet ve Reklam

Sanayi Devrimi, triinlerin gelisen tiiketici pa-
zarina tanitilma seklini yeniden sekillendire-
rek, reklamcilik ortamindaki doniistiiriicii de-
gisiklikler igin bir katalizor gorevi gormiistiir.
Bu cagda seri {iretimin ortaya ¢ikisiyla birlikte,
driinleri daha genis kitlelere pazarlamak acil
bir ihtiya¢ olarak ortaya gikarak rekabetciligi
olusturmustur. 19. ytizyilda Amerika’da ilk rek-
lam ajanslarinin kurulmasina rekabetci ¢oziim
arayislar1 yol agmistir. Sanayi Devrimi yalnizca
reklamciligin kurumsal gelisimini etkilemekle
kalmayip aymi zamanda modern reklamcilik
teknikleri ve stratejilerinin de temelini olustur-
dugundan, bu oncii adimlarin reklamcilik uy-
gulamalarinda onemli bir degisime isaret ettigi
sOylenebilir. Teknolojik ilerlemeler ve toplum-
sal doniistimlerle Sanayi Devrimi, reklamciligin
evrimi i¢in verimli bir zemin saglarken matba-
anin icadi gibi 6nemli kilometre taslar1 gelisen
endiistrinin temellerine katkida bulunmustur
(Saglik: 2022, s2).

Oncesinde matbaa ve sonrasinda diger kitle
iletisim araglari reklamlarin insanlara ulasmasi
konusunda 6nemli araglar olmuslardir. Basili
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mecra ile baglayan reklam daha sonralar1 rad-
yo ve televizyon ile daha giiglii mecralara sahip
olmus, giiniimiiziin bilisim devrimiyle pek ¢ok
kanalda karsimiza cikar hale gelmistir. Reklam
iletisimi 0zellikle son yillarda hizla artan tekno-
lojik gelismelerle 6nemli dlglide degisirken ba-
sili ortamlar eski cazibesini yavas yavas kaybet-
meye baslamistir. Bununla birlikte akilli tiretim
sistemleri, dijitallesme ve teknolojinin endiist-
ride merkez sahneye ¢ikmastyla birlikte, biiyiik
degisimlerden biri gercekleserek geleneksel
sermayenin giicii onemini yitirmeye baglamis-
tir (Davutoglu: 2020, s181). Bu degisime ornek
olarak, reklamciliktaki teknolojik yenilikler i¢in
onemli miktarda sermayenin her zaman bir 6n
kosul olmadigini gosteren Instagram ve What-
sApp gibi platformlarin basarisi verilebilir. Bu
gelismeler, teknolojinin modern reklamecilik uy-
gulamalarinin arkasinda nasil itici bir gii¢ hali-
ne geldigini ortaya koyarak, isletmelerin hedef
kitlelerine ulasma bigimlerinin degistigini gos-
termektedir.

3. REKLAM YARISMALARI VE
YARATICILIGA ETKILERI

Reklama pazarlamanin sesi ve goriintiisii de-
nilebilir. Ge¢misten giiniimiize pazarlamanin
en temel motivasyonu olan rekabet yarigsma
formatiyla reklam iletisiminde de son derece
onemli bir hareket kaynagidir. Her ne kadar
yarismalarda salt yaraticilik yaristiriliyor gibi
goriinse de arka planda her zaman rekabet bu-
lunmaktadir. Yaraticilik rekabetin forma bii-
riinmiis halidir, denilebilir. Tiirkiye’de reklam
yarismalar1 genellikle yaraticiligi onemli bir
kriter olarak 6n planda tutarak yaraticiligin
reklam sektdriindeki 6nemini vurgulamakta-
dir (Topal, s64). Bu yarismalar yalnizca ornek
yaratici ¢alismalar: kutlamakla kalmiyor, aym
zamanda sektorii siirekli yenilik yapmaya ve
sinirlar1 zorlamaya tesvik ediyorlar. Yaraticili-
ga biiylik 6nem veren bu etkinlikler, reklam-
larin yalnizca islevsel degil, ayn1 zamanda ilgi
cekici ve akilda kalic1 olmasini da saglayarak
etki ve etkinligini artirtyor (age, s33). Yaratici-
l1igin yani sira reklam kampanyalarinin sonug-
larina odaklanan bagka reklam kampanyalari,
yaraticilik ile is hedeflerine ulasma arasindaki
denge hakkinda devam eden tartismay: kes-

396

kin bir sekilde ortaya cikariyor. Bu iki yon
arasindaki etkilesim, reklam yarismalarinin
ikili roliinii vurgulamaktadir: Bunlar yalniz-
ca yaratici becerilerin sergilendigi platform-
lar degil, ayn: zamanda yaratic stratejilerin
is hedeflerini karsilamadaki giicliniin nicelik-
sel olarak incelendigi alanlardir. Bu nedenle,
reklam yarismalari hem yenilik¢i fikirlerin
desteklenmesinde hem de bunlarin pratikte
uygulanmasinda ikili bir rol oynamaktadir ve
bu da sektoriin biitiinsel biiyiimesi i¢in hayati
onem tasimaktadir. Bu baglamda reklam yaris-
malar1 yaraticilik icin katalizor gorevi gorerek
reklam verenleri yeni yaklasimlar kesfetmeye
tesvik etmekte ve reklamciligin genel standar-
dini yiikseltmektedir (age, s39). Her ne kadar
reklamda yaraticiligin tanimi, kimi uzmanlar
i¢in sorunlu bir ¢aba olarak degerlendirilse de
yaraticilik kavram olarak daha 6nce kimsenin
aklina gelmemis, sasirtict bir sonuca farkl bir
acidan bakarak ulasan iletisim ¢alismalari ola-
rak degerlendirilebilir (UZTUG: 2009, s258).

3.1. Reklam Yarismalarinin Olgiilebilir Etkileri

Reklam yarigmalarinin kampanya sonuglari
tizerindeki Olctlebilir etkileri, reklamlarin ile-
tisim etkinliginden baslayarak birbirine bag-
I bir¢ok alan araciligiyla degerlendirilebilir.
Aragtirmacilar, bir reklamin tiiketici tutum ve
davranislari {izerindeki olumlu etkisi gibi bek-
lenen iletisim etkilerini saglay1p saglamadigini
inceleyerek kampanyanin hedeflerine ulasma
basarisini Slgebilir (Ozdemir: 2007, s23). Yarati-
ciliga odaklanan reklam yarigsmalari, reklamlar:
daha ilgi ¢ekici ve akilda kalici hale getirerek
iletisim siirecini Onemli Olciide gelistirebilen
yaratici ifade platformlar1 olarak hizmet ver-
mektedir. Bu yaratic1 destek, tiiketicileri farkin-
dalik, anlays, ikna ve eylem asamalarina tasi-
maya yardimci olabilir ve sonugta satiglarin ve
karin artmasina katkida bulunabilir (Age, s44).
Ayrica, uygulama sonrasi bu kampanyalarin
etkinliginin degerlendirilmesi, pazarlama bil-
gi sistemini zenginlestiren ve gelecekteki rek-
lam stratejilerini bilgilendiren bir veri dongtisii
olusturarak onemli geri bildirimler saglar. Bu
nedenle, reklam yarigmalarinda yaratici tanin-
ma ile reklam kampanyalarinin pratik sonuglar:
arasindaki etkilesim, reklam stratejisi ile etki
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glicii arasindaki iliskinin anlasilmasinin ve bu
iligkinin kullanilmasinin 6neminin altin1 ¢iz-
mektedir.

Tiirkiye’deki 6nemli reklam yarismalarindan
gerek Effie gerek Kristal Elma iletisim diinya-
sinda onemli bir degere sahiptir. Effie hesap
verebilirligi vurgularken, Kristal Elma birey-
sel yaraticilif1 one ¢ikarmaktadir. Bu nitelik-
ler, geng yetenekleri ve gesitli iletisim alanla-
rindan profesyonelleri siirekli olarak agirlayan
bir endiistri i¢in ¢ok Onemlidir. Yaraticilik her
seyden onemlidir, ancak gelistirilmeye ihtiyag
duyulan alanlar da vardir. Agik diyalog daha
¢ok tesvik etmeli, miisterilerle daha biiyiik fir-
satlar arastirilmali, biitce ve pazar genisletil-
meli ve iiretimde ilerlemeler kaydedilmelidir.
Bu gelismelerin yaraticili§in derinligini ve ka-
litesini artiracagi siiphesizdir. Effie, mesajlar1
etkili bir sekilde ileten, galismalar1 sergileyen
ve hedeflere ulagip ulasilmadigini gosteren
reklamlar olusturulmasimi saglayarak bu sii-
recte cok onemli bir rol oynamaktadir (Dahan:
2011, s62).

3.2. Reklam Yarismalarinin Reklam Profesyo-
nellerine Katkis1

Stiphesiz ki reklam alanindaki yarigsmalarin
reklam sektoriine biiyiik katkist bulunmakta-
dir. Sektordeki yaratici ekipler bu yarigmalar ile
yliksek motivasyon ve giiclii aidiyet kazanabi-
lirler. Bu yarismalar, katilimcilar: salt yenilikgi
fikirler {iretmeye degil, ayn: zamanda yank:
uyandiran ve gesitli kiiltiirel baglamlarda gezi-
nerek ilgi gekici bir anlati olusturan reklamla-
rin ilettigi mesaji derinlemesine diisiinmeye de
itmektedir (Kotler'den aktaran Ozdemir: 2007,
s15). Bu yaratic1 siireg, yalnizca gorsel olarak
cekici degil, ayn1 zamanda etkili olan reklam-
larla sonuglanmakta ve marka bilinirliginin
artmasi ile daha giicliit markalasma gibi basa-
rili sonuglara yol agmaktadir. Ayrica reklam
profesyonelleri bu yarismalara katilarak yara-
tic1 yeteneklerini sergileme firsatina sahip bir
sekilde triinlerini kalabalik bir vitrinde fark-
lilastirarak tiiketicilerin benimseme olasiligin
artirmaktadir (Age, s183). Sonug olarak, bu
rekabetci ortamlardaki siirekli fikir, uygulama
ve geri bildirim dongiisii, becerileri gelistirerek
hem bireysel biiylimeyi hem de bir biitiin ola-

rak reklamcilik sektoriiniin ilerlemesini tesvik
eder.

4. TURKIYE'DE YARATICILIGA
ODAKLANAN REKLAM YARISMA-
LARI VE OZELLIKLERI

Pazarin bir alt kolu olarak kategorize edilen
reklam, 6ziinde satiglarin arttirilmasi amacini
tastyan bir bilimsel calisma alamidir. Bu ne-
denle reklam faaliyetleri igerisindeki tiim ca-
lismalarin kisa ya da uzun vadede satislar1 art-
tirmaya odaklanmis olmasi beklenir. Buradaki
0z tanimlamada “satiglarin artirilmasi” ifadesi
kavramsal olarak degerlendirilmeli, yalmizca
kar olarak degerlendirilmemelidir. Uzun va-
deli akilda kalicilik, bir fikrin kabul ettirilmesi,
olumlu kamuoyu yaratilmasi ve tutum degi-
sikliginin saglanmas1 bu kavramin altinda de-
gerlendirilebilir. Reklamcilig1 sadece yaratici
fikirler {iretilen bir sektor olarak degerlendir-
mek dogru olmaz ama marka vaatlerinin ben-
zestigi glinlimiiz kaotik pazarlarinda, tiiketici-
ye ulasmanin yolu yaraticiliktan ge¢mektedir
(Ergtiven, 2011 s1).

Yaraticiik kavrami cagdas is yapma bicimini
onemli Olciide etkilemektedir. Ge¢miste yalniz-
ca belirli is kollarinda dikkate alinmas1 gereken
yaraticilik bugiin her kose basinda insanlarin
karsisina ¢ikmaktadir. Artik giiniimiiziin kiigiik
esnaf1 da biiyiik sanayiciler gibi yaraticihga kafa
yormak ve gerektiginde profesyonel ekiplerle
calismak ve bu alana ciddi zaman ve biitge ayir-
mak zorundadir. Makale konusu olan yarisma-
lara bakilacak olursa yarismalarin pek ¢ok amag
i¢in diizenlenebilecegi goriilecektir. Baz1 yaris-
malar en iyi fikri bulmak amaciyla bir dizi proje
Onerisi arasindan en iyisini bulmaya odaklanir-
ken (URL 1) reklam yarismalar: gibi yarismalar,
belirli bir donem icerisinde tamamlanmis en
iyileri bulmaya g¢alisan yarismalardir. Bununla
birlikte Reklam yarismalar icin, reklama bagh
sektorlerin iletisim ¢alismalarinin yarismalar:
demek de miimkiindiir. Ulkemizde gecmiste
yalnizca tek bir reklam yarismasi varken zaman-
la tilkedeki ticaretin ve iletisim kanallarinin ge-
lismesi, tiiketicilerin tiiketim giicliniin artmasi,
kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi ve yeni
iletisim kanallarinin ortaya ¢ikmasiyla farkl
reklam yarismalar1 diizenlenmeye baslanmistir.
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Bugiin Tiirkiye’de pazarlama ve reklam alaninda
pek cok yarisma diizenlenmektedir. Yaraticiliga
odaklanan bu yarismalarin birbirinden farkl: alt
amaclar1 da olabilmektedir. Karmagiklasan diin-
ya ve degisen tiiketici beklentileri, tiiketicilere
sunulan {iriinler ve bu {irtinlerin yarismalarmnda
da kendisini gostermektedir. Reklam yarismalar1
genellikle dernekler ya da mesleki yaymlar gibi
kurumsal yapilar tarafindan diizenlenmektedir.
Bu kurumsallik istikrarli bir gelisim anlamina
gelmektedir. Hemen hemen biitiin reklam yaris-
malarinda &diiller gorkemli torenlerde sahiple-
riyle bulusur (Gorsel 1). Biitiin bu térenlerin de
belirli bir aidiyet hissi yaratmaya calistig1 ve rek-
lam profesyonellerini daha iyi, daha yaratic1 ve
daha etkili reklam projeleri tiretmelerini tesvik
etmeye calistig1 agiktir.

“Hepimizin zaman zaman pohpohlanmaya ihtiyac:
var. Odiillerin cikis noktast bu. ‘lyi bir seyler yapi-
yormusuz, insanlar bunun farkinda’ hissini destekli-
yor. Marka ekibi ve ajans icin miithis bir motivasyon
kaynag:. Kutlama yapmaya firsat yaratan her sey gii-
zeldir!” (URL 2)

Gorsel 1. Kristal Elma 2023 Odiil Toreni

| roe @ %l Smmid o o

4

Tiirkiye’de diizenlenen reklam yarismalari,

diizenlenme tarihlerine gore siralandigin-
da karsimiza Kristal Elma, IRD Bumerang
Reklam Odiilleri, Altin Ortimcek Odiilleri, Kir-
miza Odiilleri, Felis Odﬁlleri, Effie Odiilleri,
Dogrudan Pazarlama Odiilleri, MixxAwards
Odiilleri, Aawards Odiilleri ve Sosyal Med-
ya Odiillerinden olusan bir liste ¢ikmaktadir.
1997, 1998, 1999 ve 2009 yillarinda [zmir Rek-
lamcilar Dernegi tarafindan yalnizca dort kez
diizenlenen IRD Bumerang Reklam Odjilleri'ne
ait arsiv bulunamadig1 igin listeye alinmis an-
cak yazi kapsamina dahil edilememistir. Giris

boliimiinde de kisaca deginildigi iizere bu lis-

Tablo 1. Tiirkiye’de Reklam Yaraticihigi Uzerine Odaklanan Yarismalar.

Yarismanin Adi Diizenleyen Kurum

Odaklandig1 Alan

Diizenlendigi Yillar

Kristal Elma Reklameilar Dernegi Yaraticilik 1989- Glintimtiz

IRD Bumerang [zmir Reklamcilar Dernegi | Yaraticilik 1997-1999 ve 2009

Altin Oriimcek DorukNet Yaraticilik, Etkinlik | 2002- giintimiiz

Kirmizi Hiirriyet Gazetesi Yaraticilik 2004-2018

Felis MedyaCat Dergisi Yaraticilik, Etki 2006- gliniimiiz

Glicii

Effie Reklamverenler Dernegi, Etkinlik, Yaraticihk | 2007- gliniimiiz
Reklamcilar Dernegi

MixxAwards Interaktif Reklamailik Yaraticilik, Etkinlik | 2012- giintimiiz
Dernegi

Aawards Acik Hava Reklamcilart Yaraticilik, 2013- glintimiiz
Vakfi Yenilikgilik

Dogrudan Pazarlama Pazarlama letisimcileri Yenilikgilik, 2008- glintimiiz

(GIGI) Dernegi Yaraticilik

Social Media Awards Marketing Tiirkiye ve Yaraticilik, Etkinlik | 2017- giintimiiz
BoomSonar
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teye koklii bir dernek olan Grafik Tasarimcilar
Meslek Kurulusu'nun 1981’den bu yana diizen-
ledigi “Grafik Uriinler Sergisi” ile “The One
Show Biitiinlesik Pazarlama Odiilleri” gibi rek-
lam yaraticiligr disindaki alanlarda 6diil veren
yarismalar dahil edilmemistir. Reklam yarisma-
lar1 da hemen her yarisma gibi yarismanin ve
basvurulacak kategorinin kosullarini saglayan
dosyalar ile bagvuru kabul etmektedir (URL 3).
Asagidaki tabloda reklam alaninda yaraticiliga
odaklanan yarigsmalarin listesi ve agiklamalar:
bulunmaktadir. Listedeki yarismalar diizenle-
yen, odaklandig1 alan, diizenlenme yillar1 kate-
gorilerine gore gruplanarak siralanmistir (Tablo
1).

Listeden de takip edilebilecegi gibi biitiin yaris-
malarin odaginda yaraticilik bulunmakla birlikte
bazi yarismalar etkinlik, pazarlama, yenilikgilik
gibi ilave kriterleri de degerlendirmeye almakta-
dur.

4.1. Kristal Elma Odiilleri

Tiirkiye'de faaliyet gosteren reklam ajanslari-
nin ve calisanlarmin yil boyunca harcadiklar
emegin, ortaya koyduklar1 6zgiin yaratici ¢alis-
malarin ddiillendirilmesi amactyla 1989 yilinda
baslamistir (URL 4). Kristal elma agirlikli olarak
yaraticiliga odaklanmistir. Yaratici ¢alismalarin
odiillendirilerek tesvik edilmesi bu yarismanin
temel amacidir. Bununla birlikte kristal elma da
diger yarismalar gibi meslek profesyonellerinin
bir araya geldigi, tanistigi, ortak sorunlar
paylastig1 bir platform olarak degerlendirilebilir.
Gelismis tilkelerdeki kadar eskiye tarihlenmese
de giiclii bir reklam endiistrisi bulunan Tiirki-
ye’nin bu endiistrinin paydaslarmin gesitli etkin-
liklerle bir araya gelmesi biiyiik 6nem tagimakta-
dir. Kristal Elma reklam 6diillerinin bu alandaki
en onemli yarisma oldugu rahatlikla sdylenebi-
lir. Reklamcilar dernegi tarafindan diizenlenen
bu yarismanin internet sitesinde 6diiller ve kiin-
yelerini gosteren giiclii bir arsivi bulunmakta-
dir. Salt bu arsivde yapilacak tarihsel bir gezinti
Tiirkiye'deki reklamciligin gelisimini eszamanh
olarak gosterebilmektedir.

Kristal elma reklam Odiilleri'nde yaraticilik 6n
plandadir. Reklam ajanslar1 reklam verenler ile
birlikte olusturduklar1 kampanyalar: yarismanin

ilgili kategorilerine yollarlar ve jiirinin degerlen-
dirmesine birakirlar. Jiiri her yil 6zgiin fikir oda-
ginda yaraticilik penceresinden bakarak odiil
alan ¢alismalara karar verir. Jiiri meslek duayen-
leri, deneyimli reklamcilar ve dnemli reklam ve-
renler arasindan segilir.

Kristal Elma odiilleri Agikhava, Basin, Bolge,
Entegre Kampanyalar, Film, Online Film, Med-
ya (Mecra anlaminda) gibi kategorilerde diizen-
lenmektedir. Dikkatli bakildiginda kategorilerin
iletisim kanallar1 tizerinden olusturuldugu anla-
silmaktadir. Her bir kategori altinda hizh tiike-
tim, dayanikli tiiketim, hizmet seklinde birbirine
benzer basliklar bulunmaktadir.

Ekteki calismada Arcelik firmasi tarafindan 1988
yilinda piyasaya yeni siiriilen tam otomatik ca-
masir makinasinin basin reklami goriilmektedir.
Donemin reklam {iretim anlayisina uygun bir
bicimde piyasaya yeni siiriilen {iriin tam boy fo-
tografiyla gosterilmektedir. Bununla birlikte rek-
lamdaki oyuncular da bu teknolojik ¢camasir ma-
kinasinin hedef kitlesi olan kentli insanlar1 temsil
edecek sekilde olusturulmustur. Reklam metni
de bizimle goz temasi kuran ve bdylece basrolde
oldugu anlagilan kadin karakterin agzindan ya-
zilmistir. Bu calisma 1988 yilinda diizenlenen ilk
Kristal Elma’da Basin Ev Arag ve Geregleri Kate-
gorisi Bagar1 Odiilit'nii almistir (Gorsel 2).

Gorsel 2. “Full Automatic”, Reklamveren: Argelik,
Reklam Ajansi: Ajans Ada, 1988.

“Insan rahata ne kolay alistyor!”

Full Automatic 2100: Markos Arg

Bir sonraki ¢alismada TEMA Vakfi'nin dikkat
cekmek istedigi ¢ollesme ve susuzluk fikri ya-
ratic1 bir sekilde “yokluk” kavrami {izerinden
anlatilmigtir. Gol ile ilgili hayati dneme sahip
bir uyar tabelasinin artik bir goliin kalmamasi
durumundan kaynaklanan hiikiimsiizliigii ve
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ortamdaki asirilik hali ¢arpici bir sekilde anlatil-
mistir. Oyle ki ayrica bir slogana hatta alt metne
gerek bile kalmamuistir. Bu calisma 2023 yilinda
Acikhava Toplumsal Sorumluluk Kategorisinde
Giimiis Elma Odiilii'nii kazanmistir (Gorsel 3).

Gorsel 3. “Hikiimstiz Tabelalar”, Reklamveren:
TEMA Vakfi, Reklam Ajansi: Medina Turgul DDB,

2023.

o s O
’ﬁ‘;‘

Tavas Goleti/ Denizl

4.2. Kirmizi Odiilleri

2003-2018 yillar1 arasinda diizenlenen Kirmizi
Odiilleri reklam diinyasina hizmet eden tiim
ajanslarin, ¢alisanlarinin ve reklam verenlerin
basarilarini basar1 belgeleri ve ddiillerle belge-
lemektedir. Etkinligin her yil bir temas1 bulun-
makta ve calismalar ayrica bu tema dahilinde
de degerlendirilmektedir. Hiirriyet gazetesi
tarafindan diizenlenmistir. Kirmizi Odiillerinin
Tirkiye'deki reklam sektoriine yaptigr énem-
li katkilardan birinin de reklam yaraticiligim
yalnizca Istanbul'daki ajanslarin dahil oldugu
seckinlikten ¢ikartip “Kirmizi Bolge” gibi alt
kategorilerle Istanbul disindaki ajanslar1 ve ga-
lisanlarii da kucaklayarak biitiin reklam pro-
fesyonelleri arasinda yayginlastirmaya ¢alisma-
st oldugu soylenebilir. Bununla birlikte kirmizi
reklam odiillerinin genglere yonelik boliimleri
de bulunmaktadir. Universite grencileri ara-
sinda cesitli etkinlikler ve yaratici bulusmalar
diizenlenmis, bu bulusmalar sonucu geng tasa-
rimcilar sektdre dogru yerden giris yapma im-
kani yakalamislardir (URL 5).

2018 itibariyle ana yarisma olarak kabul edilebi-
lecek Kirmizi Kampanya yarismasinda 14 kate-
gori varken, Kirmizi Basin yarigmas: toplam 13
kategoriden, Kirmizi Dijital yarismasi 22 katego-
riden, Kirmizi Uygulamada Ustalik yarismas: 10
kategoriden ve Kirmiz1 Bolge yarismasi 14 kate-
goriden olusmaktadir. Kategoriler genel olarak
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reklami yapilan is kolu ile yapilan reklamcilik
faaliyeti temel alinarak olusturulmustur. Ornek
olarak “Basinda en iyi mobilya ve dekorasyon
reklam1” kategorisinin yaninda “Basinda en iyi
reklam metni” kategorisi de bulunmaktadir. 2015
yilinda yalnizca basm alaninda 47’ye kadar yiik-
selen kategori say1s1 zamanla azalmis ve yarisma
2018 yilinda sonlanmistir. Her ne kadar yarisma
diizenlenmiyor olsa da internet sitesinde ge¢mis
donemlerdeki 6diillii islere kiinyeleriyle birlikte
licretsiz erisilebilmektedir.

Ekteki ¢alismada IKEA firmasinin sattig1 mobil-
yalarinin kurulum gerektirmesinin herhangi bir
sorun tegkil etmeyecegi, kurulumun bir piknik
pratikligi igerisinde yapilabilecegi anlatilmak-
tadir. Cekirdek aile goriiniimii samimiyeti ar-
tirirken hemen arka planda kurulumdan kalan
kutular da pratiklik hissini pekistirmektedir. Bu
calisma 2018 yilinda Kirmizi Basinda En Iyiler
Odiilii'nii almugtir (Gorsel 4).

Gorsel 4. “Kolay Montaj”, Reklamveren: IKEA Tiirki-
ye, Reklam Ajansi: TBWA, 2018

BIURSTA

4.3. Felis Odiilleri

Felis Odiilleri, reklam ve pazarlama endiist-
risinde etkili yaraticihi§in pazarlama c¢alis-
malarindaki roliinii vurgulamasi ve yaratici
diinyaya katki saglayan tiim ekiplerin basari-
larmi 6diillendirmek amaciyla diizenlenmekte-
dir (URL 6). Felis odiilleri, pazarlama alaninda
uzun yillardir kendine yer edinmis MediaCat
dergisi tarafindan diizenlenmektedir. Yukarida
anilan diger iki yarisma gibi yaraticilik tizerine
odaklanan ve ddiillerini dagitan bu yarismanin
temel fark: her biri birbirinden 6zgiin yarisma
kategorileridir demek yanlis olmayacaktir. Ger-
cekten de “en iyi film” gibi alisildik kategori-
ler yerine bambaska kategoriler olusturularak
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mecra baz aliarak degil, iletisim ve pazarlama
eylemleri baz alinarak projeler degerlendiril-
mektedir. Yarismanin 16 ana kategorisinden
biri olan “Creative Commerce Felis” (Yaratici
Ticaret), “nerede, nasil, hangi deneyim, neden”
seklinde dort yan kategoriye ve ardindan her
birinde ti¢ ila bes arasi alt kategoriye ayrilmakta
ve basvurulari -0rnegin- “Creative Commerce
Felis, Neden, Anlamli Markalar” alt kategorisi
altinda “Marka anlaminin sosyal, gevresel, etik
konulardaki anlamli etkilerini, yarattig1 ticari
degerlerle ispatlayan markalar” aciklamasiyla
kabul etmektedir. Yarismanin gec¢mis donem
calismalarina sitenin arsiv sekmesinden ticretli
abonelik ile ulasilabilmektedir.

Ekteki calisma Allianz Sigorta igin reklam filmi
olarak hazirlanmis, billboardlar ile de dis me-
kanlarda desteklenmistir. Amaci kitleleri 6zel
saglik sigortas fikrine alistirmaktir. Reklam te-
masi olarak zor giinlerde ailelerinin birbirlerine
destek olmasi ana fikri cercevesinde kurgulan-
mistir. Buradaki yaratici fikir saglik sigortas:
kavramina baska bir agidan (aile i¢in her seyin
onemli olmast) bakilmasini saglayacak stratejiyi
olusturmaktir. Bu ¢alisgma 2017 yilinda Curious
Felis Yaratic1 Strateji Altin Odiilii'nii kazanmustir
(Gorsel 5).

Gorsel 5. “Allianz Seninle”, Reklamveren: Allianz,

Reklam Ajans1: Concept, 2017. izlemek i¢in tiklayimiz.

Saglik sigortasinin
lider sirketi

—Allianz seninle

4.4. Effie Odiilleri

Effie odiilleri de diger reklam yarismalar: gibi
yaraticilig1 tesvik etmek ve yaratic fikirleri yii-
reklendirmek amacini tagimaktadir. Uluslararasi
bir yarisma olup her yil Tiirkiye ayagi, Tiirki-
ye’den yapilan basvurularla diizenlenmektedir.
Yaraticiligl odiillendirmenin disinda Effie yaris-
masi simdiye kadar anilan yarismalardan temel
bir noktada ayrilmaktadir. Effie ddiilleri rekla-
min basarisini salt yaratici fikirler tizerinden de-

gil, reklamin hedefine ulagip ulasmamasi tizerin-
den de degerlendirmektedir. Yarismanin amaci,
marka insasmin temel tasi olan pazarlama ile-
tisiminin alt disiplinlerdeki yaraticilik ve kalite
ile tiretim teknigini yukariya tasimaktir (URL 7).
Effie yarismasi sadece bir yarisma olmanin otesi-
ne gegerek sektore is sonucu odakli hedef alma,
sonuglar1 6l¢me, yatirimin geri doniisiinii deger-
lendirme gibi disiplinleri de kazandirmaktadir.

Effie 6dilleri hakkinda konusulurken tam bu
noktada diizenleyen kuruma da dikkat gekmek
gerekmektedir. Her ne kadar yukaridaki tablo-
da diizenleyiciler aktarilmissa da tekrar altini
cizmekte yarar goriilmektedir. Kristal Elma’y1
Reklamcilar Dernegi, Kirmizi ve Felis odiilleri-
ni alandaki saygin ve gii¢lii yaymcilar (Hiirri-
yet gazetesi ve MediaCat dergisi) diizenlerken,
Effie odiillerini agirlik Reklamverenler Derne-
gi'nde olmak tizere Reklamcilar Dernegi birlik-
te diizenlemektedir. Bir baska deyisle masanin
diger tarafinda yer alan, reklam siirecinin kayna-
gindaki kisi ve kurumlar da siirecin iginde aktif
rol oynamaktadir. Bu nedenle yukarida bahsi ge-
¢en “yatirimin geri doniisii” konusunun reklam-
verenler tarafinda son derece ciddiye alindigin
sOylemek miimkiindiir. Biitiin reklam stirecinin
finansmanini reklamveren yaptig1 icin geri do-
niisii sorgulamalar1 dogal ve gereklidir. Zira ba-
sar1 da basarisizlik da reklamverenlerin hanesine
yazilmaktadir. Bu nedenle basarili bir reklamin
taniminda yer alan “satislar1 artirmak”, “tutum
degisikligi yaratmak”, “hedef kitleye ulagmak”
gibi eylemlerin salt yaratici iletisim penceresin-
den degil, gercek hayat pratikleri iizerinden de
degerlendirilmesinin 6nemli oldugu sabittir. Bu-
nunla birlikte Effie 6diillerinin salt reklam kam-
panyasinin biit¢esine ya da biitiinlesik reklam
harcamalarmi degerlendirdigi soylenemez. Effie
yarismasina yapilan basvurulardaki tasarimlar
da son derece yaratici fikirler igermektedir. Yara-
ticilik burada da onemli bir kriterdir. Ancak bu
noktada yarismanin bakis agisina paralel olarak
bir reklam kampanyasinda salt yaraticiligin degil
etkinlik olarak adlandirilan yatirimin geri donii-
stiniin de degerlendirildigi anlasilmaktadir. 2007
yilinda diizenlenen ikinci Effie yarismasinin jiiri
bagkan1 Saffet Karpat jiiri degerlendirmesinde
bir projede yaraticilik unsurunun ne kadar iyi
olursa olsun kampanya etkin bir sonuca ulasa-
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madiysa jiiri degerlendirmesinde de yiiksek not
alamadigini dile getirmistir (Effie: 2007, s16). Ya-
rismanin gecmis donem calismalarina sitenin ar-
siv sekmesinden ticretsiz ulagilabilmektedir.

Ekteki ¢alisma Tiirkiye Is Bankasi icin reklam
filmi olarak hazirlanmis, billboardlar ile de dis
mekanlarda desteklenmistir. Cem Yilmaz'in
oyunculugu ve katkilariyla gerceklesen calisma
aslinda son derece mutlu ve gurur verici bir ha-
beri, halk deyimiyle “kara haber” olarak karsi-
layan ailenin diistiigii durumu mizahi olarak
gostermektedir. Calismanin akilda kaliciligr ve
izlenme oraninin ytiiksekliginin yani sira Effie
basvuru dosyasinda da alt1 ¢izildigi gibi (URL 8)
bagimsiz arastirmalar sonucunda bu kampanya-
nin ticari olarak basarili oldugunun tespit edil-
mesinin ardindan 2017'de Banka ve Finans Ku-
ruluslar1 Altin Odiilii'nii kazanmstir (Gorsel 6).

Gorsel 6. “Birikim Kampanyas, scep Vadeli Hesap”,
Reklamveren: Tiirkiye Is Bankasi, Reklam Ajansi: Me-
dina Turgul DDB-Tribal Worldwide fstanbul, 2017.

Izlemek icin tiklaymiz.

4.5. MixxAwards Odiilleri

Uluslararas: bir yarisma olan MIXX (Marketing
and Interactive Excellence, Pazarlama ve Etki-
lesimde Miikemmellik) Awards (6diilleri) diji-
tal reklamcilig1 gelistiren ekipleri ve markalar:
odiillendirmektedir. Dijital pazarlama iletisimi
endiistrisinde benzeri olmayan yaratici calg-
malarin iiretilmesini, marka performansinin
gelistirilmesini, internetin yaratici standartlari-
nin yiikseltilmesini hedefler. Dijital yaraticilik
ve sonuglar1 lizerine odaklanan MIXX Awards,
reklamlar: stratejiden yaratici ¢alismaya ve uy-
gulamaya, medya planlamasindan entegrasyo-
na, verimlilikten yatirimin geri doniisiine (ROI)
kadar tiim katmanlariyla degerlendiren tek diji-
tal yarisma oldugunu iddia etmektedir (URL 9).
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Geleneksel yarisma kategorilerinden farkli ola-
rak bu yarisma da dinamik kategorilere sahip-
tir. Calisma disiplinin gelisime agik olmasindan
otiirii kategoriler her yil giincellenmekte, meslek
profesyonellerinin {iretimlerine yeni alanlar
a¢gmaktadir. Tam bu noktada dijital reklamciligin
klasik reklamcihiga {iistiin geldigi alanlardan
en Onemlisinin altin1 ¢izmek gerekmektedir.
Dijital reklamciligin klasik reklamin kullandig:
mecralara gore en biiyiik avantajinin reklam
mesajl ile hedef kitle arasindaki etkilesimin
olgiilebiliyor oldugu sdylenebilir. Bu o6lgiimler
belirli bir zaman dilimine odaklanarak ve farkl
parametreler {izerinden tekrar tekrar yapilabil-
mektedir. Klasik mecralarda bir dergi ilan1 ya da
billboard'in hedef kitleye ulagip ulasmadiginin
Ol¢limiiniin uzun, zahmetli ve pahali olmasinin
aksine dijital reklam 6l¢timlerinde bu dl¢timlere
iliskin raporlamalar ¢abuk, kolay ve ekonomik-
tir. Bu haliyle de yarismanin hem yaraticilig
hem de etkilesimden kaynaklanan reklam etkin-
ligini 6diillendirdigi sOylenebilir.

Yarisma perakende “medya” ve “uzun video
reklamlar1” gibi dijital kanallar {izerinden yapi-
lan kategorilere sahip oldugu gibi “Toplumsal
Cinsiyet Esitligi” ya da “Ozel Giin Iletigimi” gibi
kendine 6zgii kategoriler de icermektedir. Yaris-
manin ge¢mis donem calismalarina sitenin arsiv
sekmesinden iicretsiz ulasilabilmektedir.

Ekteki calisma Beko firmasinin, daha ¢ok kadi-
nin bayi sahibi olmasi igin baslattig1 100 kadin
bayii projesinin gorsellestirilmesidir. Bayilerin
magaza trafigini ve satiglarini artirmak hedeflen-
mistir. “Projeye baslandiginda satis teskilatinin
belkemigini olusturan bayi ekosisteminde ka-
din oran1 %1’in altindaydi. 4 yil i¢inde bu orani
%10a yiikseldi.” Bu baglamda kadin bayilerin
acilis kampanyalarini ve merkezden bagimsiz
olusturduklar1 promosyonlar sosyal medya ile-
tisimleri ile desteklenerek bayi bilinirligi ve bayi
trafigi artirilmistir (URL 10). Bu calisma 2023
yilinda Nokta Bazh fletisim Odilirnii almistir
(Gorsel 7).


https://www.youtube.com/watch?v=DlugAr00qmI
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Gorsel 7. “En Biiyiik Armagan”, Reklamveren: Beko,
Reklam Ajanst: Grey, 2023. zlemek icin tiklayiniz.

ZehraTan Asend anlhk
Istanbul - HT Tic. Kirklareli =BEIKanlar. Ticaret

4.6. Aawards Odiilleri

Temmuz 2011'de kurulan Agikhava Reklamcila-
r1 Vakfi ARVAK, “acgikhava sektoriinde yapilan
iglerin niteligini artirmak, dogru ve yaratici ca-
lismalar: tegvik etmek, ddiillendirmek icin yaris-
malar diizenler” misyonu dogrultusunda 2013
yilindan bu yana AAWARDS Agikhava Reklam-
lar1 Yarismasi'mi diizenlemektedir. Acgikhava
mecrasindan yararlanan reklamveren, reklam
ajansi ve medya planlama sirketlerinin dogru ve
yaratici islerinin ddiillendirilmesi ve bu tiirden
cabalarin desteklenmesi ARVAK'In en Onemli
amaci olarak dile getirilmistir (URL 11). A¢ikha-
va mecrasl, zaman igerisinde kentlerin gelismesi
ve kalabaliklasmasiyla tekil billboard mecrasm-
dan, raket board ve megaboard gibi yeni nesil
iletisim kanallarina sahip olmustur. Bununla
birlikte Ac¢ikhava reklamlari, adi tizerinde agik
havada yer alan her tiirli yiizey ile etkilesime
girebilmesinden kaynaklanan 6zgiirliik alaniyla
reklamin yaraticihigl ¢ok genis bir yelpazede ve
cesitlilikte gosterebildigi calisma alan1 haline gel-
mistir. Basilt mecra olarak goriinmesine karsin
ylizeyi ii¢ boyutlu olarak kullanabilmesi, hare-
ketli alanlar1 proje alaninda degerlendirebilmesi
gibi pek ¢ok avantajiyla gliniimiiz diinyasinda
belki de “mixed-media” olarak degerlendirilme-
lidir. Sitenin arsiv sekmesinden yarismanin geg-
mis donem ¢alismalarinin yalnizca kiinyesine ve
tek kare fotografina ulagilabilmektedir.

Ekteki calismada Istanbul’'un en 6nemli gegis
noktalarindan biri olan Istiklal Caddesindeki
bir binanin kosesine konumlandirilan ekranin,
Renault markasmin yoldan miisteri adaylariyla
etkilesime gecerek mesaj vermesi amaglanmustir.
Teknoloji kullanilarak agikhava reklamciliginin

duragan ve hareketsiz boyutu hareketli ve
etkilesimli bir yapiya doniistiiriilmiistiir. Bu ca-
lisma 2018 yilinda Agikhava Dijital Kategorisi
Basar1 Odiilii'nii kazanmstir (Gorsel 8).

Gorsel 8. “Renault Kisisellestirilmis Dijital Ekran
Uygulamas1”, Reklamveren: Renault, Reklam Ajanst:

Publicis, 2018

4.6. Dogrudan Pazarlama Odiilleri

Pazarlama Iletisimcileri Dernegi (PID) tarafindan
diizenlenen yarisma, 2024 yilindan kimlik degis-
tirerek GIGI Awards adiyla almigtir. Pazarlama
odiillerindeki projeler bilinen yarisma projeleri-
ne benzemedigi i¢in ilk etapta yaraticilik {izerine
bir yarisma gibi algilanmamaktadir. Buna karsin
yarigsma igerisinde bulunan kategoriler klasik ta-
nimlardan olusmamakta, yenilikg¢i alanlara yone-
lik pazarlama eylemleri igeren ve yaraticilik mis-
yonu bulunan calismalar o6diillendirmektedir.
Dogrudan pazarlama igerisinde mekana 6zgii,
belirli bir gruba 6zgii tasarim ¢oziimleriyle kar-
silasilmaktadir. Kitlesel bir pazarlama iletisimi-
nin 6zel bir gruba doniistiiriilme asamasinda
ortaya konan yaratici ¢oziimlere ek olarak giinii-
miiz bilgi bombardimani nedeniyle izleyicilerin
gormemeyi ve duymamay1 tercih ettigi reklam
mesajlarini, alisilmadik yaratici yontemlerle ile-
tilmesi {izerine odaklanmaktadir.

Dogrudan pazarlama, kitle iletisim araglar1 di-
sindaki her tiir olanagr mecraya doniistiirerek
hedef kitle ile marka arasinda iliski kuran ve
baghlik yaratan, somut, davetkar, harekete tes-
vik eden, interaktif ve dl¢timlenebilir pazarlama
iletisimi faaliyetleridir. Yarisma, sektore vizyon
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kazandirmays, sektoriin saglikli biiylimesini sag-
lamay1, sektor ¢alisanlari arasinda iletisim kur-
mayi1, hizmet kalitesini yiikseltmeyi ve haksiz
rekabete kars1 miicadele etmeyi amaclamaktadir
(URL 12). PID Catisi altinda, etkinlik pazarla-
masi, veri tabanina dayali pazarlama, interaktif
pazarlama, sahada pazarlama ve satis nokta-
sinda pazarlama disiplinleri kapsanmaktadir.
Biitlin bu disiplinler yaratici reklam ¢oziimleri
kullanilarak kitlelerle bulusturulmaktadir.

Ekteki ¢alisma Toyota marka araglardaki hib-
rit motorun calisma Ozelligini sinema izleyi-
cisi gibi son derece cgesitli bir gruba deneyim
yasatarak anlatmaktadir. Boylece pek ok kisi
icin karmagik olan bir konu basitlestirilmig bir
deneyim ve etkilesimle insanlara aktarilmistir.
Bu calisma 2018 yilinda Ozel Projeler Odiilii'nii
kazanmuistir (Gorsel 9).

Gorsel 9. “Enerjisini Fren Pedalindan Alan Sinema
Perdesi”, Reklamveren: Toyota Tiirkiye, Reklam

Ajanst: Big'n Bold, 2018. Izlemek icin tiklayiniz.

4.7. Altin Oriimcek Odiilleri

Altin Oriimcek Web Odiilleri, web ve internet
teknolojileri kullanilarak gerceklestirilen basa-
ril1 projelerin daha iyi tanitilmasi ve hak ettigi
yeri bulmasi, bu alanda yapilacak yatirimlarin
ozendirilmesi ve giindem olusturulmas: ama-
cyla diizenlenen, geleneksel hale gelmis, Tiir-
kiye'deki ilk ve tek bagimsiz organizasyondur.
2002 yilindan bu yana DorukNet tarafindan dii-
zenli olarak gergeklestirilen Altin Oriimcek Web
Odiilleri Organizasyonu’nda, her gegen giin ¢ok
daha 6nemli ve vazgecilmez bir konuma sahip
olan internetin gelisimine paralel olarak her sene
pek cok farkli kategoride projeyi odiillendiril-
mektedir (URL 13).

Internet  sitelerinin  basili iletisim  kuran
brosiir, ilan gibi mecralara gore avantajlari

bulunmaktadir. Anlik 6l¢iim ve raporlama, dina-
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mik giincelleme, varyasyon zenginligi gibi avan-
tajlar internet araciligiyla tanitim ve bilgilendir-
me acgisinda kitlelere daha yakin durmaktadir.
Bilgisayar teknolojisinin gelismesi, daha becerik-
li yazilim dillerinin olusturulmas: ve internet eri-
sim hiz ve kapsaminin artmastyla uzun yillardir
internet platformu tizerinden insa edilen iletisim
calismalar1 bu mecranin biitiin olanaklarmi ya-
ratic fikirlerin giliciiyle birlestirerek izleyicilere
sunmaktadir.

Ekteki calisma Istanbul Kiilltiir Sanat Vakfinin
bir hizmeti olan Salon IKSV hizmetinin yeni-
lenmis web sitesini gostermektedir. Kategoriler
arasinda gezinmek ve etkinlikleri filtreler uy-
gulayarak takip etmek gibi konularda getirilen
¢oziimler web sitesinin kullanimini kolaylastir-
maktadir. Bu calisma 2023 yilinda En lyi Web
Sitesi Odiilii'nii almistir (Gorsel 10).

Gorsel 10. “Salon IKSV”, Reklamveren: Salon IKSV,
Reklam Ajansi: Madebycat. Incelemek igin tiklayiniz.

) N Duyurular
iKSV LALE KART UYELIK PROGRAMINA KATILMANIN

SimMDI

Salon IKsv
sonbahar programi
yakinda!

TAM ZAMANI!

) P N
4.8. Social Medya Awards

Sosyal medyanin niifusun azimsanmayacak
derecede biiytiik bir boliimii tarafindan bilgi ve
haber kaynag olarak kullanildig: bir gercektir.
Goreceli olarak yeni bir alan olarak tanimlansa
da hali hazirda sosyal medya i¢ine dogan bir
kusak yetismekte ve bu kusak sosyal medyay1
internetin icadindan 6nce dogan kusaktan fark-
I1 degerlendirmektedir. Bugiin yasi ve deneyimi
itibariyle karar verici pozisyonlarinda yer alan
ikinci grup, bireysel olarak sosyal medyay1 bir
tliir zaman oldiirme araci ya da manipiilasyon
kaynagi gibi degerlendirse de yiizbinlerce insan
sosyal medyaya onem vermektedir. Bunun en


https://youtu.be/TNTA4MpBhog?si=zalMd6M2uN_7KUhG
https://saloniksv.com/tr
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belirgin yansimas: biiyiik kurumsal sirketlerin
her tiir sosyal medya platformunda gerek kendi
ekibiyle gerek influencer olarak adlandirilan ki-
silerle yer almaya ¢alismasi olarak gosterilebilir.
Tiirkiye'nin 6nde gelen perakende, bilisim ya da
bankacilik sektoriindeki sirketlerin sosyal med-
ya platformunu bir tiir iletisim kanali olarak ta-
nimast sektoriin Onemini gostermektedir.

Bu baglamda uluslararas: bir ag olan Social Me-
dia Awards Turkey sosyal medya sektoriiniin li-
derlerinin bir araya geldigi Tiirkiye'nin en biiyiik
sosyal medya ddiilleri olma iddiasindadir. Sosyal
medyaya damgasini vuran marka, ajans, proje ve
kisilerin odiillendirildigi Social Media Awards
Turkey, basarty1 hem rakamsal verilere hem de
sektor onderlerinin fikirlerine gore degerlendir-
mektedir (URL 14). Yaklasik 30 farkhi kategori
altinda 6diil veren yarismax alanlarina gore en
basarili influencer secimlerini de yapmaktadir.
2022 yilindan bu yana Brandverse Awards kap-
saminda yer almakta ve Sosyal Medya Projeleri
baslig1 altinda bagvurulari almaktadir.

Ekteki ¢alisma bir sosyal medya kampanyasidir.
Gortiniirliik ve marka algisi iizerine ¢alismis ve
iletisim tasarimiyla birlikte gorsellestirilmistir.
Opet firmas1 tarafindan baslatilan bir projenin
parcasi olarak alaninda etkili ve giiglii kadinlarla
aracta yapilan sohbet formatinda bir dizi bulus-
malar diizenlenmisgtir. “Rahsan Giilsan ile Kadin
Glicii Sohbetleri” adli programin ilk konugu
milli voleybolcu Eda Erdem olmustur. Bu calis-
ma 2021 yilinda Dijital PR Calismast Jiiri Ozel
Odiilii'nii kazanmistir (Gorsel 11).

Gorsel 11. “OPET Kadin Giicii Sohbetleri”, Reklam-
veren: OPET, Reklam Ajansi: MESE Tletisim, 2021.

izlemek i¢in tiklayimiz.

5. SONUC

Giintimiiz reklamciligimin gelisimini saglayan
sanayi devrimi seri iiretimin kolaylasmasini ve
ucuzlagmasini saglamistir. Bununla birlikte tren
ve gemilerin yayginlasmasi giiglii bir lojistik agin
olusmasina neden olmuslardir. Biitiin bu gelis-
meler sonucu iireticilerin artan arzi satabilmeleri
i¢in reklamciliktan “destek ve yardim” almalari
gerekmistir. Sonug olarak sanayi devrimiyle bas-
layan stire¢ rekabet ile devam etmektedir.

Reklam verenlerin rekabetle bas edebilmesi icin
hedef kitlelerine ulasmalar1 gerekmektedir. Re-
kabet etmek i¢in dikkat ¢eken ve akilda kalan
yaratict reklam iletisimi yapmak sarttir. Bu ne-
denledir ki reklam ajanslari, yaptiklar1 pek cok
is ile yaraticiliga 6nem verirler ve basarilarinin
kaynagini yaratici ¢alismalarda goriirler. Yarati-
cilik reklam sektorii ig¢in 6nemlidir ve hem rek-
lam verenler hem de reklamcilar yaraticiliklari-
nin takdir edilmesini isterler.

Tiirkiye’de reklam yarismalari yaraticiligr odiil-
lendirmek amaciyla ilk kez 80'li yillarin sonunda
diizenlenmeye baslanmistir. Makalenin 6n bo-
liimlerinde de bahsedildigi gibi iilkemizde pek
¢ok bransta reklam yarismalar1 diizenlenmekte-
dir. Diizenlenen bu reklam yarismalarmin rek-
lam sektoriinde daha nitelikli isler {iretilmesini
tesvik etmek, gen¢ yash demeden reklam pro-
fesyonellerini yiiceltmek ve sektordeki aktorleri
bir araya getirmek gibi dnemli sonuglara imza
attigini sdylemek miimkiindiir. Bununla birlikte
tiniversite 6grencilerine yonelik programlar ve
odiil alan iglerin sistematik olarak arsivlenmesi
gibi alanlarda da egitimci ve arastirmacilara da
onemli veri sunmaktadirlar.
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