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OZET

Bu ¢alismada yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisinin
toplumsal cinsiyet rvolleri esitligi ve yasam degerleri baglaminda incelenmesi amaglanmistir.
Arastirmamin evrenini Subat — Nisan 2018 tarihleri arasinda Gokgeada’da yasayan yerel halk
olusturmaktadir. Aragtirmanmn verileri arastirmaci tarafindan yiiz yiize anket teknigi ile toplanmigtir.
Arastirma kapsaminda yerel halktan 195 kullanilabilir anket formu elde edilmistir. Arastirmadan elde
edilen verilerin analizinde Bagimsiz Iki Ornek T-Testi, Ki-Kare Testi, A¢imlayict Faktor Analizi ve
Korelasyon Analizi kullanilmistir. Arastirma sonucunda Gokgeada’da yagayan yerel halkin esitlik¢i bir
bakis acisina sahip oldugu tespit edilmis ve yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik
bakis agisi ifadeleri ile toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puam, ozgiirliik ve esitlik deger puanlar
arasinda anlamh farkliliklar bulunmugstur. Arastirmada ayrica, yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri
esitligi puant ile uyum, iyilikseverlik, ozgiirliik ve esitlik degerleri arasinda istatistiki bakimdan anlamii
bir iliski tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Toplumsal Cinsiyet, Cinsiyetlendirilmis Turizm, Turizmde Kadin,
Turizm ve Yasam Degerleri
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ABSTRACT

In this research, it was aimed to examine what is the perspective of local people towards women
tourists travelling alone in the context of gender roles equality and life values. Population of the
research consists of the local people living in Gokceada between February and April 2018. Data was
collected by the researcher face to face implementation questionnaire. In the context of research, 195
valid questionnaire obtained from the local people. Independent Sample T-Test, Chi-Square Test,
Exploratory Factor Analysis and Correlation Analysis were used in the analysis of the data obtained
from the research. As a result of the research, it was determined that the local people living in Gokceada
have an egalitarian perspective and it was found significant differences between the gender role equity
score, the scores of freedom and equality values and the perspective of local people towards women
tourists travelling alone. In this research, it was also found statistically significant correlation between
the gender equity score and the scores of harmony, benevolence, freedom and equality values.

Keywords: Tourism, Gender, Gendered Tourism, Women in Tourism, Tourism and Life Values
JEL Codes: J16, J17, L83

1. GIRIS

Turizmin kiiltiirel ve toplumsal normlar etkileyebilme 6zelligi son yillarda pek ¢ok
bilim insaninin ilgisini ¢ekmektedir. Bu kapsamda turizmin 6zellikle “cinsiyet¢i dogasinin”
kesfedilmesi lizerinde 6nemle durulan konularin baginda gelmektedir (Duffy ve dig. 2015: 72).
Toplumsal cinsiyet ve degerler bu noktada ortaya ¢ikan 6nemli faktorlerdir. Ciinkii turizme
iligkin bos zaman faaliyetlerinin yas, toplumsal siif ve etnik kdkenin yani sira, toplumsal
cinsiyet, bolgesel farkliliklar araciligiyla farklilagtirildig: ileri siiriilmektedir. Bu baglamda
kadinlarin bos zaman deneyimlerinin bulunduklar1 yere gore ve o yerlerde olusan gorece
sembolik iliskilere gore degisebilecegi ifade edilmektedir (Warner-Smith ve Brown, 2002: 39-
40).

Kinnaird ve Hall’a (1996: 95) gore turizm, karmasik ve cesitli gercekliklerden, ayni
zamanda genellikle hiyerarsik ve esitsiz iliskilerden olusan siiregleri icermektedir. Toplumsal
cinsiyet iliskileri de bu karmasik sistemi olusturan unsurlardan biri olarak kabul edilmektedir.
Bu agidan bakildiginda gerek isboliimii, gerekse turistlerin ve yerel halkin deneyimledigi
gercekliklerde turizmle ilgili slireclerden kaynaklanan farkliliklarin ve esitsizliklerin toplumsal
cinsiyet iliskileri agisindan incelenmesinin miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Bu da
kadinlarin ve erkeklerin turizme iligkin farkli yapilara, farkli deneyimlere ve farkl tiiketim
sekillerine sahip olduguna isaret etmektedir. Dolayisiyla turizm ve toplumsal cinsiyetin analitik
cercevesinin formiile edilmesinde iki temel bakis acgisina odaklanilmaktadir. Bunlardan ilki,
turizmle ilgili biitiin faaliyetlerin bir anlamda toplumsal cinsiyet iligkilerinin disa vurumu
oldugudur. ikinci &nemli bakis acis1 ise, toplumsal cinsiyet iliskilerinin turizmin farkl
formlarini ifade ettigidir.

Toplumsal cinsiyet iliskileri aile, topluluk ve toplumsal diizeydeki siyasi iliskilerdir.
Uluslar ve insan topluluklar1 arasindaki ekonomik, politik ve sosyal gii¢ iliskilerine dayanan bir
endiistri olarak turizm, toplumsal cinsiyet iligkilerinin bir uzantisidir. Ciinkii sosyal etkilesim
ve sosyal artikiilasyonlar (sOylemler) etrafinda gerceklesen turizm (Kinnaird vd., 1994: 5, 24),
aslinda cinsiyetlendirilmis gilidiilerin, isteklerin, geleneklerin ve algilarin toplumsal
artikiilasyonlarindan ve etkilesimlerinden olusmaktadir (Kinnaird ve Hall, 1996: 99; Wilson,
2005: 13). Bu baglamda, cinsiyetlendirilmis gerceklikler turist motivasyonlarini, algilarini,
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turizm pazarii ve yerel halkin eylemlerini bigimlendirmektedir (Swain, 1995: 249; Meng ve
Uysal, 2008: 447).

Toplumsal cinsiyet iliskilerinin temelini olusturan toplumsal cinsiyet (gender), kadin
veya erkek olmaya iliskin toplumsal olarak belirlenen rolleri ve sorumluluklari ifade etmektedir
(Kosgeroglu, 2010: 11). Bu bakimdan toplumsal cinsiyet, “kadinlar ve erkekler arasindaki
farkliliklarin toplumsal anlamda nasil algilandigina bagli olarak ortaya ¢ikan ve kolektif kimlik
kategorilerinden biri olarak Onem tasiyan bir kavramsallastirmaya karsilik gelmektedir”
(Uluocak ve dig. 2014: 48). Bu kapsamda cinsiyet kavrami erkekler ve kadinlar arasinda var
olan fiziksel 6zellikler gibi biyolojik farkliliklar1 ifade ediyorken, toplumsal cinsiyet kavrami
bireylerin davraniglar1 ve rollerine iliskin erkeksilik ve kadinsilik olarak adlandirilan kigisel
nitelikteki farkliliklar1 ifade etmektedir (Slattery, 2007: 341) ve bireylerin davranislarini
yonlendiren degerlerin olusumunda 6nemli dlgiide etki sahibidir.

Turizm faaliyetleri ve toplumsal cinsiyetle iliskili olan bir diger 6énemli unsur olan
degerler ise, kiiltiirel olarak belirlenen, tutum ve davraniglarimiza rehberlik eden soyut inanglar
olarak tanimlanmaktadir (Watkins ve Gnoth, 2005: 225). Deger kavrama iliskin ilgili
literatiirde ¢ok sayida tanim yer almaktadir. Fakat son 30 y1l i¢inde psikoloji basta olmak tizere
pek cok bilim dali tarafindan temel alinan bir deger kurami modeli sunan Shalom H.
Schwartz’in deger tanimi degerler literatiirinde en c¢ok kabul goren tanimlardan biridir.
Schwartz (2003: 267), degerleri, “bir birey veya grubun yasaminda yol gésterici bir ilke gérevi
goren, onem derecesi durumdan duruma degisen, arzu edilen amaglar” olarak
tanimlamaktadir. Bu baglamda “degerlerimiz iizerinde diisiindiigiimiizde, yasamimizda bizim
icin 6nemli olan seyler iizerinde diislinliyoruzdur” diyen Schwartz (2012: 3), her bir bireyin
onem derecesine gore cesitlilik gostermekle birlikte, cok sayida degere sahip oldugunu
vurgulamaktadir. Bu baglamda Schwartz (2012: 3) degerlerin, kiiltiirel gruplari, toplumlar: ve
bireyleri karakterize ettigini, zamanla degistigini ve bireylerin tutum ve davranislar
temelindeki giidiileri agikladigina isaret etmektedir.

2. TURIZM VE TOPLUMSAL CiNSIYET

Turizm disiplini igerisinde toplumsal cinsiyet konusu 1990°l1 yillarin ortalarinda
(Walter 2011: 160), Kinnaird ve Hall (1994) ve Swain’in (1995) ger¢eklestirmis olduklari
caligmalar araciligiyla ortaya ¢ikmistir (Westwood, ve dig. 2000: 353; Pritchard ve Morgan,
2000b: 886; Pritchard, 2004: 316). Bu nedenle turizmde toplumsal cinsiyet konusunun diger
baz1 disiplinlerle karsilastirildiginda nispeten daha yeni oldugu ileri siiriilmektedir (Wilson,
2004: 12). Turizmde toplumsal cinsiyet konusu iizerinde yayimlanan ilk kaynaklardan bir tanesi
Vivian Kinnaird ve Derek Hall’a aittir. Kinnaird ve Hall (1994: 212-214), turizmde toplumsal
cinsiyet farkindaligi cercevesinde dort temel kavrami operasyonellestirmistir. Bunlar;
cinsiyetlendirilmis turistler, cinsiyetlendirilmis yerel halk, cinsiyetlendirilmis turizm
pazarlamasi ve cinsiyetlendirilmis turizm nesneleridir.

Cinsiyetlendirilmis turist kavrami, turizmle iliskili faaliyetlere katilimda kadinlarin ve
erkeklerin farkli seyahat motivasyonlarina sahip olduguna iliskindir. Andreu ve dig. (2005)
tarafindan Tiirkiye nin giineybatisinda yer alan Marmaris ve Fethiye illerini ziyaret eden Ingiliz
turistler {lizerinde gerceklestirilen ¢alismada kadin ve erkek turistlerin seyahat
motivasyonlarinin 6nemli 6l¢iide birbirinden farklilik gosterdigi belirlenmistir. Buna gore,
erkek turistler belirli bir destinasyonda daha ¢ok rekreasyon ve aktivite odakli faaliyetler
araciliftyla motive oluyorken, kadin turistler daha ¢ok rahatlama ve rutinden kacgis odakli
faaliyetler ile motive olmaktadir. Meng ve Uysal (2008) ise gerceklestirdikleri ¢alismada,
Gilineybat1 Virjinya’daki doga tabanli tatil destinasyonlarina gelen ziyaretcilerin cinsiyet
farkliliklarinin destinasyona yonelik tutumlari, motivasyonlar1 ve seyahat degerleri lizerindeki
etkisini incelemistir. Caligmada doga turizmi amacl bolgeyi ziyaret eden erkek turistleri en
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fazla motive eden faktorlerin fiziksel aktiviteler ve eglence oldugu, kadin turistleri en fazla
motive eden faktorlerin ise rahatlama ve dinlenme oldugu belirlenmistir.

Cinsiyetlendirilmis turistlerle iliskili olan diger bir 6nemli konu da, kadin ve erkek
turistlerin i¢cinde bulunduklar1 toplumsal yap tarafindan farkli sekillerde algilandiklaridir. Bu
baglamda 6zellikle tek basina veya arkadaglariyla fakat partnersiz olarak seyahat eden kadin
turistlerin ahlaksiz ve edep yoksunu olarak goriildigii ileri stirilmektedir (Khan, 2011: 108).
Ayrica kadinlarin bos zaman ve turizm aktivitelerine katilimlarinin erkeklerle kiyaslandiginda
daha fazla ve daha yogun bir bicimde kisitlanmaya meyilli oldugu da ifade edilmektedir
(Wilson ve Little, 2008: 168). Kadinlarin bos zaman ve seyahat faaliyetleri igerisinde
yiizlestikleri kisitlayicilarin ise toplumsal cinsiyet tabanli rol beklentileri (Arab-Moghaddam
vd., 2007: 111) ve uygun kadin davranisini dikte eden toplumsal yapilar ile iliskili oldugu ileri
stirilmektedir (Wilson ve Little, 2008: 168-169).

Wilson (2004) tarafindan gergeklestirmis olan doktora tez ¢alismasinda kadinlarin tek
basina seyahat etmesine engel teskil eden kisitlayicilardan birinin sosyo-kiiltiirel kisitlayicilar
oldugu belirlenmistir. Sosyo-kiiltiirel kisitlayicilar kapsaminda ulasilan sonuglara gore, tek
basma seyahat edecegi fikrini veya planini yakin cevresiyle paylasan kadinlar “kinama,
saskinlik, korku ve kizginlig1” iceren tepkilerle karsilasmaktadir. S6z konusu bu bakis acist
kadinlarin sadece yakin ¢evreleri ve yasadiklari toplumla sinirlt kalmayip ayni zamanda seyahat
ettikleri farkli tilkelerin toplumsal yapilari tarafindan da paylasilmaktadir. S6yle ki, seyahatini
tek basina gerceklestiren kadin turistler gittikleri yerlerde 6zellikle erkekler tarafindan ifade
edilen uygunsuz goriisler ile karsilasmaktadir. Arastirmada ayrica, yerel halkin tek basina
seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis a¢isinin, onlarin hangi tilkeye seyahat ettiklerine ve
gittikleri tilkelerin kadina yonelik baskin kiiltiirel bakis agisinin ne olduguna gore degisiklik
gosterebildigi belirlenmistir.

Cinsiyetlendirilmis yerel halk kavrami ile turizm sektoriiniin yerel halka sundugu
istihdam olanaklarinin cinsiyetlendirilmis oldugu ifade edilmektedir (Kinnaird ve dig. 1994:
14). Baska bir ifadeyle, turizm endiistrisinde mevcut olan is tiirleri, is giicliniin cinsiyete gore
boliimlendirilmesine dayanmaktadir (Gibson, 2001: 28). Turizm sektoriine dayali istthdamda
kadinlarin, erkeklere kiyasla daha olumsuz sekilde etkilendigi bir toplumsal cinsiyet
esitsizliginin varlig1 s6z konusudur (Boonabaana, 2014: 28). Kadinlar, turizm endiistrisinin
onemli tireticileri olarak goriilmelerine (Sinclair, 1997: 5) ve toplam turizm istthdaminda daha
yiiksek orana sahip olmalarma ragmen (Santos ve Varejao, 2007: 225), turizm sektoriiniin
sagladig1 istihdam olanaklarinda ikincil planda olan bir cinsiyet grubunu temsil etmektedir
(Scott, 1997: 57). Buna kaynaklik eden temel faktor olarak ise gesitli destinasyonlardaki
geleneksellesmis toplumsal cinsiyet iligkileri gosterilmektedir (Boonabaana, 2014: 28).

Turizmde istihdamin kadin isi ve erkek isi olmak iizere agik bir sekilde
boliimlendirildigi (Feng, 2013: 5) ve kadin isi olarak goriilen islerin daha ¢ok konaklama ve
temizlik gibi sezonluk, kismi zamanli ve diisiik {icretli islerden olustugunu ifade etmektedir
(Ferguson, 2011: 237). Bu baglamda, turizm is giicii piyasasinda énemli bir “yatay ve dikey”
cinsiyet ayrimmin varligina isaret edilmektedir. Kadin ve erkegi aywran s6z konusu bu
cinsiyet¢iligin ol¢iisti yatay olarak is tiirleri agisindan, dikey olarak ise yiikselme sanst ile
aciklanmaktadir. Yatay cinsiyet ayrimi, turizm sektorii biinyesinde kadin ve erkegin isgiicii
olarak farkli iskollarinda istihdam edilmesine iliskindir. Ornegin kadin; oda hizmetleri,
garsonluk, seyahat acentasi satis sorumlusu olarak istihdam ediliyorken, erkekler siiriici,
barmen veya garson olarak istihdam edilmektedir. Dikey olarak ise, yonetici pozisyonundaki
anahtar islerde erkek isgiicii egemenken, kadinlar kariyer gelistirme firsati az olan, diisiik
statiilii islerde istihdam edilmektedir (Uguz ve Topbas, 2014: 498).
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Hernessy (1994), ingiltere’nin Looe Adasi’nda gerceklestirdigi ¢alismada bolgede
yasayan ve turizm sektoriinde istihdam edilen kadinlarin biiyiik ¢ogunlugunun diisiik yetenek
gerektiren meslek gruplarinda istihdam edildigini belirlemistir. Calismada kadinlarin istihdam
edildigi en yaygin islerin “garsonluk, temizlik¢ilik, bar isleri” oldugu ve bu islerin cogunlukla
“vart zamanli, sezonluk ve kisa donemli” 6zellige sahip oldugu tespit edilmistir. Cave ve Kilig
(2010) tarafindan Tirkiye'nin 6nemli turistik destinasyonlarindan biri olan Antalya ilinde
gergeklestirilen ¢alismada, turizm sektoriinde calisan kadinlarin genellikle diisiik yetenek
gerektiren islerde istihdam edildigi, bunun bir sonucu olarak da kadinlarin yonetim
departmanlarinda yer alamadiklar1 belirlenmistir. Benzer sekilde Chant (1997) ise, Meksika ve
Filipinler’de turizmle iliskili istthdamdaki toplumsal cinsiyet farkliliklarini belirlemek
amaciyla gerceklestirdigi calismada, her iki iilkede de kadinlarin esleriyle kiyaslandiginda daha
diisiik ticretli ve diisiik statiilii islerde istihdam edildigini belirlemistir. Gergeklestirdigi bu
calismada Chant (1997: 127), “kadimin yeri evidir” geleneksel goriisiinlin siireklilik
gosterdigini vurgulamaktadir.

Boonabaana (2014) tarafindan, Uganda’nin Mukono Parish kasabasinda yasayan
kadinlarin turizm sektoriinde ¢alismak i¢in yerel diizeydeki toplumsal cinsiyet iligkileriyle nasil
miicadele ettigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen ¢calismada, Mukono Parish kasabasinda
yasayan kadinlarin turizm sektoriiniin sundugu istihdam olanaklarindan yararlanmaya istekli
oldugunu fakat yerel diizeydeki toplumsal cinsiyet iliskileri tarafindan kisitlandig
belirlenmistir. Calisma sonucunda turizm sektoriinde ¢aligmak isteyen kadinlarin bu
kisitlayicilara yonelik “erkekten izin alma, ¢ocuk bakimi gibi ¢esitli sorumluluklar: yerine
getirme ve erkegin destegini isteme” olmak tizere 3 farkli miicadele stratejisi gelistirdikleri
tespit edilmistir. Buradan anlasilmaktadir ki; Mukono Parish kasabasinda yasayan kadinlarin
turizme bagli istthdamda yer almasmin oOncelikli yolu toplumsal cinsiyet rollerine iliskin
kisitlayicilarla miicadele etmekten gegmektedir.

Cinsiyetlendirilmis turizm pazarlamasi, turizmin tamittiminin cinsiyet, cinsellik ve
toplumsal cinsiyet iligkilerinin spesifik kavramlarina dayanmasi ile alakalidir. Pritchard (2001:
80), diger tiim tasvirlerde oldugu gibi turizm tasvirlerinin de kiiltiirel ve ideolojik yapilar
araciligtyla olusturuldugunu ifade etmektedir. Nixon ise, reklam ajanslar1 kiiltiiriiniin uzunca
bir siiredir erkek egemen bir yapida olduguna ve belirli birtakim eril kodlar
ayricaliklandirdigina isaret etmektedir. Ornegin Urry (1990), Ingiltere’deki seyahat
sitketlerinin hazirladigi reklam materyallerini inceledigi ¢aligmasinda s6z konusu
materyallerde baskin olarak aile tatili, heterosekstiel ciftler ve eglenceli tatil gibi imgelerin
kullanildigin1 belirlemistir. Buna karsilik s6z konusu tanitim materyallerinde yalniz bireyler,
tek ebeveynli aile, homoseksiiel ¢iftler, engelli bireyler ve etnik azinliklarin tasvir edilmedigini
vurgulamaktadir (Gibson, 2001: 37-38; Jordan 2007: 94).

Cinsiyetlendirilmis turizm pazarlamasi kapsaminda ayrica kadin imgesinin, genellikle
turistik ¢ekim noktalarinin ¢ekici hale getirilmesinde kullanildigina dikkat ¢gekilmektedir. Bu
kapsamda Pritchard (2001: 79, 84), turizm pazarlamasinda tasvir edilen kadin ve erkek
imgelerinin dogasmm incelemek amaciyla gerceklestirdigi calismada, Ingiltere’de faaliyet
gosteren 14 tur operatoriiniin tanitim brosiirlerinde yer alan toplam 12.832 imgeyi analiz etmis
Ve ¢alisma sonucunda turizm tasvirlerinde kadmin agirlikli olarak cinsellestirilmis bir dekor
iirtin olarak kullanildigin1 belirlemistir. Diger yandan, turizm tamitimlarinda kadin cinsel bir
obje olarak kullanilmasinin yani sira, Kinnaird ve Hall’'un (1994) ifadesiyle o6zellikle
gelismekte olan {ilkelerde itaatkar ve baskalarina bagimli bireyler olarak tasvir edilmektedir.
Bu baglamda, turizm tamitim brosiirlerinde erkegin tasviri eylem, giic ve sahiplik ile
iliskilendirilirken, kadmin tasviri edilgen (itaatkar) ve sahip olunan cinsiyet grubu ile
iliskilendirilmektedir (Pritchard, 2001: 81; Munshi, 2006: 4465).
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Arranz (2004), iskog Bilgi-Tanitim Yaymlarinm iki temel tiirii olan Iskog Turist Kurulu
ve Ingiliz Turist Otoritesi tarafindan yayinlanan turist brosiirlerinde yerel halk ve turistlerin
gorsel tasvirlerini inceledigi ¢alismasinda, ev sahibi toplumun belirgin bir neden olmaksizin
erkek olarak temsil edildigini belirlemistir. Turist tasvirlerinde ise yalmz erkek gorselleri
bulunurken, yalnmiz bir kadin gorseline neredeyse hi¢ rastlanmamustir. Bir biitiin olarak
calismada, Iskoc Bilgi-Tanitim Yaylarinda erkek figiirii asir1 temsil 6zelligi gdstermis ve bu
temsiller eylem ve gii¢ cagristiran rollerle iliskilendirilmistir. Bunun aksine kadin, belirgin bir
sekilde diisiik diizeyde temsil edilmis, edilgenlik ve ekonomik bagimlilik gibi rollerle tasvir
edilmistir. Benzer sekilde Sirakaya ve Sonmez’in (2000) turizm biirolarinin potansiyel
ziyaretgilere iicretsiz olarak dagittii tatil paketlerini inceledigi ¢aligmasinda, kadinlarin
erkekler ile kiyaslandiginda daha ¢ok geleneksel basmakalip pozlar (asir1 derecede ikinci plana
itilmis, itaatkar ve erkege bagimli olan cinsiyet grubu) ile tasvir edildigini belirlenmistir.

Cinsiyetlendirilmis turizm nesneleri kavrami ise turistik destinasyonlara ve bu
destinasyonlarda turistlere sunulan bos zaman aktivitelerinin ve bu aktivitelere yonelik
gerceklestirilen tanitimlarin cinsiyetlendirilmis birtakim 6zellikler tasimasina iliskindir.
Turizmin, homojen bir toplumda yasayan kadinlarin ve erkeklerin algilanan ihtiyaclarina gore
pazarlandigt ve yine bu ihtiyaglara gore tek tiplestirildigi ileri stiriilmektedir. Tek
tiplestirilmenin bu bi¢imi cinsiyete 6zgli olan bos zaman aktiviteleri ile 6rneklendirilebilir.
Ornegin, vahsi dogal yasami yansitan milli parklarin, yiiksek daglarin genellikle erkeklerin
hakimiyetinde oldugu ileri siiriilmektedir. Bunun aksine aile odakli eglence veya aligveris aile
icinde sahip olduklar1 “bakicilik” rolleri geregi daha cok kadinlara yonelik olarak
pazarlanmaktadir (Kinnaird ve Hall, 1994: 214).

Cohen (1995) gerceklestirdigi calismada, Karayip’lerde bulunan ingiliz Virgin
Adalart’nin bir turistik destinasyon olarak pazarlanmasinda kullanilan metin ve gorselleri analiz
etmistir. Calisma sonucunda bolgenin bir kadin bedeni gibi dogal giizelliginin bozulmasina
karsi Onlem alinmasi gereken bir destinasyon olarak tasvir edilmeye egilimli oldugu
belirlenmistir.. Bu egilim ayrica iffetli, itaatkar, kiz gibi ya da anag¢ seklindeki bir takim
temsilleri de igcermektedir. Dahasi bu temsiller ile ayn1 zamanda cinsel arzulara da hitap
edilmektedir. Ornegin, “dogamn kiiciik sirlar1”, “kendini kesfet”, “el degmemis alanlar” ve
“dogal giizellikler” seklindeki ifadeler bolgeye turist gekmede kullanilan ifadelere 6rnek olarak
gosterilmekte ve bu ifadeler de bekéaret gibi kadma yiikklenen c¢esitli normlar ile
iliskilendirilmektedir.

Turizm destinasyonlarinin cinsiyetlendirilmesi yalnizca s6z konu alanlarin kadinsi
olarak resmedilmesi ile degil, ayn1 zamanda bu alanlarin standartlastirilmis bir erkek bakis
acistyla tasvir edilmesi yoluyla da gergeklestirilmektedir (Pritchard 2000a: 129). Ornegin
Kuzey Kutbu’nda yer alan Arctic Tundra gibi bolgeler erkek egemen bir alan olma 6zelligi
gosterirken, giiney ve dogu bolgelerindeki alanlarin ise pasif, ¢ekici ve kadinsi olarak insa ve
tasvir edildigi ileri siiriilmektedir (Kinnaird ve Hall, 1994: 214). Benzer sekilde Kanada’nin
kuzey bolgelerinden biri olan Yukon, diinyanin en biiylik macera odakli turizm destinasyonu
olarak kabul edilmektedir. Yukon’un tanitiminda kullanilan gorsellerin ise maceract erkek
turistleri bekleyen eril bir cografya ve tarih {izerine temellendirildigi belirtilmektedir (Pritchard,
2000a: 219).

Eeden (2007) Giiney Afrika’da yer alan The Lost City’de gergeklestirdigi calismada,
bolgenin gorsel tiiketim amacl nasil nesnellestirildigini ve cinsiyetlendirildigini belirlemeyi
amaclamigtir. Calisma sonucunda The Lost City’nin tropik ormanlarin ortasinda {itopik bir plaj
cenneti olarak, egzotik havuzlar ve “hayalin ger¢ege doniistiigii” parklar seklinde pazarlandigi
belirlenmistir. Kadinlastirilmis alanlar olarak ifade edilen bu alanlar erkekleri kars1 konulmaz
bir bicimde bolgeye davet etmekte ve hazinesini kesfetmeye cagirmaktadir. Bu baglamda
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Eeden, Afrika kitasi ile kadin bedeni arasinda anlamsal bir iliski oldugunu, bu iligkinin ise vahsi
Afrika kitasinin fethedilmesine iligkin sOmiirgeci mekansal metaforlar irettigini ifade
etmektedir. Eeden biitiin bu cinsiyet¢i metaforlarin tartismasiz bir sekilde erkeksi bakis agisinin
isaretleri oldugunu belirtmektedir.

3. TURIZM VE YASAM DEGERLERIi

Turizm alan yazininda deger konusunun incelenmesine iligkin ilk girisimlerden biri
Boote tarafindan 1981 yilinda gergeklestirilmistir. Konaklama yazininda 6énemli bir yere sahip
olan ¢alismasinda Boote, degerler ve restoran tercihleri arasindaki iligkiyi incelemis ve turizm
pazarinin bireysel degerler temelinde anlamli bir sekilde boliimlendirilebilecegi sonucunu elde
etmistir (Watkins ve Gnoth, 2005: 226). Turizm disiplini igerisinde yer alan deger calismalari
incelendiginde alanda gerceklestirilmis olan ¢alismalarin agirlikli olarak turist davranist ve
turist motivasyonu ile degerler arasindaki iliskinin incelenmesine yonelik oldugu
gorilmektedir. Ayrica degerler ve turistik aktivite tercihleri arasindaki iligskinin incelenmesi
turistlerin sahip oldugu degerlerin belirlenmesi ve turist tipolojilerinin olusturulmasi, degerlerin
turizm destinasyonlarinin ve turistik bilgi kaynaklarinin se¢imine etkisi ve yerel halkin sahip
oldugu degerler ile turizme yonelik tutumlar arasindaki iligkinin incelenmesi alanda
gerceklestirilmis diger bazi ¢calismalardandir.

Turist davranis1 kapsaminda Paulssen ve dig. (2014) 519 Alman yolcu iizerinde
gerceklestirdigi caligmada, degerlerin seyahat bi¢imi secim davranisi lizerindeki etkisini
incelemistir. Bu kapsamda c¢alismada 3 temel seyahat bi¢imi tanimlanmistir. Bu seyahat
bigimleri “sadece araba kullanmak, toplu ulasim araglarina kadar araba kullanmak ve yalniz
toplu ulasim araglart kullanmak” seklinde olup, ¢calismada bu 3 seyahat bi¢imi tutum boyutu
icin 3 temel Ol¢lim gostergesi gelistirilmistir. Calisma sonucunda “gii¢, hazcilik ve giivenlikten”
olusan kisisel degerlerin “esneklik, kolaylik /rahatlik ve miilkiyete” yonelik davranigsal
tutumlar etkiledigi ve bu tutumlarin da seyahat bi¢imi se¢im davranisi iizerinde etki sahibi
oldugu belirlenmistir.

Plangmam ve dig. (2012) tarafindan Tayland’in en Onemli kiiltiirel c¢ekim
merkezlerinden biri olan Chiang Mai sehrine gelen Fransiz, Ispanyol ve Alman turistler
iizerinde gerceklestirilen ¢alismada ise, turistlerin demografik 6zellikleri, kiiltiirel degerleri ve
seyahat motivasyonlar1  arasindaki iliskinin  belirlenmesi  amaglanmistir.  Turist
motivasyonlarinin itme (yenilik ve macera arayisi, rahatlama ve dinlenme, prestij ve
sosyallesme gibi) ve c¢ekme (dogal ve tarihi c¢ekicilikler, rekreasyonel olanaklar gibi)
motivasyon tiirleri baglaminda incelendigi bu caligmada, belirtilen deger tiplerinin etkisi s6z
konusu motivasyon tiirleri kapsaminda ele alinmistir. Bu baglamda calismada “uyarilma,
ozyonelim ve evrensellik” degerlerinin itme, “giivenlik” degerlerinin ¢ekme, “basari,
iyilikseverlik, geleneksellik ve uyum” degerlerinin ise hem itme hem de ¢ekme motivasyonlari
ile iliskili oldugu belirlenmistir.

Madrigal ve Kahle (1994) iskandinavya’y1 ziyaret eden 394 turist {izerinde
gergeklestirdikleri calismada, bireysel de8er sistemleri temelinde homojen olarak
gruplandirilan turistlerden olusan bdliimlerin aktivite dnem derecelerinin birbirinden farkli olup
olmadigini aragtirmislardir. Calisma sonucunda homojen olarak gruplandirilan boliimlerin
aktivite onem derecelerinin birbirinden farkli oldugu tespit edilmistir. Bu kapsamda 6rnegin,
bireysel basar1 ve zevk/eglence degerlerine sahip olan bireylerin acik hava etkinliklerine daha
fazla onem atfettigi belirlenmistir. Calismada ayrica belirlenen boliimler arasinda demografik
farkliliklar bulunmasina ragmen, bireysel deger sistemlerinin turistlerin aktivite tercihlerinin
belirlenmesinde daha iyi bir yordayici (tahmin unsuru) oldugu goriilmiistiir.
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Watkinson ve Gnoth (2010) tarafindan gerceklestirilmis olan bir diger ¢alismada
turistlerin sahip olduklar1 degerler belirlenmeye calisilmistir. Yeni Zelanda’yi ziyaret eden 14
sirt gantali Japon turist ile yapilan derinlemesine goriismeler neticesinde turistlerin sahip oldugu
degerler 5 temel tema altinda gruplandirilmistir. Buna gore birinci tema; igsel uyum, spritiiellik
ve doga, ikinci tema; fiziksel glivenlik, rahatlik, gizlilik ve 6zgiirliik, liclincii tema; insan
etkilesimi, psikolojik giivenlik ve rahatlik, dordiincii tema; tatmin, 6zsaygt ve ozgiirlik ve
besinci tema ise basari, heyecan ve yeni deneyimler gibi disa doniik degerlerdir. Belirtilen bu 5
tema kapsaminda ¢aligma sonucunda Japon turistleri baskin olarak temsil eden temanin birinci
tema (i¢sel uyum, spritiiellik ve doga) ile iliskili degerler oldugu belirlenmistir.

Choi ve dig. (2016) ise gergeklestirdikleri ¢alismada Schwartz’in motivasyonel deger
tiplerine dayanarak Cinli aligveris turistlerinin bir tipolojisini gelistirmeyi amaglamislardir. 511
Cinli aligveris turisti iizerinde gergeklestirilen calismada 4 tip aligveris turisti tanimlanmis ve
bu tipolojiler “belirsizlik, tutku, evrensellik ve koruma” olarak adlandirilmistir. Calisma
sonucunda belirlenen turist tipolojilerinin satin alma davranislari, aligveris bigimleri ve seyahat
tarzlar1 baglaminda birbirinden farklilastigi tespit edilmistir. Buna gore, “belirsizlik ve
koruma” tipolojilerinin agirlikli olarak yiyecek, alkol ve tiitlin satin aldiklar1 ve aligverislerini
pazardan yaptiklari, “tutku ve evrensellik” tipolojilerinin ise genellikle miicevherat ve saat satin
aldiklar1 ve aligverislerinde agirlikli olarak alisveris merkezlerini tercih ettikleri belirlenmistir.
Seyahat tarzlar farklilhigi baglaminda ise ¢alismada, “belirsiz/ik” tipolojisinin seyahatlerini
genellikle arkadaslart ile gergeklestirdigi, “tutku, evrensellik ve koruma” tipolojilerinin ise
seyahat tercihlerini esleri veya partnerlerinden yana kullandigi belirlenmistir.

Fall (2000) ise Amerika’nin Michigan ve Illinois eyaletlerinde gergeklestirdigi
calismada, bolge sakinlerinin seyahatlerini planlarken kullandig1 bilgi kaynaklari ile bireysel
degerleri arasindaki iligkiyi incelemistir. 112’°si Michigan, 59’u Illinois eyaletinden toplam 171
bolge sakini lizerinde gergeklestirilen ¢calismada bolge sakinlerinin bir seyahat plan1 yaparken
yararlandig1 bilgi kaynaklar ile bireysel degerleri arasinda 6nemli bir iligskinin oldugu tespit
edilmistir. Buna gbre yasamlarinda hazcilik degerlerine sahip olan, zevk, eglence ve heyecana
yiiksek derece onem atfeden bireylerin seyahat planlarimi yaparken seyahat acentasi gibi
kisileraras1 kaynaklardan, basar1 degerlerini 6nemli géren bireylerin ise seyahat planlarini
yaparken basin ve reklam gibi medya kaynaklarindan yararlandiklari belirlenmistir.

4. YONTEM

Kadinlarin bos zaman faaliyetlerine iliskin gergeklestirilen giincel ¢alismalarda turizm
faaliyetlerinin gerceklestigi bolgelerin cinsiyet¢i dogasinin 6nemli bir yere sahip oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla kadmlarin bos zaman deneyimleri bulunduklar turistik
destinasyonlara ve o destinasyonlarda ger¢eklesen gorece sembolik iliskilere gore
degisebilmektedir. Kald1 ki bu destinasyonlarin 6zelliklerini, orada yasayan yerel halkin
kiiltiirel 6zelliklerinden bagimsiz diisiinmek neredeyse imkansizdir. Bu kapsamda yerel halkin
toplumsal cinsiyet rolleri esitligi ve yasam degerleri turizm destinasyonlar1 agisindan son derece
onemli iki unsur olarak degerlendirilmektedir. Clinkii yasamin pek c¢ok alaninda oldugu gibi,
turizmde de var olan toplumsal cinsiyet esitsizligi turizm faaliyetine katilan bireylere yonelik
bakis acisini biiylik dlclide etkilemektedir. Benzer sekilde yerel halkin sahip oldugu yasam
degerleri destinasyonu ziyaret eden turistlere yonelik tutum ve davranislarinda yonlendirici
etkiye sahip faktorlerin basinda gelmektedir.

Kadinlar daha cok ev ig¢i rollerle iliskilendirildiginden, bir turist olarak erkekler kadar
normal karsilanan bir perspektifte degerlendirilememektedir. Ozellikle esinden veya
partnerinden bagimsiz olarak tek basina seyahat eden kadinlar, ilgili yazinda da belirtildigi
iizere son derece olumsuz bir algilanis bicimine sahiptir. Giderek biiyiiyen bir turizm pazarina
doniismesine karsin, tek basina seyahat eden kadin turistlere iligkin gerceklestirilen ¢aligmalarin
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sayist da incelendigi kadariyla oldukc¢a azdir. Bu kapsamda konuyla ilgili gergeklestirilen
caligmalarin daha c¢ok tek basina seyahat eden kadin turistlerin seyahat motivasyonlarina ve
seyahat engellerine iliskin oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla ilgili alan yazininda yer alan
caligmalar incelendiginde, arastirildigi kadariyla kadin turistlere yonelik bakis agisinin yerel
halk perspektifinden toplumsal cinsiyet rolleri esitlifi ve yasam degerleri baglaminda
incelenmesini konu edinen herhangi bir ¢alismaya rastlanmamastir.

Bu c¢alismanin amaci turistik bir destinasyonda yasayan yerel halkin o destinasyonu tek
basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisinin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi ve
yasam degerleri baglaminda incelenmesidir. Ilgili alanda oncii ve dzgiin bir arastirma olmasi
hedefi, toplumsal anlamda yaratacag:i farkindalik beklentisi ve turizmde toplumsal cinsiyet
esitliginin saglanmasina yonelik gelistirilecek Oneriler ile arastirmanin ilgili alana hem
kuramsal hem de uygulamaya doniik c¢esitli katkilar saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu
dogrultuda arastirmanin hipotezleri su sekilde olusturulmustur.

Hi. Yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisi ile toplumsal
cinsiyet rolleri esitligi puanlari arasinda istatistiki bakimdan anlaml bir farkliik vardir.

Hia: “Kadinlar eslerinden / partnerlerinden bagimsiz olarak tek basma seyahat
edebilirler.” ifadesine iligskin goriisler ile yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlari
arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik vardir.

Hib: “Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme 6zgiirliigli bakimindan esittirler.”
ifadesine iligkin goriisler ile yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlar1 arasinda
istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik vardir.

Hic: “Tek basina seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep yoksunudur.” ifadesine
iliskin gorisler ile yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlar1 arasinda istatistiki
bakimdan anlamli bir farklilik vardir.

Ho: Yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisi ile portre
degerler dlgegi alt boyut puanlar: arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik vardir.

H2a: Kadinlar eslerinden/partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina seyahat edebilirler.”
ifadesine iliskin goriisler ile yerel halkin “6zgiirliik” degerleri arasinda istatistiki bakimdan
anlaml bir farklilik vardir.

Hab: “Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan esittirler.”
ifadesine iligkin goriisler ile yerel halkin “esitlik” degerleri arasinda istatistiki bakimdan anlaml
bir farklilik vardir.

Hzc: “Tek basina seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep yoksunudur.” goriisii ile
yerel halkin yerel halkin “6zgiirlik” degerleri arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Hs: Yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisi ile
demografik ozellikleri arasinda istatistiki bakimdan anlaml bir iliski vardir.

Hsa: Yerel halkin “Kadinlar eslerinden/partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina
seyahat edebilirler.” ifadesine iliskin goriisleri ile cinsiyetleri arasinda istatistiki bakimdan
anlaml bir iliski vardir.

Hsb: Yerel halkin “Kadinlar eslerinden/partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina
seyahat edebilirler.” ifadesine iligkin goriisler ile medeni durumlar arasinda istatistiki
bakimdan anlamli bir iliski vardir.
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Hac: Yerel halkin “Kadinlar eslerinden / partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina
seyahat edebilirler.” ifadesine iliskin goriisler ile turizm sektorii ile iliski durumlar1 arasinda
istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir.

Had: Yerel halkin “Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan
esittirler.” ifadesine iligkin goriisleri ile egitim diizeyleri arasinda istatistiki bakimdan anlamli
bir iliski vardir.

Hae: Yerel halkin “Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan
esittirler.” ifadesine iliskin goriisleri ile turizm sektorii ile olan iligki durumlart arasinda
istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir.

Has: Yerel halkin “Tek basina seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep yoksunudur.”
ifadesine iliskin gorisleri ile egitim diizeyleri arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iliski
vardir.

Hsg: Yerel halkin “Tek basina seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep
yoksunudur.” ifadesine iligkin goriisleri ile turizm sektorii ile iliski durumlari arasinda istatistiki
bakimdan anlaml: bir iliski vardir.

Ha: Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puani ile yasam degerleri arasinda
anlaml bir iliski vardur.

Haa: Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puani ile “uyum” degerleri arasinda
istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir.

Hab: Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puani ile “iyilikseverlik” degerleri
arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir.

Hac: Yerel halkin toplumsal cinsiyet esitligi puani ile “esitlik” degerleri arasinda
istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir.

Had: Yerel halkin toplumsal cinsiyet esitligi puan ile “6zgiirliik” degerleri arasinda
istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir.

Arastirmada veriler birincil kaynaklardan elde edilmistir. Verilerin elde edilmesinde
sosyal bilimlerde en sik kullanilan nicel veri toplama tekniklerinden biri olan anket tekniginden
yararlanilmigtir. Anket teknigi, katilimcilara yoneltilen sorularin yanitlarinmi igeren basili
formlar olarak tanimlanmaktadir (Thomas, 1998: 13). Bu formlar katilimcinin medeni durumu
ve meslegi gibi demografik sorulardan olusabilecegi gibi, katilimcilarin diislincelerini,
tutumlariny, 1lgi alanlarini ve davranislarini belirlemeye yonelik sorulardan da olusabilmektedir.

Aragtirmada kullanilan anket formu dort boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde,
arastirmaya katilan yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligine iliskin tutumlarini 6lgmek
amaciyla “Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi” kullanilmistir. Olgegin gegerlik ve
giivenirligi Zeyneloglu ve Terzioglu (2011) tarafindan yapilmis olup, 6l¢ek 5°1i likert tipi bir
Olgektir. Arastirmada kullanilan anket formunun ikinci boliimiinde yerel halkin sahip oldugu
yasam degerlerini belirlemek amaciyla Schwartz ve dig. (2001) tarafindan gelistirilen “Portre
Degerler Anketi” kullanilmistir. 6’11 Likert tipindeki bu 6l¢egin Tiirkce gegerlik ve giivenirligi
Demirutku ve Stimer (2010) tarafindan gercgeklestirilmistir.

Anket formunun {igiincii boliimiinde yer alan “Tek Basina Seyahat Eden Kadin
Turistlere Yonelik Bakis A¢isi Ifadeleri” soru formu ise, arastirmaci tarafindan mevcut yazinda
yer alan ¢alismalardan (Wilson, 2004; Wilson ve Little,2008; Arab-Moghaddam, 2008; Khan,
2011) yararlanilarak gelistirilmistir. 17 sorudan olusan ve 5’11 likert tipindeki bu soru formu
ile katilimcilarin tek basina seyahat eden kadin turistlere iligskin bakis a¢ilarinin belirlenebilmesi
amaclanmistir. Anket formunun dordiincii bdliimiinde ise, katilimcilarin  demografik
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ozelliklerini belirlemeye yonelik yedi soru bulunmaktadir. Bu sorular, katilimcilarin cinsiyetini,
medeni durumunu, yasini, egitim diizeyini, gelirini, turizm sektdrii ile iliskili olup olmadigini
ve eger iligkiliyse ne kadar siiredir sektor ile iliskili oldugunu belirlemeye yoneliktir.

Dort grup veri setinden olusan anket formu katilimcilara 15 Ekim — 15 Nisan 2018
tarinleri arasinda uygulanmistir. Arastirmanm evrenini Canakkale Iline bagli Gokceada
ilgesinin merkezinde yasayan yerel halk olusturmaktadir. 289 km? yiizol¢iimii ve 92 km’yi
bulan kiy1 uzunlugu ile Gokgeada iilkemizin en biiyiik adasidir. Gok¢eada’nin dogal ¢evreden
kaynaklanan turizm potansiyelini deniz turizmi kapsaminda kiy1 turizmi, su alti parki, su
sporlar1, doga yiirtiyiisleri, amator balik¢ilik ve bisiklet etkinlikleri gibi rekreasyonel faaliyetler
olustururken, beseri ¢evreden kaynaklanan turizm potansiyelini ise sivil mimari konutlari,
sapelleri, camasirhaneleri ve yasayis sekilleri ile kiiltiir turizmi olusturmaktadir (Yasar, 2006:
3-4). Gokgeada ayni zamanda 2011 yilinda aldigt Yavas Sehir (Cittaslow) iinvan ile
Tiirkiye’nin ilk ve tek sakin adasi olma ayricaligina sahiptir.

Arastirmada ornekleme yontemi olarak olasilik dis1 6rnekleme tekniklerinden kolay
ornekleme teknigi kullanilmistir. Arastirmada bu yontemin kullanilmasinin nedeni arastirmanin
gerceklestirildigi Ekim ve Nisan aylarinda Gokgeada niifusuna ulasilabilirligin yaz aylarina
kiyasla daha kolay olmas1 ve ulagilmasi hedeflenen katilimcilarin Ada’nin yerli halki olmasi
hedefidir. Bu kapsamda yontem arastirmaciya drnekleme ulasim konusunda biiyiik kolaylik
saglamistir Arastirmada kolay 6rnekleme yontemi ile ulagilan 195 kisi, Gok¢eada’nin merkez
ilge niifusu (6,354) kapsaminda %90 giivenirlik diizeyinde yeterli kabul edilmistir.

5. BULGULAR

Arastirmaya dahil edilen katilimeilarin betimleyici 6zellikleri Tablo 1’°de goriildiigii gibi
frekans ve yiizde degerleri istatistigi araciligiyla degerlendirilmistir. Tablo 1’e gore,
aragtirmaya katilanlarin 97’si kadin, 98’1 erkektir. Bu kapsamda arastirmaya katilimin cinsiyet
ozelinde esit bir dagilim gosterdigini sdylemek miimkiin goriilmektedir. Arastirmaya
katilanlarin yas1 incelendiginde, %45,6’lik bir oranla katilimcilarin biiyiik cogunlugunun 26-33
yas araliginda oldugu, bunu %28,2’lik bir oran ile 18-25 yas araliginin izledigi goriilmektedir.
Medeni durum kapsaminda, katilimcilarin %54,4°1 bekar, %42,1 evli, %3,6’s1 ise bosanmis,
dul veya esinden ayr1 yasayan bireylerden olusmaktadir. Egitim diizeyleri incelendiginde ise
katilimcilarin ¢ogunlugunun %39’luk bir oran ile lisans diizeyinde oldugu goriilmektedir. Bu
oran1 %28,2 ile lise, %15,4 ile ise 6n lisans diizeyi izlemektedir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Betimleyici Ozelliklerine Iliskin Frekans ve Yiizde Analizi Sonuglari

Demografik Ozellikler N %
Kadin 97 49,7
Cinsiyet Erkek 98 50,3
Toplam 195 100
18 - 25 95 28,2
26 - 33 89 45,6
Yas 34-41 23 11,8
42 - 49 17 8,7

50 ve Ustil 11 5,6

Toplam 195 100
Bekar 106 54,4
Evli 82 42,1

Medeni Durum Bosanmis / Dul / Ayri 7 3,6

Yastyor

Toplam 195 100

Ilké’)gretim 12 6,2

Orta Ogretim 6 3,1
Lise 55 28,2
e On Lisans 30 15,4
Egitim Durumu Lisans 76 39.0
Yiiksek Lisans 13 6,7

Doktora 3 1,5

Toplam 195 100
1000-2999 48 24,6
3000-4999 105 53,8
Gelir Durumu 5000-6999 24 12,3
7000-8999 9 4,6

9000-11000 9 4,6

Toplam 195 100
[liskim Var 64 32,8
Turizm Sektorii Tle Iliski Durumu Iliskim Yok 131 67,2
Toplam 195 100

0-6 156 80
. e R e 7-13 22 11,3
Turizm Sektorii Ile Iliski Siiresi 14 ve iistii 17 8.7
Toplam 195 100

Katilimeilarin gelir durumlarina bakildiginda %53,8’inin 3000-4999, %24,6’sinin ise
1000-2999 TL arasinda bir gelire sahip oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin turizm sektorii ile
iliskili olup olmadiklari incelendiginde ise, biiyiik ¢ogunlugunun %67,2°lik bir oranla turizm
sektorli ile iligkili olmadigr goriilmektedir. Dolayisiyla arastirmaya katilanlarin biiyiik
cogunlugu gerek isveren veya is goren gerekse turist olarak turizm sektorii ile herhangi bir
iligkiye sahip degildir. Turizm sektorii ile iliskili olanlarin biiyiik gogunlugunun ise %80’lik bir
oranda 0 — 6 y1l arasinda degisen bir siire ile sektor ile iligki igerisinde oldugu goriilmektedir.

Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegini olusturan alt boyutlara iliskin ortalamalar
Tablo 2°de verilmistir. Buna gore yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri 6l¢egini olusturan alt
boyutlardan en yiiksek puani aldig1 boyutun 34,05 ile “Esitlik¢i Cinsiyet Rolleri” alt boyutu,
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>

en diisik puami aldig1 boyutun ise 25,13 ile “Erkek Cinsiyet Rolleri” alt boyutu oldugu
belirlenmistir. Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri toplam puani ise 153,61 dir.

Tablo 2. Toplumsal Cinsiyet Rolleri Olgegi Alt Boyutlarinin Puan, Standart Sapma ve Alpha

Degerleri
Temel Degiskenler Puan S;zg?:;t Crz\ltga;h’s
Esitlik¢i Toplumsal Cinsiyet Rolleri 35,04 5,19 , 793
Kadin Toplumsal Cinsiyet Rolleri 29,73 6,64 , 758
Erkek Toplumsal Cinsiyet Rolleri 25,13 4,42 ,785
Evlilikte Toplumsal Cinsiyet Rolleri 34,87 511 776
Geleneksel Toplumsal Cinsiyet Rolleri 28,85 6,55 776
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Toplam Puani 153,61 23,33 ,883

Aragtirmanin modelinde yer alan Portre Degerler Olgeginin yap1 gegerliligi Agimlayict
Faktor Analizi (AFA) aracilifiyla tespit edilmeye calisilmigtir. Analiz esnasinda ayrica
degiskenlerin ortak varyans degerlerine bakilmis ve ortak varyans degeri 0.30’un altinda
yiikklenen bir ifade (YD37) olgekten c¢ikarilmistir. Yerel halkin yasam degerlerinin
belirlenmesine iliskin Portre Degerler Olgegini olusturan ifadelerin faktdr analizi sonuclari
Tablo 3’de sunulmustur. Buna gére Portre Degerler Olgegine iliskin 39 ifade toplam 11 faktor
altinda toplanmakta ve toplam varyansin %63,85%ini agiklamaktadir. “Uyum” olarak
adlandirilan birinci faktor bes degiskenden olusmakta ve toplam varyansin %23,84’inii
aciklamaktadir. Faktorii olusturan degiskenler incelendiginde, major degiskenin “Her seyle
ilgili olmanin 6nemli oldugunu diigiiniir. Her seyi merak etmekten ve anlamaya caligsmaktan
hoslanir.” (0.588) ifadesi oldugu goriilmektedir. ikinci faktor dort degiskenden olusmakta ve
toplam varyansin %7,70’ini agiklamaktadir. “Begenilme” olarak adlandirilan bu faktoriin
major degiskeni ise “Onun i¢in yeteneklerini gostermek cok onemlidir. Insanlarin onun
yaptiklarina hayran olmasini ister.” (0.793) ifadesidir.

“Bagar:” olarak adlandirilan {i¢iincii faktor toplam ti¢ degiskenden olugmakla birlikte
toplam varyansin %35,46’sin1 aciklamaktadir. Faktorde yer alan major degiskenin “Isin basinda
olmak ve baskalarina ne yapacaklarmi sdylemek onun icin &nemlidir. Insanlarin onun
soylediklerini yapmalarim ister.” (0.817) ifadesi oldugu goriilmektedir. Olcekte yer alan
dordiincii faktor “Giivenlik” olarak adlandirilmistir ve bu faktor toplam varyansin %4,37’sini
aciklamaktadir. Toplam dort ifadeden olusan faktdérde yer alan major degisken “Onun igin
giivenli bir cevrede yasamak dnemlidir. Giivenliligi tehlikeye sokabilecek her seyden kacinir.”
(0.693) ifadesidir. “Hazcilik” olarak adlandirilan besinci faktér toplam bes degiskenden
olusmakla birlikte toplam varyansin %4,07’sini agiklamaktadir. Faktorii olusturan degiskenler
incelendiginde major degiskenin “Risk almaktan hoslanir. Her zaman macera pesinde kosar.”
(0.776) ifadesi oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3. Portre Degerler Olgegine Iliskin A¢imlayici Faktdr Analizi Sonuglar

. Es .
1. FAKTOR - Uyum Kékenlilik Yiik
Her seyle ilgili olmanin 6nemli oldugunu distiniir. Her seyi merak
,703 ,588
etmekten ve anlamaya caligmaktan hoslanir.
Dogaya uyum saglamak ve onunla kaynasmak onun i¢in 6nemlidir.
. - o . o ,610 ,482
Insanlarin dogay1 degistirmemesi gerektigine inanir. . .
- — — - — Oz Deger: 9,53
gf:{;:lsrilidff(i inilsi?laf?ay::ll(r?sfgnek onun i¢in ¢ok dnemlidir. 680 443 | Varyans: %23,84
i u .
YIS 1610 ugras - Ortalama: 4,66
Yeni fikirler bulmak ve yaratici olmak onun i¢in dnemlidir. Isleri
o ,580 ,389
kendine 6zgii ve orijinal yollarla yapmaktan hoslanir.
Diinyadaki biitiin insanlarin uyum i¢inde yasamasi gerektigine
inanir. Diinyadaki biitiin gruplar arasinda barisin giiclenmesi onun ,637 ,367
icin onemlidir.
2. FAKTOR — Begenilme
Onun i¢in yeteneklerini gdstermek cok dnemlidir. Insanlarin onun
. ,676 ,793
yaptiklarina hayran olmasin ister.
Onun igin zengin olmak 6nemlidir. Cok paras1 ve pahali seyleri 553 541 | Oz Deger: 3.08
olsun ister.
Hirsli ol 6nemli oldugunu diisiiniir. Ne kad tenekli varyans: %7,70
st olmanin dnemli oldugunu disiintir. Ne kadar yetenekli 624 531 | Ortalama: 3,56
oldugunu gostermek ister.
Cok basarili olmak onun i¢in énemlidir. Insanlar {izerinde iyi
AP ,587 ,323
izlenim birakmaktan hoslanir.
3.FAKTOR — Basar1
Isin basinda olmak ve baskalarina ne yapacaklarini sdylemek onun
L e N LN . 711 817 .
i¢cin 6nemlidir. Insanlarin onun sdylediklerini yapmalarini ister. Oz Deger: 2,18
Her zaman uygun sekilde davranmak onun i¢in 6nemlidir. 706 633 Varyans: %5,46
Insanlarin yanlis diyecegi seyleri yapmaktan kaginmak ister. ' ’ Ortalama: 3,78
Hayatta basararak one gegmek onun igin 6nemlidir. Baskalarindan
. ,549 ,430
daha iyi olmaya ¢alisir.
4. FAKTOR - Giivenlik
Onun i¢in giivenli bir cevrede yasamak 6nemlidir. Giivenliligi 653 693
tehlikeye sokabilecek her seyden kaginir. ' '
Insanlarin kendilerine sdylenenleri yapmalari gerektigine inanir. Oz Deser: 1.74
Insanlarin her zaman, hatta baskalar1 izlemiyorken bile, kurallara ,626 ,669 vV g. 0'/4’37
uymalar1 gerektigini diislinir. aryans: 7od,
. o - Ortalama: 4,28
Hastalanmaktan kaginmak i¢in ¢ok ¢aba gosterir. Saglikli olmak
s L ,649 ,517
onun i¢in dnemlidir.
Bagkalarina karsi her zaman nazik olmak onun i¢in 6nemlidir.
o ,566 ,304
Bagkalarini higbir zaman rahatsiz ve huzursuz etmemeye ¢aligir.
5. FAKTOR - Hazeihk
Risk almaktan hoslanir. Her zaman macera pesinde kosar. ,638 176
Eglenmek icin her firsat1 kollar. Zevk veren seyleri yapmak onun 729 741
igin ¢ok 6nemlidir. ' ' Oz Deger: 1,63
Hayattan zevk almak onun i¢in 6nemlidir. Kendisini simartmaktan 684 570 Varyans: %4,07
hoslanir. ' ' Ortalama: 4,30
Hayatta pek ¢ok farkli sey yapmanin 6nemli oldugunu diisiiniir. Her 611 408

zaman deneyecek yeni seyler arar.
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Siirprizlerden hoslanir. Heyecan verici bir yagaminin olmasi onun
icin 6nemlidir.

,700

,362

6. FAKTOR — Kanaatkarhk

Sahip oldugundan daha fazlasini istememenin 6nemli oldugunu
diisiiniir. Insanlarin sahip olduklarryla yetinmeleri gerektigine
inanir.

,718

825

Oz Deger: 1,45
Varyans: %3,63
Ortalama: 4,04

7. FAKTOR - Ozgiirliik

Istikrarl bir hiikiimetin olmasi onun igin énemlidir. Sosyal diizenin
korunmasi konusunda endiselenir.

,700

827

Bagimsiz olmak onun i¢in 6nemlidir. Kendi ayaklar1 tizerinde
durmak ister.

,664

,392

Oz Deger: 1,31
Varyans: %3,27
Ortalama: 4,83

8. FAKTOR - lyilikseverlik

Kendisini inciten insanlar1 bagislamak onun i¢in énemlidir.
I¢lerindeki iyi yanlar1 gormeye ve kin giitmemeye galisir.

476

,633

Bagkalarmin ihtiyaglarina cevap vermek onun i¢in dnemlidir.
Tanidiklarina destek olmaya calisir.

,715

,555

Herkese, hatta hi¢ tanimadig1 insanlara bile adil muamele
yapilmasini ister. Toplumdaki zayiflari korumak onun igin
onemlidir.

,655

,486

Anne babasina ve yagli insanlara her zaman sayg1 gostermesi
gerektigine inanir. Onun i¢in itaatkar olmak dnemlidir.

,611

,408

Oz Deger: 1,26
Varyans: %3,16
Ortalama: 4,6

9. FAKTOR - Esitlik

Diinyada herkesin esit muamele gérmesinin dnemli oldugunu
diistiniir. Hayatta herkesin esit firsatlara sahip olmasi gerektigine
inanir.

,634

,746

Isleri geleneksel yollarla yapmanin en iyisi oldugunu diisiiniir.
Ogrendigi gelenek ve gorenekleri devam ettirmek onun igin
onemlidir.

497

472

Kendisinden farkl1 olan insanlar1 dinlemek onun i¢in 6nemlidir.
Onlarla ayni fikirde olmadiginda bile onlar1 anlamak ister.

,584

434

Yaptig1 isler hakkinda kendi bagina karar vermek onun igin
onemlidir. Faaliyetlerini se¢ip planlarken 6zgiir olmaktan hoslanir.

,654

,367

Oz Deger: 1,14
Varyans: %2,86
Ortalama: 4,41

10. FAKTOR - Yetkinlik

Algakgoniillii ve kibirsiz olmak onun i¢in 6nemlidir. Dikkatleri
iizerine ¢cekmemeye ¢aligir.

,660

,604

Esyalarin diizenli ve temiz olmasi onun i¢in dnemlidir. Ortaligin
daginik ve kirli olmasindan hi¢ hoslanmaz.

,683

,531

Her zaman kararlar1 veren kisi olmak ister. Lider olmaktan
hoslanir.

,621

482

Oz Deger: 1,10
Varyans: %2,77
Ortalama: 4,44

11. FAKTOR - Sadakat

Ulkesinin giivende olmas1 onun igin cok énemlidir. Devletin
iceriden ve digsaridan gelebilecek tehditlere kars1 uyanik olmasi
gerektigini diisliniir.

127

,719

Arkadaslarina sadik olmak onun i¢in énemlidir. Kendisini ona
yakin olan insanlara adamak ister.

544

,517

Insanlarin dogay1 korumalari gerektigine goniilden inanir. Cevreye
bakip giizellestirmek onun i¢in 6nemlidir.

,665

494

Oz Deger: 1,07
Varyans: %2,69
Ortalama: 4,50

Dini inang onun i¢in dnemlidir. Dininin gereklerini yerine getirmek
icin ¢cok gaba harcar.

,660

446

Cronbach’s Alpha =,902

Toplam Aciklanan Varyans = %63,85

KMO =,83

Sig.: ,000
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“Kanaatkarlik” olarak adlandirilan altinci faktor bir ifadeden olugmakta ve toplam
varyansin %3,63’linli aciklamaktadir. Toplam iki degiskenden olusan yedinci faktor ise
“Ozgiirliik” olarak adlandirilmis olup toplam varyansin %3,27’sini aciklamaktadir. Toplam
varyansin %3,16’sm1 aciklayan ve dort ifadeden olusan sekizinci faktor “Iyilikseverlik” olarak
adlandirilmistir. Faktorii olusturan major degisken “Kendisini inciten insanlar1 bagislamak
onun icin dnemlidir. I¢lerindeki iyi yanlar1 gormeye ve kin giitmemeye calisir.” (0.633)
ifadesidir. “Esitlik” olarak adlandirilan dokuzuncu faktor ise toplam dort degiskenden
olugmakta ve toplam varyansin %2,86’sin1 agiklamaktadir. Faktoriin major degiskeni “Diinyada
herkesin esit muamele gormesinin 6nemli oldugunu diisiinlir. Hayatta herkesin esit firsatlara
sahip olmasi gerektigine inanir.” (0.746) ifadesidir.

Olgekte yer alan onuncu faktdr “Yetkinlik” olarak adlandirilmistir. Toplam iig
degiskenden olusan faktor toplam varyansin %2,77’sini agiklamaktadir. Faktorde yer alan
degiskenler incelendiginde, major degiskenin “Algakgdniillii ve kibirsiz olmak onun icin
onemlidir. Dikkatleri iizerine ¢ekmemeye calisir.” (0.604) ifadesi oldugu goriilmektedir.
Olgekteki son faktor toplam varyansin %2,69 unu agiklamakla birlikte toplam doért degiskenden
olusmaktadir. “Sadakat” olarak adlandirilan faktdriin major degiskeninin ise “Ulkesinin
giivende olmast onun i¢in ¢ok dnemlidir. Devletin iceriden ve disaridan gelebilecek tehditlere
kars1 uyanik olmas1 gerektigini diistiniir.” (0.719) ifadesi oldugu goriilmektedir.

Schwartz ve dig. (2001) tarafindan gelistirilen Portre Degerler Olgegi toplam 10
motivasyonel deger tipinden olusmaktadir. Bu deger tipleri; “gii¢, basari, hazcilik, uyarilim, 6z
yonelim, evrensellik, iyilikseverlik, geleneksellik, uyum ve giivenlik” seklindedir. Bu
aragtirmada Portre Degerler Olgegine uygulanan Agimlayici Faktor Analizi neticesinde toplam
11 faktore, diger bir deyisle 11 deger tipine ulagilmistir. Bu deger tipleri ise; “uyum, begenilme,
basari, giivenlik, hazcilik, kanaatkdrlik, ozgiirliik, iyilikseverlik, esitlik, sadakat ve yetkinlik”
olarak adlandirilmistir.

Yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisinin toplumsal
cinsiyet rolleri esitligi toplam 6l¢ek puanina gore farklilasip farklilasmadigina iligkin bagimiz
iki 0rnek T-testi araciligiyla ulasilan sonuglar Tablo 4’te gdsterilmektedir. Buna gore, yerel
halkin “kadinlarin, eslerinden / partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina seyahat edip
edemeyecekleri” konusundaki goriislerinin, toplumsal cinsiyet rolleri esitligi 6l¢ek puanlarina
gore istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p=0.00<0.05,
t(81,230) = -6,907). Kadinlarin partnerlerinden bagimsiz seyahat edebileceklerini diisiinenlerin
toplumsal cinsiyet rolleri esitligi toplam Ol¢ek puan ortalamalarmin (X=161,30),
edemeyeceklerini diisiinenlerden (x=135,88) daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca
gore Hia hipotezi kabul edilmistir.
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Tablo 4. Kadim Turistlere Y&nelik Bakis Acis1 ve Toplumsal Cinsiyet Rolleri Esitligi Olcegi
Puanma Yonelik Bagimiz Orneklem T-Testi Sonuglari

.. . T-testi
Olgek ifade N % 5.,
t sd p*
T0|_0Iu_msal Kadinlar partnerlerinden bag1m51z 59 13588 | 25.884
Cinsiyet olarak tek basina seyahat edebilirler.

T 6,904 | 81,230 | ,000
Rolleri Esitligi | Kadinlar partnerlerinden bagimsiz

Toplam Puant | s]arak tek basina seyahat edemezler 136 | 161,30 | 17,258

Kadinlar ve erkekler tek basina
Toplumsal seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan | 47 | 135,96 | 28,730
Cinsiyet esit degildirler.

Rolleri Esitligi | Kadmlar ve erkekler tek basina
Toplam Puani | seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan | 147 | 159,13 | 18,174
esittirler.

5,206 | 58,224 | ,000

Tek basma seyahat eden kadin
Toplumsal turistler ahlaksiz ve edep yoksunu | 158 | 158,60 | 19,266
Cinsiyet deglldll‘

Rolleri Esitligi | Tek bagmna seyahat eden kadin

Toplam Puani | tyristler ~ ahlaksiz  ve  edep | 37 | 132,30 | 27,200

5,565 | 44,815 | ,000

yoksunudur.

“Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme Ozgiirliigi bakimindan esittirler”
konusundaki goriislerin yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi 6l¢ek puanlarina gore
istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p=0.00<0.05, t(58,224) =
5,206). Kadinlar ve erkeklerin tek basina seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan esit olduklarini
diistinenlerin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi toplam 6lgek puan ortalamalarinin (X=159,13),
esit olmadiklarini diisiinenlerden (X=135,96) daha yiiksek oldugu tespit edilmis ve Hip hipotezi
kabul edilmistir.

Yerel halkin “Tek basina seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep yoksunudur”
ifadesine iligkin goriislerinin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi 6l¢cek puanlarina gore istatistiki
bakimdan anlamli bir farklilik gdsterdigi tespit edilmistir (p=0.00<0.05, t(44,815) = 5,565). Tek
basina seyahat eden kadinlarin edepsiz ve ahlak yoksunu olmadiklarini diisiinenlerin toplumsal
cinsiyet rolleri esitligi toplam 6lgek puan ortalamalarinin (X=158,60), ahlaksiz ve edep yoksunu
olduklarimi diistinenlerin ortalamalarindan (X=132,30) daha ytiksek oldugu tespit edilmistir.
Buna gore Hic hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 5’te yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisinin
portre degerler Olcegini olusturan alt boyutlarin toplam Olgek puanmna gore farklilasip
farklilasmadigina iliskin bagimiz iki 6rnek T-testi sonuglar1 yer almaktadir. Buna gore, yerel
halkin “Kadinlar eslerinden / partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina seyahat edebilirler.”
ifadesine iliskin goriisleri, portre degerler 6l¢eginin alt boyutlarindan biri olan “ézguirliik”
deger puani ortalamalarina gore istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik goéstermektedir
(p=0.002<0.05, t(80,200) = 3,123). Kadinlarin partnerlerinden bagimsiz olarak seyahat
edebileceklerini diislinenlerin, 06zglirlik deger Olcek puan ortalamalarinin  (X=5,04),
edemeyeceklerini diisiinenlerden (X=4,36) daha yliksek oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca gore
H2a hipotezi kabul edilmistir.
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Tablo 5. Kadi Turistlere Y&nelik Bakis Acis1 ve Portre Degerler Olgegi Alt Boyutlart
Puanma Yénelik Bagimiz Orneklem T Testi Sonuglari

T-testi
t sd p*

Olcek ifadeler N X S.S.

Kadmlar partnerlerinden  bagimsiz
olarak tek basina seyahat edemezler.

Kadinlar  partnerlerinden  bagimsiz
olarak tek bagina seyahat edebilirler.

Kadmlar ve erkekler tek basina seyahat
Esitlik etme Ozgirliigi bakimmdan esit | 47 | 4,0532 | 1,10204
Deger degildirler. 2,668 | 63,207 | ,009
Puan Kadnl"lar '\./e"evr{(ekler tek basmg s.eyahat 147 | 45221 82238

etme O0zgiirliigii bakimindan esittirler.
Tek bagina seyahat eden kadin turistler

Ozgiirliik 59 | 4,3644 | 15,2799
Deger

Puani

3,123 | 80,200 | ,002
136 | 5,0404 ,99639

Ozgiivrliik ahlaksiz ve edep yoksunu degildir. 158 | 5,0063 | 1,06924
Deger Tek b Tt eden kadin turistl 3,378 | 44,541 | ,002
Puan ck basina seyahat eden kadin turistler | 5, | 4 108 | 153068

ahlaksiz ve edep yoksunudur.

Yerel halkin “Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme ozgiirliigli bakimindan
esittirler.” ifadesine iliskin goriislerinin, portre degerler dl¢eginin alt boyutlarindan biri olan
“esitlik” deger puani ortalamalarina gore istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik gosterdigi
tespit edilmistir (p=0.009<0.05, t(63,207) = 2,688). Kadinlar ve erkeklerin tek basina seyahat
etme Ozgiirliigi bakimindan esit olduklarini diislinenlerin esitlik deger ol¢ek puan
ortalamalarinin (X=4,52), esit olmadiklarini diisiinenlerden (Xx=4,05) daha yiiksek oldugu
belirlenmistir ve Hzp hipotezi kabul edilmistir. Bu sonuca gore yiiksek esitlik deger puanina
sahip olan bireyler, kadinlar ve erkeklerin tek basina seyahat etme 6zgiirliigli bakimindan esit
olduklari fikrine sahiptir.

Yerel halkin “Tek basma seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep yoksunudur.”
ifadesine iliskin goriisleri “ozgiirliik” deger puani ortalamalarma gore istatistiki bakimdan
anlaml bir farklilik géstermektedir (p=0.002<0.05, t(44,541) = 3,378). Tablo 5’te de goriildiigi
iizere, tek basina seyahat eden kadin turistlerin ahlaksiz ve edep yoksunu olmadiklarim
diisiinenlerin 6zgiirliikk deger 6lgek puan ortalamalarinin (Xx=5,00), ahlaksiz ve edep yoksunu
olduklarini diisiinenlerin ortalamalarindan (X=4,10) daha yiiksek oldugu tespit edilmistir ve Hac
hipotezi kabul edilmistir. Bu sonug, diisiik 6zgiirliik deger puanina sahip olan bireylerin tek
bagina seyahat eden kadin turistlerin ahlaksiz ve edep yoksunu olduklari fikrine sahip
olduklarin1 gostermektedir.

Tablo 6°da yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis ile
demografik 6zellikleri arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iligki bulunup bulunmadigina
iliskin ki-kare bagimsizlik testi sonuglart yer almaktadir. Kadinlar eslerinden/partnerlerinden
bagimsiz olarak tek basina seyahat edebilirler.” ifadesine iliskin goriisler ile yerel halkin
cinsiyetleri arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iliski bulunmustur (p=0.000<0.01).
Kadinlarin tek bagina seyahat edebilecegini diistinenlerin %60,3 ’{iniin kadinlardan, %30.7’sinin
ise erkeklerden olustugu goriilmektedir. Bu sonuca gore Hsa hipotezi kabul edilmistir.
Kadilarin partnerlerinden bagimsiz olarak tek basina seyahat edebileceklerine iligkin goriisler
ile yerel halkin medeni durumlar1 (p=0.101>0.01) ve turizm sektorii ile iliski durumlari arasinda
(p=0.124>0.01) istatistiki bakimdan anlamli bir iliski bulunamamistir. Buna gére Hsb ve Hac
hipotezleri reddedilmistir.

“Kadmnlar ve erkekler tek basma seyahat etme Ozgiirliigii bakimindan esittirler.”
ifadesine iliskin goriisler ile yerel halkin egitim diizeyleri arasinda istatistiki bakimdan anlaml
bir iliski bulunmustur (p=0.001<0.01). Buna gore kadinlar ve erkeklerin tek basina seyahat
etme 0zgiirliigii bakimindan esit olduklarini diistinenlerin %44,2’lik bir oranla lisans diizeyinde
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olduklari, esit olmadiklarini diisiinenlerin ise %51,1°lik bir oranla ortadgretim/lise diizeyinde
olduklar1 goriilmektedir. Tablo 6’da da goriildiigii gibi yerel halkin egitim diizeyleri arttikea,
kadin ve erkegin tek basina seyahat etme 6zgiirliigii bakimindan esit olduklarini diistinenlerin
oranlar1 da artmaktadir. Bu sonuca gore Hsd hipotezi kabul edilmistir. Yerel halkin kadinlar ve
erkeklerin tek basina seyahat etme 0zgiirliigii bakimdan esit olduklarina iligskin ifadeleri ile
turizm sektorli ile olan iliski durumlar arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iligki

bulunamamustir (p=0.090>0.01). Bu dogrultuda Hse hipotezi reddedilmistir.

Tablo 6. Tek Basina Seyahat Eden Kadin Turistlere Yénelik Bakis Acisi ile Yerel Halkin
Demografik Ozellikleri Arasindaki Iliskiye Iliskin Ki-Kare Testi Sonuglar

Kadinlar eslerinden/partnerlerinden bagimsiz

Toplam olarak tek basina seyahat edebilirler.
Degiskenler Evet Hayir *
N % N | % N | % P
Cinsiyet (n=195)
Kadin 97 %49,7 82 %60,3 15 %25,4
,000
Erkek 98 %50,3 54 %39,7 44 %77,6
Medeni Durum (n=195)
Evli 82 %42,1 60 %44,1 22 %37,3
Bekar 106 %54,4 69 %50,7 37 %62,7 101
Bosanmig/Dul/Ayri
7 %3,6 7 %3,6 0 %0,0
Yastyor
Turizm Sektorii 1le
iliski Durumu (n=195)
Higkim Var 64 %32,8 40 9%29,4 24 %40,7
— ,124
Higkim Yok 131 %67,2 96 %70,6 35 9%59,3
Toplam Kadinlar ve erkekler tek basina seyahat etme
ozgiirliigii bakimindan esittirler. -
Degiskenler N % Evet Hayir P
N | % N %
Egitim Diizeyi (n=194)
[Ikogretim 12 %6,2 6 %4,1 6 %12,8
Ortadgretim/Lise 61 %31,4 37 %25,2 24 %51,1
On Lisans 30 %15,5 24 %16,3 6 %12,8 ,001
Lisans 75 %38,7 65 %44,2 10 %21,3
Lisansiistii 16 %8,2 15 %10,2 1 %2,1
Turizm  Sektorii 1le
iliski Tiirii (n=194)
iliskim Var 63 %32,5 43 %29,3 20 %42,6 | ,090
iliskim Yok 131 %67,5 104 %70,7 27 %57,4
Toplam Tek basina seyahat eden kadin turistler
ahlaksiz ve edep yoksunudur. -
Degiskenler Evet Hayir P
N %
N | % N | %
Egitim Diizeyi (n=195)
ilkdgretim 12 %6,2 6 %16,2 6 %3,8
Ortadgretim/Lise 61 %31,3 20 %54,1 41 %25,9
On Lisans 30 %15,4 5 %13,5 25 %15,8 ,000
Lisans 76 %39,0 6 %16,2 70 %44,3
Lisansusti 16 8,2 0 %0,0 16 %10,1
Turizm Sektorii ile
iliski Tiirii (n=195)
?liskim Var 64 %32,8 16 %43,2 48 %30,4 134
Iliskim Yok 131 %67,2 21 %56,8 110 %69,6 ’
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Yerel halkin “Tek basina seyahat eden kadin turistler ahlaksiz ve edep yoksunudur.”
ifadesine iligskin goriisleri ile egitim diizeyleri arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iligki
tespit edilmistir (p=0.000<0.01). Tek basina seyahat eden bir kadinin ahlaksiz ve edep yoksunu
olmadigin1 diisiinenlerin %44.3’linlin lisans diizeyinde olduklari, diisiinmeyenlerin ise
%54.1’nin ortadgretim/lise diizeyinde olduklar1 belirlenmistir. Tablo 6’da goriildiigii iizere,
yerel halkin egitim diizeyi arttikca tek bagina seyahat eden bir kadinin ahlaksiz ve edep yoksunu
olmadigini diisiinenlerin oranlar1 azalmaktadir. Buna gore Hsf hipotezi kabul edilmistir. Tek
basina seyahat eden kadin turistlerin ahlaksiz ve edep yoksunu olduklarina iliskin goriisler ile
yerel halkin turizm sektori ile iliski durumlar arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iliski
bulunamamis ve Hsg hipotezi reddedilmistir.

Tablo 7’de yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri 6l¢egi puan ortalamalar ile portre
degerler 6lgeginin secili alt boyutlarina ait 6l¢ek ortalamalari arasinda iliski olup olmadigina
dair korelasyon analizi sonuglar1 yer almaktadir. Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi
Oleek puani ile “uyum deger puani” arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iliski vardir
(p=0.000<0.05). Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puani ile “uyum deger puant™
arasindaki iliskiye bakildiginda, bu iliskinin pozitif yonde ve orta kuvvette bir korelasyon
iliskisi oldugu goriilmektedir (r=,377). Uyum degerine sahip olup olmama konusundaki
varyans degisikliginin %14 iiniin yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlarindan
kaynaklandigi tespit edilmistir (r>=0.14). Buna gore Haa hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 7. Toplumsal Cinsiyet Rolleri Esitligi Olgegi ve Portre Deger Olgegi Alt Boyutlart
Puanina Iligkin Korelasyon Analizi Sonuglari

T°p'”msa;3;'t'l‘iziyet Rolleri | yyum | iyilikseverlik | Esitlik | Ozgirlik
Toplumsgl Cin.siyet 1
Rolleri Esitligi
Uyum 377 1
Iyilikseverlik ,243™ ,626™" 1
Esitlik 334" ,620™ 544" 1
Ozgiirliik 221" ,506™ 463" ,484™ 1

Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi dlgek puani ile “iyilikseverlik deger
puam” arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iligki tespit edilmis olup (p=0.001<0.05), bu
iliskinin pozitif yonde ve diisiik kuvvette bir iliski oldugu belirlenmistir (r=,243). lyilikseverlik
degerine sahip olup olmama konusundaki varyans degisikliginin %6’simin yerel halkin
toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlarindan kaynaklandig: goriilmektedir (r>=0.6). Bu sonuca
gore Hap hipotezi kabul edilmistir.

Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi 6l¢ek puani ile “esitlik deger puani”
arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iligski vardir (p=0.000<0.05). Yerel halkin toplumsal
cinsiyet rolleri esitligi puani ile “egit/ik deger puani” arasindaki iliskiye bakildiginda, bu
iliskinin pozitif yonde ve orta kuvvette bir korelasyon iliskisi oldugu goriilmektedir (r=,334).
Esitlik degerine sahip olup olmama konusundaki varyans degisikliginin %11 inin yerel halkin
toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlarindan kaynaklandigi belirlenmis (r>=0.11) ve Hac
hipotezi kabul edilmistir. Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi dlgek puani ile
“ozgiirliik deger puami” arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir iligki tespit edilmistir
(p=0.000<0.05). Yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puani ile “ozgiirliik deger
puam’” arasinda pozitif yonde ve disiik kuvvette bir korelasyon iliskisi vardir (r=,221).
Ozgiirliik degerine sahip olup olmama konusundaki varyans degisikliginin %5’ini yerel halkin
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toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanlarindan kaynaklandigi tespit edilmistir (r*=0.5). Buna
gore, Had hipotezi kabul edilmistir.

6. SONUC VE ONERILER

Yerel halkin kadin turistlere yonelik bakis agisinin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi ve
yasam degerleri baglaminda incelenmesinin amaglandigi bu arastirmada Gokc¢eada’da yasayan
yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi toplam puan ortalamasi 153,61 olarak
hesaplanmistir. Olgekten alinan en diisiik puanin 38, en yiiksek puanin ise 190 oldugu goz
onilinde bulunduruldugunda, 195 kisiden olusan katilimcilarin aldig1 153,61°lik ortalama puan
arastirmaya katilan yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri puanmin yiiksek oldugunu
gostermektedir. Bu sonug, Gok¢eada’da yasayan yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi
kapsaminda “egitlik¢i bir bakis agisina” sahip olduklarini gostermektedir.

Ongen ve Aytag’m (2013: 6) da ifade ettigi gibi dlgekten alinan en yiiksek deger
katilimcilarin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin “egitlik¢i bir tutuma” sahip olduklarini, en
diisik deger ise “geleneksel tutuma” sahip olduklarin1 gostermektedir. Bu kapsamda
katilimcilarin aldig1 153,61°lik ortalama puan Gokgeada’da yasayan yerel halkin “esitlik¢i bir
tutuma” sahip olduklar1 sonucunu ortaya koymaktadir. Olgegin alt boyutlarmna iliskin puan
ortalamalar1 dikkate alindiginda, Gokgeada’da yasayan yerel halkin en yiiksek puant “esitlik¢i
cinsiyet rolleri” alt boyutundan, en diisiik puani ise “erkek cinsiyet rolleri” alt boyutundan
aldig1 belirlenmistir. Esitlik¢i cinsiyet rolleri temsil eden ifadelerin ortak noktasi gerek aile
yasaminda gerekse is yasami ve sosyal yasamda kadin ve erkegin sahip oldugu firsat ve
olanaklar bakimindan esit olmas1 gerektigine iliskindir. Erkek cinsiyet rolleri alt boyutu ise
yasamin tiim alanlarinda erkek egemen bir yasayis biciminin gerekliligine iligkindir.

Arastirma sonucunda yerel halkin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis
acist ile toplumsal cinsiyet rolleri esitligi toplam puani arasinda istatistiki bakimdan anlamli
farkliliklar bulunmustur. Soyle ki; yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puaninin
yiiksek olmasi tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis agisini olumlu yonde
etkilemektedir. Arastirmada ayrica, yerel halkin toplumsal cinsiyet rolleri dlgegi puan
ortalamalar ile “wyum, iyilikseverlik, esitlik ve 6zgiirliik” degerleri arasinda pozitif yonlii bir
korelasyon iligkisi tespit edilmistir. Bu sonuca gore toplumsal cinsiyet rolleri esitligi puanindaki
artis “wyum, iyilikseverlik, esitlik ve ozgiirliik” degerlerine sahip olma durumunu olumlu ydnde
etkilemektedir. Alan yazin kisminda da deginildigi gibi, toplumsal cinsiyet bireylerin sahip
oldugu yasam degerlerini bi¢imlendirmektedir. Bir baska deyisle, sahip oldugumuz yasam
degerleri, toplumsal cinsiyet tarafindan belirlenen ilkeler olarak diisiiniilebilir.

Bu arastirma yalnizca Gokgeada ilce merkezinde yasayan yerel halk iizerinde
gergeklestirilmistir. Fakat Gokceada toplam 10 kdye (Bademli Koy, Eselek Koy, Derekdy,
Kalekdy, Tepekoy, Ugurlu Koyii, Sirinkdy, Yeni Bademli Koyii ve Zeytinli Koyii) sahip bir
ilgedir ve bu koyler sahip olduklar1 etnik zenginlikleri ile bilinmektedir. S6z konusu bu etnik
zenginlik bu kdylerin tek basina seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis acis1 lizerinde etki
sahibi olabilir. Bundan sonraki ¢calismalarda gerek karsilastirmali olarak gerekse kdyler de dahil
Gokgeada’nin tamamini temsil edecek nitelikte benzer arastirmalar yapilabilir. Ulagilacak olan
sonuclardan hareketle Gokgeada’ya toplumsal cinsiyet esitligine sahip bir destinasyon olma
kimligi kazandirilabilir. Yavag sehir (Slow City) kimligi ile turistik bir ¢ekicilige sahip olan
Gokgeada, esitlikci bir destinasyon kimligi ile de turistik talep lizerinde olumlu etkiler yaratarak
ve Ada’ya Oonemli bir rekabet istiinliigli saglayarak Gokgeada’yr Tiirkiye’nin 6nde gelen
turistik destinasyonlarindan biri haline getirilebilir.

Bunun i¢in Oncelikle turizm sektorii ile iliskili olan isletmelere toplumsal cinsiyet
esitligi farkindaligimin kazandirilmasi gerektigi diistiniilmektedir. Arastirmada tek basina
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seyahat eden kadin turistlere yonelik bakis acisinin yerel halkin turizm sektorii ile olan iliski
durumuna gore istatistiki bakimdan anlamli bir farklilik gostermedigi tespit edilmistir. Bu
sonug, gerek igveren gerekse is goren olarak turizm sektorii ile iligkili olan bireylerin bakis
acisinin, turizm sektorii ile hicbir iliski olmayan bireylerden farklilasmadigini gostermektedir.
Turizm sektoriindeki cinsiyetlendirmeyi destekler nitelikte oldugu diisiiniilebilecek olan bu
sonugtan hareketle, gelecekte sadece sektorle iliski halinde olanlarin tek basina seyahat eden
kadin turistlere yonelik bakis acisini belirlemeye doniik aragtirmalar yapilabilir.

Tiirkiye’de “Kadnin Statiisii Genel Miidiirliigii” tarafindan hazirlanarak 2008 yilinda
yiirtirliige giren ve nihai hedefi kadina kars1 ayrimeilig1 6nlemek, kadinlarin sosyal, ekonomik
ve politik konumlarmni iyilestirmek olan “Toplumsal Cinsiyet Esitligi Ulusal Eylem Plant”
kadin ve erkegin yasamlarinin ¢ok ¢esitli alanlarinda toplumsal cinsiyet esitliginin gelistirilmesi
amaciyla 2014 - 2018 donemi i¢in yenilenmistir. S6z konusu eylem planinda, gerek kamu
gerekse Ozel kurum yoneticileri ve personelinde toplumsal cinsiyet esitligi farkindalig
yaratmak ve toplumsal cinsiyet esitligi egitimlerinin verilmesi stratejik hedefler arasinda
belirtilmektedir.

Toplumsal cinsiyet esitligi farkindalik egitimi, toplumsal cinsiyet esitligi konusunda
donanimli, yetkin eleman ihtiyacinmi arttirmistir. Bu kapsamda turizm sektoriiyle gerek isveren
gerekse i goren olarak iliski halinde olan bireylere ¢esitli programlar araciligiyla toplumsal
cinsiyet konusunda egitimler verilmesi sektorii ve calisanlarini daha nitelikli hale getirebilir.
Verilecek olan egitimler ile birlikte, sektorle iligski halinde olan bireylere toplumsal cinsiyet
esitligi sertifikas1 kazandirilabilir. Bu sertifika ayn1 zamanda gerek konaklama, gerekse seyahat,
yeme-i¢me, ulasim, eglence ve hediyelik esya hizmeti veren turizm isletmeleri i¢in gerekli ve
gecerli hale getirilebilir. Toplumsal cinsiyet esitligi sertifikasina sahip olan bir igletmenin diger
isletmelere kiyasla faaliyet gosterdigi destinasyonda 6nemli bir rekabet avantaj1 yaratabilecegi
distiniilmektedir.
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