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Oz

Bu makale, Amerikan Riiyasi ile kitsch estetigi arasindaki iliskiyi grafik tasarim baglaminda incelemektedir. Kitsch,
popiiler kiiltiir ve tiiketim toplumu iginde estetik agidan basit, erisilebilir ve dikkat gekici bir gorsellik sunan bir
ifade bicimi olarak one ¢ikmaktadir. Amerikan Riiyasi ise bireysel basari, maddi refah ve sosyal ilerleme idealleri
lizerine inga edilmis bir kavramdir. Calisma, Amerikan Riiyasi'min grafik tasarimda kitsch estetigiyle birleserek

idealize edilmis yasam tarzlarini nasil sekillendirdigini ve bu etkilesimin tiiketim kiiltiir{i {izerindeki etkilerini
analiz etmeyi hedeflemektedir.

Bu baglamda, ¢alismada kitsch kavraminin tarihsel ve estetik temelleri ele alinmus, 20. yiizyil Amerika’sinda tiike-
tim kiiltiirtiniin yiikselisiyle birlikte gelisen kitsch tasarim anlayisi detaylandirilmistir. Ayrica, 19507ler Amerikan
reklam gorselleri ile Norman Rockwell gibi 6nemli sanatcilarin eserleri {izerinden Amerikan Riiyasinin gorsel
temsil bicimleri incelenmistir. Literatiir ve eser incelemesi ile olusturulan bu ¢alisma, Amerikan Riiyasi'nin idea-
lizasyonunun kitsch estetigi ile birleserek popiiler bir iletisim dili olusturdugunu ve bu dilin tiiketim kiiltiiriine
katkida bulundugunu ortaya koymaktadir. Calisma, grafik tasarimin bu kesisim noktasinda bir ifade araci olarak
nasil islev gordiigiinii tartismakta ve kitschin toplumsal ve estetik dinamiklere etkilerini degerlendirmektedir.
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Abstract

This paper examines the relationship between the American Dream and kitsch aesthetics within the context of grap-
hic design. Kitsch emerges as a form of expression in popular culture and consumer society, characterized by its
aesthetically simple, accessible, and attention-grabbing visual language. The American Dream, on the other hand, is
a concept built upon ideals of individual success, material prosperity, and social advancement. This study aims to
analyze how the American Dream, when combined with kitsch aesthetics in graphic design, has shaped idealized
lifestyles and influenced consumer culture.

In this context, the study explores the historical and aesthetic foundations of the concept of kitsch, detailing the
development of kitsch design in parallel with the rise of consumer culture in 20th-century America. Furthermore, it
examines the visual representations of the American Dream through 1950s American advertising imagery and the
works of prominent artists such as Norman Rockwell. Through a literature review and analysis of selected works,
this study reveals how the idealization of the American Dream merges with kitsch aesthetics to create a popular
communication language, contributing to consumer culture. The study discusses how graphic design functions as

a medium of expression at this intersection and evaluates the social and aesthetic dynamics of kitsch.

Keywords: Kitsch Aesthetics, American Dream, Consumer Culture, Graphic Design.

1. GIRIS

Kitsch teriminin, 1860’1ar ve 1870’lerde Muinih’te
faaliyet gosteren ressamlar ve sanat simsarlari
tarafindan, ucuz sanatsal objeleri tanimlamak
amactyla kullanilan bir jargon olarak ortaya ¢ikti-
g1 distintilmektedir(Calinescu, 1987: 234). Fakat
bu terim, uluslararas: alanda tanmirligini ancak
20. ylizyilin ilk ¢eyreginde kazanabilmistir. Kits-
ch, Merriam-Webster sozliigiinde “popiiler veya
diisiik zevke hitap eden ve genellikle kalitesiz
olan bir sey” olarak tanimlanmaktadir (Kitsch,
2024). Kitsch, genellikle estetik agidan “zevksiz”
ya da “kalitesiz” olarak tamimlansa da popiiler
kiiltiir ve tiiketim toplumunda genis bir kabul
gormiis ve grafik tasarimda etkili bir ifade bigi-
mi haline gelmistir. Kitsch, onu talep eden genis
kitle igin estetik bir deger tasiyan; ancak sanatin
binlerce yildir insa ettigi 6zel “koza” perspekti-
finden bakildiginda higbir sanatsal anlam ifade
etmeyen tiim olgularin genel adidir. Kitschin, ta-
lep edenler i¢in zevkli, talep etmeyenler igin ise
zevksiz olarak nitelendirilmesi yanhs bir basit-
lestirme olmayacaktir (Yardimei, 2001: 166).

Kitsch tasarim anlayisi, “Amerikan Riiyas1” gibi
idealize edilmis yasam tarzlarini cazip ve abar-
tili bir sekilde sunarak bu ideali tiiketiciye ak-
tarmada etkili bir arag olarak islev gormektedir.
Amerikan Riiyasini somut ve ulasilabilir bir

forma dontistiirerek biiytik evler, litks arabalar,
ideal aileler gibi gorsellerle idealize edilmis bir
yasamin erisilebilir oldugu algisii pekistirir.
Magazalar, alisveris deneyimini liiks bir atmos-
ferle biitiinlestirirken, markali ambalajlar tiiketi-
cilerle duygusal baglar kurmay1 basarmustir. 20.
ylizyilin ortalarindan itibaren marka kavrama,
yalnizca triinlerin iizerinde bulunan bir etiket
olmaktan c¢ikarak, sirketlerin tiim kimligini ve
degerlerini yansitan bir kavram haline gelmistir.
20. ylizyilin ikinci yarisindan sonraki déneme sa-
nat agisindan bakildiginda, reklam kavraminin
ve popiiler kiiltiir simgelerinin sanat eserlerinde
sikca yer aldigini fark edilmektedir. Bu donemde
ortaya ¢ikan sanat akimlars, titketim nesnelerinin
imgelerini veya dogrudan kendilerini sanatsal
bir ifade araci olarak kullanmay1 benimsemistir
(Ors, 2017: 145-149).

Bu ¢alismanin problem durumu, Amerikan Rii-
yas’'nin, grafik tasarimda kitsch bir estetikle
birlesip birlesmedigini ve bu birlesimin ideali-
ze edilmis yasam tarzlarimi nasil sekillendirdi-
gini arastirmaktir. Bu dogrultuda g¢alismanin
amact; Amerikan Riiyasinin tiiketim kiiltiirii
ile iligkisini incelemek, kitsch estetiginin grafik
tasarimda bir ifade araci olarak kullanimini sor-
gulamak ve bu iki kavramin kesisimini gorsel
temsil {izerinden degerlendirmektir. Calisma,
Amerikan Riiyas: ve kitsch estetiginin kesisi-
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mini, 6zellikle donemsel reklam 6rnekleri {ize-
rinden arastirmaktadir. Amerikan Riiyasi'nin
idealizasyonu ve kitschin gorsel bir dille ifade
edilmesinin tiiketim kiiltiiriine olan katkisi
baglaminda tartisilmistir.

2. KITSCH KAVRAMI VE ESTETIK
ANLAYISI

Kitsch’in tanimlanmasinin tarihsel olarak zorla-
yic1 goriilmesinin temel nedenlerinden biri, kits-
ch 6rneklerinin yasamin bir¢ok alaninda yaygin
bigimde yer almasidir. Kitsch i¢in kesin bir tanim
yapmak miimkiin olmasa da belirgin bir 6zelligi
one cikar; gercek duygu ve tutkular1 bastirarak,
yerlerine yapay ve sahte duygularin yayilmasini
tesvik eder (Nalbantoglu, 2007: 92).

Kitsch’i tanimlarken Tomas Kulka'nin {i¢ temel
kosuluna bakmak gerekir: Kosul 1: Kitsch, gtlizel
veya oldukca duygusal bir konuyu tasvir eder.
Kosul 2: Kitsch tarafindan tasvir edilen nesne-
ler veya temalar aninda ve zahmetsizce tanim-
lanabilir. Kosul 3: Kitsch, tasvir edilen konuyla
ilgili cagrisimlar: pek de zenginlestirmez (Kulka,
2002). Kulka'nin o6ne siirdiigii bu kosullar goz
oniinde bulunduruldugunda kitschin 6rnek-
leri arasinda, 1950ler Amerika’sindaki parlak,
idealize edilmis aile yasamini yansitan reklam
gorselleri, plastik “Elvis Presley Biblolar1”, “Mc-
Donald’s Happy Meal” oyuncaklari ve “Andy
Warhol'un Campbell’s” ¢orba kutusu tasarimlar:
sayilabilir.

19. ylizyili sekillendiren endiistri, beraberin-
de hizli degisim getirmistir. Bu endiistriles-
me, Viktorya Donemi'nin son ddénemlerinde,
tipki Ingiltere'de oldugu gibi Avrupa’da da
sorgulanmig, Endiistriyel Kapitalizm ve Viktor-
ya Dénemi'nin degerleri ciddi elestiriler almistir.
Donemin toplumsal diizeni ana akim sanat ve
sanatcilari tarafindan savunulsa da avangart ha-
reketi temsil eden yazar ve sanatgilar elestirile-
rini acik bir sekilde yapmustir (Uyan, 2024: 29).
Kitsch’in de Amerikan grafik tasarrmindaki geli-
simini ele alirken, 6zellikle Art Nouveau ve Art
Deco gibi donemin 6nciil tasarim akimlarini in-
celemek, bu anlayisin temelini olusturan gorsel
ve kiiltiirel dinamikleri agikliga kavusturacaktir.
19. yiizyildan 20. yiizyila gecis donemi, birgok
kiiltiirel alanda yogun bir deneyselligin yasan-

dig1 bir zaman dilimi olmustur. Modernlesme-
nin sundugu doniisiimleri kabul etme arzusu ile
gecmisin unsurlariyla baglar: koparmama istegi
arasindaki denge, donemin sanat ve tasarim an-
lay1sini derinden etkilemistir. Art Nouveau hare-
keti, bu dengeyi kurmay1 amaclamis, modernite
ile gelenek arasindaki iliskileri saglamlastirmaya
calismustir. Birbiriyle celisen bu kavramlarin bir
arada bulunmasi, sanat ve tasarimda daha o6nce
benzeri goriilmemis bir yaraticilik donemine ze-
min hazirlamistir (Ashby, 2022: 1). Art Nouve-
au terimi, 1895 yilinda Salon de I’Art Nouveau
adiyla agilan, sanat simsar1 Samuel Bing tarafin-
dan igletilen bir Paris galerisinde ortaya ¢ikmis-
tir (Meggs, 2016: 212). 19. yiizyilin son iki ve 20.
ylizyilin ilk on y1ilinda Avrupa genelinde yayilan,
abartili bir sekilde asimetrik dekoratif bir stildir
(Lucie-Smith, 1984: 20). Ingiltere ve Fransa'da
kisa siirede popiiler bir gorsel dil haline gelen
bu akimin, Amerikan pazarinda etkisini goster-
meye baslamasi da uzun stirmemistir. Bu siirecte
onemli bir doniim noktasi, Harper’'s dergisinin
1889, 1891 ve 1892 yillarinda kapak tasarimlari
icin Eugene Grasset'i gorevlendirmesi olmustur.
Grafik tasarimda yenilik¢i bir yaklasimin bu ilk
ornekleri, adeta ithal edilmistir. Eugene Gras-
set’in tasarimlar1 Paris’te basilmis ve New York’a
gemiyle gonderilerek dergilerin kapaklarina
eklenmistir. Bu siire¢, Avrupa’da dogan gorsel
poster anlayisinin Amerikan yayimncilik endiist-
risine entegrasyonunu hizlandirmistir (Meggs,
2016: 227). Art Deco ise adini 1925 yilinda dii-
zenlenen “Grande Paris Exposition Internationa-
le des Arts Décoratifs et Industriels Modernes”
fuarmmdan almigsa da aslinda Art Nouveau'nun
dogrudan devamidir. Fakat, Art Nouveau'nun
aksine, basit formlara oncelik vermistir (Lu-
cie-Smith, 1984: 21). 1925’teki bu fuardan sonra
Amerikanin Art Deco tarzina olan ilgisi biiytik
bir ivme kazanmistir. Reklamcilar, Art Deco tar-
zin1 bir pazarlama araci gibi kullanarak tiriinleri
yeniden ambalajlamis ve tiiketicilere yeni bir ce-
kicilik sunmustur. Keskin, geometrik tasarimlar
ve parlak renkler, siradan markalara modernlik
izlenimi katmistir (Robinson, 2013: 71).
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Resim 1. Harper’s Bazar Dergisi, 1889, Siikran Giinii
Kapag, Eugene Grasset
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Resim 2. New York World’s Fair konulu poster,
1939, Albert Staehle

Art Nouveau ve Art Deco akimlariin grafik ta-
sarimcilar1 ve illlistratorleri, sanati giinliik ya-
samin bir parcas: haline getirmeyi amaglamis-
lardir. Ayni zamanda, ticari bask: siireglerinin
gelisimiyle evrilen uygulamali sanat tekniklerini
de benimsemis ve bu sayede, kitle iletisiminin
gorsel kalitesini onemli olgiide artirmay: basar-
miglardir (Meggs, 2016: 213). Her iki sanat tarzi
da, donemlerinde sanati giinlitk hayata entegre
eden hareketler olarak one ¢ikmistir. Ancak, bu
akimlarin ardili olan Amerikan kitsch bu tarz-
larin sofistike estetigini degil, yiizeysel ve kolay
tliketilebilir yanlarimi benimsemistir.

1950’lere gelindiginde Amerikan kitsch tasarims,
benzersiz bir estetik yaratmigtir. Bu tasarim anla-
yis1, el yazisi fontlar, geometrik sekiller ve ¢izgi
film tarzi illiistrasyonlarla karakterize edilmis
ve canl renklerin kullanimi, farkli gorseller ve
yaz1 tiplerinin zithgiyla birleserek dikkat gekici
kompozisyonlar olusturmustur. Reklam gorsel-
lerindeki teatral insan pozlari, donemin tasa-
rimlarina hem hareket hem de hikdye anlatimi

katmistir. Amerikan kitsch, eglenceli, abartili ve
gorsel olarak cazip yapistyla 19507erin tiiketim
kiiltiirtintin simgesi haline gelmistir. Bu tarzin
en taninmig illistratorlerinden biri Norman
Rockwell'dir. Yaklasik elli yil boyunca “The Sa-
turday Evening Post” dergisi i¢in kapak tasa-
rimlar1 yapmustir. Rockwell’in illiistrasyonlari,
Amerikan yasaminin 6ziinii yakalamasiyla one
¢ikar ve ¢ogunlukla Amerika’daki siradan giin-
litkk anlarin nostaljik ve sicak sahnelerini yansitir.
Rockwell’in bir ressam olarak konumu ve eserle-
rinin sanat mi1 yoksa popiiler kiiltiir mii oldugu
siiregelen bir tartisma konusudur. Kendisi, “ben,
gozlemledigim ve bildigim Amerika'y, fark et-
meyenlere gosteriyordum”, diyerek, sanatin
bir tiir gorsel anlatim ve toplumsal ayna olarak
konumlandirmistir. Bu yaklasim, onun eserle-
rinin hem sanatsal bir derinlige hem de popii-
ler kiiltiirle giicli bir baglantiya sahip olmasini
saglamistir (Graebner, 1997: 326). Rockwell’in
eserleri, donemin estetik anlayisimi ve toplum-
sal degerlerini anlamak icin gliclii bir referans
noktasidir. Onun c¢alismalari, sadece Amerikan
Rityasin1 ve giinliik hayatin idealize edilmis
yonlerini resmetmekle sinirli kalmamais, ayni za-
manda, o donemin estetik ve kiiltiirel dinamik-
lerini de detayli bir sekilde ortaya koymustur.
Amerikan aile yasamini betimledigi sahnelerde,
bunlari sadece bir parca mizahla degil, derin bir
samimiyetle resmetmis, hos ve basit bir yasam
bicimi olarak tasvir etmistir. Rockwell, illiistras-
yonlarinda anneyi evde kalan, babay: ise giden
figtirler olarak resmetmistir. Cocuklar1 ise masu-
miyet ve aile yasamindaki 6nemiyle 6n planda
tutmustur (Frank, 1989: 9). Onun giinliik haya-
tin idealize edilmis sahneleri, bir yandan Ame-
rikan Rityasi’nin estetik ve kiiltiirel boyutlarinm
popiilerlestirirken, diger yandan genis kitlelerin
0zdeslesebilecegi bir tiiketim ideali yaratmistir.
Rockwell’in, herkesin begenisini kazanma arzu-
suyla hareket ettigini belirttigi otobiyografisin-
de vurguladig gibi “kimseyi rahatsiz etmeyen,
herkesin anlayacag1 ve sevecegi” bu gorseller,
yalnizca sanatsal degil, ayn1 zamanda ticari bir
basarty1 da beraberinde getirmistir (Graebner,
1997: 326). Bu durum, Rockwell’in eserlerini do-
nemin reklam ve pazarlama stratejileriyle daha
da i¢ ige bir hale getirmis ve onlar1 modern tii-
ketim kiiltiirtiniin gorsel diline doniistiirmiistiir.
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Resim 3. The Saturday Evening Post Dergisi, 25 Ara-
lik 1948, Christmas Homecoming, Norman Rockwell,
Norman Rockwell Miizesi Koleksiyonu

Resim 4. The Saturday Evening Post Dergisi, 29 Ara-
lik 1956, The Discovery, Norman Rockwell, Norman

Rockwell Miizesi Koleksiyonu

3. AMERIKAN RUYASI: IDEALLER-
DEN TUKETIM KULTURUNE

Amerikan riiyasi, Merriam-Webster sozliigtinde
“esitlikciligi ve 6zellikle maddi refahi vurgulayan
bir Amerikan sosyal ideali” olarak tanimlanr
(American Dream, 2024). Bu ideal, bireylerin sik1
calisarak sosyal ve ekonomik basariya ulasabi-
lecegi fikrine dayanir. Amerikan Riiyasi, tarih-
sel olarak iki donemde incelenebilir; 192071er ve
19501er. 1920’ler Amerika Birlesik Devletleri'nde
onemli ve hizli degisimlerin yasandigi bir do-
nem olmustur. Kitlesel {iretimin baglamasi, eko-
nomik biiylimeyi tetiklemis ve {iilkeyi bir refah
donemine sokmustur. Ancak, bu déonemin ardin-
dan gelen Biiyiik Buhran, Amerikan toplumun-
daki ekonomik ve sosyal dinamikleri derinden
sarsarak, Amerikan Riiyasi'ni Tkinci Diinya Sa-
vasl sonrasina kadar kesintiye ugratmistir. Yine
de karne uygulamalar1 ve piyasa diizenlemele-

ri gibi sinirlamalara ragmen artan harcanabilir
gelir, Amerikalilarin gtinliik tiiketim {iriinlerine
olan ilgisini artirmistir. Restoranlarda yemek
yemek, sinemaya gitmek ve hazir giyim gibi tii-
ketim kalemlerindeki yiikselis, Amerikan hane
halkinin refah diizeyini ve tiiketici ekonomisi-
ne olan giivenini gii¢lendirmistir. John Kenneth
Galbraith’in “tarihte hicbir catisma doneminde
bu kadar ¢ok fedakarliktan bahsedilip bu kadar
az fedakarlik yapilmamuistir” ifadesi, bu donem-
deki tiiketim aliskanliklarinin paradoksal yonle-
rini ¢arpici bir sekilde 6zetler (Cohen, 2008: 125)
Bu doniistim, savas sonrasi yillarda Amerikan
Rityasi'nin tiiketici merkezli bir ideale evrilme-
sine katkida bulunmus ve ekonominin yeniden
yapilanmasinda énemli bir rol oynamustir.

Savasla gecen yillarin ardindan, Amerikan hal-
ki sadece savagin kazanimlarini degil, gelecegin
yeniliklerini de gormek istemistir. Reklam ajans-
larinin bilim kurgu estetigiyle sundugu ugan
otomobiller ve gelecegin sehirleri, bu beklentiyi
karsilamaya yonelik ¢abalarin bir parcas: olarak
ortaya ¢ikmistir. Detroit'ten, Carl Sundberg ve
Montgomery Ferar gibi tasarimcilarin plastik
buzdolabi ve kopek baligini andiran otobiis tasa-
rimu gibi yenilikgi fikirleri, savas sonrast donem-
de Amerikan tiiketici toplumunun hayallerini
sekillendirmistir (Meikle, 2005: 133) Bu yaratict
tasarimlar, savas sonrasi reklamcilik ve end{ist-
riyel tasarimin Amerikan Riiyasi'mi gorsel ve
kiiltiirel bir gergeklige doniistiirmedeki kritik
roliinii agikca ortaya koymaktadar.

1950lerden itibaren Amerikan Riiyasi, savas
sonrast ekonomik refahin ve toplumsal yeniden
yapilanmanin etkisiyle yeni bir anlam kazanmais-
tir. Banliyd yasami, 6zel otomobiller, modern
ev aletleri ve tiiketim toplumunun ytikselisi, bu
riilyanin somut sembollerine doniisiirken, tele-
vizyonun yayginlasmasiyla, bu idealize edilmis
yasam tarzi reklamlarda ve medya igeriklerin-
de sikga One ¢ikarilarak genis kitlelere ulastiril-
mistir. Bu donemde Amerikan Riiyasi, bireysel
ozgiirliik ve firsatlar yerine; maddi refah, statii
sembolleri ve standart bir aile yapisi ile 6zdes-
lesmistir. Reklamcilik, Amerikan Riiyasi'n1 etik
idealler ve kisisel caba merkezli bir yapidan, gi-
derek daha fazla maddi basar1 ve tiiketimle ta-
nimlanan bir yapiya doniistiirmede onemli bir
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rol oynamistir. Marchand, reklamcilarin birey-
sel tatmini mal edinimiyle iliskilendiren bir “iyi
yasam” vizyonu yaratarak, bu yeniden tanimla-
mada kilit bir rol oynadiklarin1 savunmaktadir
(Marchand, 1985: 17). Bu siire¢ boyunca Ameri-
kalilarin tiiketim kiiltiirii ve reklamciliga bakis
acilar1 da zamanla evrilmistir. Stephen A. Grey-
ser ve Raymond A. Bauer'in Amerikan reklam-
cligina iliskin kamuoyu arastirmalarindan elde
ettigi bulgular, reklamciligin Amerikan halki i¢in
istikrarli bir ekonomik ve kiiltiirel yap: tasi ol-
dugunu gostermektedir (Greyser ve Bauer, 1966:
72). Ornegin, 1964 yilinda Amerikan halkmnin
%89'u reklamciligin ekonominin ayrilmaz bir
pargas1 oldugunu kabul etmis, 1959 yilinda ise
%81'1 reklamciligin iilkeyi refah icinde tutmaya
katki sagladigini belirtmistir. Bu yiiksek oranlar,
Amerikan Riiyasinin maddi refah ve tiiketim
odakli yonlerinin kitlesel bir kabul gordiigii-
nil ortaya koymaktadir. Reklamcilik, Amerikan
Riiyasi'nin bireysel 6zgiirliik ve firsat vaatlerini
gorsel ve duygusal olarak pekistirirken, tiike-
tim aliskanliklarinin savas sonrast toplumsal
degisimlerle nasil ortiistiiglinii de gozler oniine
sermistir. Sekil 5."te goraldigl gibi, 1959 tarih-
li The Saturday Evening Post kapagindaki cift,
Amerikan Riiyasinin maddi refah ve tiiketim
odakl1 yonlerini gokyiiziine yansittiklar: hayal-
lerle temsil etmektedir. Bu gorsel, grafik tasarim
ve reklamciligin savas sonrasi donemde ideali-
ze edilen yasam tarzlarini nasil sekillendirdigini
gliclii bir sekilde ifade etmektedir.

Resim 5. The Saturday Evening Post Dergisi, 15
Agustos 1959, Moonlit Future, Constantin Alajalov

4. GRAFIK TASARIMDA AMERIKAN
RUYASI VE KiTSCH’IN BULUSMASI

Ikinci Diinya Savast sonrast Amerikan

toplumunun ekonomik refah, tasarim
diinyasinda énemli degisimlere yol agmistir. Bu
donem, hem Amerikan Riiyasi'nin bireysel ve
toplumsal hayalleri sekillendirdigi hem de kit-
sch estetiginin bu hayalleri daha genis kitlelere
ulastirmak igin aragsallagtirildig: bir dénem ol-
mustur. Tiiketim odakl kiiltiirel dinamizm, gra-
fik tasarimin sadece estetik bir ara¢ degil, aym
zamanda bir ideoloji tastyicisi olarak kullanilma-
sina zemin hazirlamistir. Container Corporation
of America’nin (CCA) dénemin kirk sekiz eya-
letinden sanatgilarla gerceklestirdigi kurumsal
reklam kampanyasi, bu durumu ¢arpic bir sekil-
de ortaya koyar. CCA, her bir sanat¢inin 6zgiin
tarzlarini yansitan eserleriyle “sanatin giinliik
yasamla biitiinlesmesi” idealini hayata gegirir-
ken, ayni zamanda Amerikan Riiyasi'nin gorsel
dilini de olusturmustur (Meggs, 2016: 383)

Resim 6. CCA, “Great Ideas” Kampanyasi, 1960,
Herbert Bayer

Savas sonrasi donemde, kitlesel titketim anlayisi-
n1 ekonomik biiylimenin itici giicli olarak goren
yaklasimlar, stratejik reklamcilik ¢aginin teme-
lini olusturmustur. Ekonomik Kalkinma Komi-
tesi'nin yonlendirdigi politikalar, tiiketicilerin
satin alma gliclinii arttirarak kitlesel {iretim ve
tiiketim arasinda saglam bir bag kurmay1 hedef-
lemistir. Chester Bowles'un “Tomorrow Without
Fear” adli eserinde ifade ettigi, “Bir hademenin
biftege olan istahi, bir bankacininki kadar karli-
dir” sozii, kitlesel pazarlarin refahin faydalarini
toplumun tiim kesimlerine yayma potansiyelini
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Ozetlemistir (Cohen, 2008: 206) Bu diisiince, rek-
lamciligin yalnizca {iriinleri pazarlamakla kal-
may1p ayni zamanda tiiketicilerin yagsam stan-
dartlarmni yiikseltmeyi ve tiiketimi ulusal refahin
bir sembolii olarak sunmay1 amagclayan stratejik
bir arag¢ haline gelmesini saglamistir. Bu siirece
doénemin tasarimcilar: da katki saglamais, yaratict
grafik tasarimlar ve estetik agidan carpici reklam
calismalari, hem driinlerin cazibesini arttirmig
hem de kitlesel tiiketim ideallerine gorsel bir ze-
min sunmustur.

20. ylizyilin ortalarinda, tasarim artik sadece es-
tetik bir kaygt olmaktan ¢ikmis; marka kimligi
ve ulusal ideallerle biitiinlesen stratejik bir arag
haline gelmistir. Norman Bel Geddes’e Coca-Co-
la icin tasarlattirilan otomat makineleri, yalnizca
bir iiriin tasarimi degil, ayn1 zamanda stratejik
tasarim hareketinin bir doniim noktas1 olarak
goriilebilir. Geddes’in parlak kirmizi otomatlars,
Coca-Cola’y1 yalnizca bir igecek markasi olmak-
tan ¢ikarip, modern Amerikan yasam tarzinin bir
sembolii haline getirmistir. Bu makineler, {iri-
niin yayginlagmasini saglamakla kalmayip; aymn
zamanda Amerikan Rilyasinin tiiketim odakli
dinamiklerini de gorsel olarak temsil etmistir.
Raymond Loewy'nin Coca-Cola sigesiyle birlik-
te, markalasmanin yalnizca bir kimlik yaratmak
degil, ayni zamanda tiiketiciyle duygusal bir bag
kurmak igin nasil kullanilabilecegini gostermis-
tir (Innes, 2005: 624) Bu anlayis, 1960lara gelin-
diginde, Amerika'nin kiiresel tasarim ve tiiketim
anlayisini sekillendiren en gii¢lii unsurlardan
biri olmustur.

Resim 7. Yeniden tasarlanan Coca-Cola siseleri, 1955,
Raymond Loewy

19507ler, Amerikan Riiyasi’nin tiiketim odakl1 bir
yasam tarzina dontisiimiiniin doruk noktasina
ulastigr donem olmustur. Banliyolerde yasamaya

baslayan c¢ekirdek aileler, ©6zel otomobiller,
modern ev aletleri ve televizyon gibi tiiketim
dritinleri, ideal bir Amerikan yasam tarzinin
sembolleri haline gelmistir. Bu dénemde
grafik tasarim ve reklamcilik, yalnizca tiriinleri
tanitmanin Otesine gecerek, tiiketicilere bir
yasam tarzi vaat eden giiclii bir ara¢ olarak
kullanilmistir. Reklamlarin parlak renk paletleri,
cinsiyet rollerini vurgulayan kompozisyonlar1
ve aile odakli mesajlar;, Amerikan halkinin
zihninde modern mutlulugun gorsel bir
tanimini olusturmustur. Ozellikle de banliyd
hayatin1 yiicelten reklamlar, hem {iriinlerin
islevselligini hem de duygusal faydalarim
one cikarmistir. Ornegin, elektrikli siipiirge ve
mutfak robotu gibi modern ev aletlerini tanitan
reklamlar, bir yandan ev i¢i emegi kolaylastiran
teknolojiyi one cikarirken, diger yandan aileyi
bir arada tutan kadini bu idealin merkezi olarak
konumlandirmistir. Grafik tasarimda kullanilan
kitsch estetigi, abartili ifadeler, ideallestirilmis
kompozisyonlar ve pastel tonlarla bu gorselleri
desteklemistir. Bu tasarimlar, yalnizca gergekei
bir yasam tarzini yansitmakla kalmamus; aym
zamanda tiiketicilerin hayal ettikleri diinyay:
gorsellestirmistir.

1955 yilinda, ABD ekonomisi 400 milyar dolar1
asan rekor bir gayri safi milli hasilaya ulagmistir.
Bu biiyiik olgiide Amerikan tiiketicilerinin o yil
yaklasik 247 milyar dolar harcamasindan kay-
naklanmistir. Bir zamanlar yalnizca iist sinifa
0zgii olan liiks ev egyalari, seri liretim ve kolay
erisilebilir kredi sayesinde orta smifin ulagabile-
cegi bir hale gelmistir. Bu harcamalarin 6nemli
bir kismi, yeni agilan indirim magazalarmdan
satin alinan mutfak aletlerine yapilmistir. Dergi
ve televizyonlardaki reklamlar, tiiketicileri sii-
rekli olarak eski aletlerini daha biiyiik ve daha
gelismis modellerle degistirmeye tesvik etmis ve
boylece satiglarin hi¢bir zaman doyma noktasina
ulasmamasi saglamistir. Aligveris, yeni bir Ame-
rikan eglencesi haline gelirken, “Brides” dergi-
sinin “Yeni Evli Ciftler icin El Kitabi"na gore,
ayni1 zamanda bir vatanseverlik gorevi olarak
tanimlanmistir: “Daha Once hi¢ almadiginiz
ya da diisinmediginiz onlarca seyi satin
aldigmizda, bu iilkenin sanayilerine daha biiyiik
bir giivenlik saglamaya yardimci oluyorsunuz.
Ne satin aldiginiz ve nasil satin aldiginiz, hem
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yeni hayatiniz hem de tiim Amerikan yasam
bicimimiz i¢in ¢ok 6nemlidir.” (Boucher, 2013:
78)

|,

. .
"= New KEIVINATOR Eleetric Rang

dives faster “Heat-up”...Tiner cooking

Resim 8. Kelvinator elektrikli firin reklami, 1950,

Reklamlar, ilk donemlerde {ireticiyi one gikarir-
ken, zamanla ev hanimlarimi ve onlarin idealize
edilmis mutluluk sahnelerini merkeze almisgtir.
“Dramatik realizm” olarak adlandirilan bu tarz,
glindelik yasami abartili bir sekilde dramatize
ederek liiks, keyif, giizellik ve itibar gibi kavram-
lar1 satmistir. Bu yaklasim, Amerikan Riiyasi'ni
gorsellestirerek toplumsal deger ve iyi yasam
tanimlarimi sekillendirmistir  (Marchand, 1985:
24). Reklamcilik, tiiketicilere yalnizca tiriin degil,
ayni zamanda hayatin ideallestirilmis unsurlari-
n1 da sunmay1 hedeflemistir.

Americas Thanksgiving Da;v" e
Starts in the Kitchen..

Resim 9. Standart bir Amerikan dergi reklamz,
195071er

Eger Amerikan kiiltiiriinii yalmzca donemin
reklamlarina dayanarak inceleyecek olsaydik,
ortaya cikan tablo sosyal ve politik gerceklikler-
den uzak olurdu. Siyahlar, Latinolar, Asyalilar
gibi gruplar bu reklamlarda neredeyse hig temsil
edilmezken, sivil haklar hareketi ve kars1 kiiltiir
temalar1 gibi donemin 6nemli meseleleri anlam-

I1 bir sekilde yansitilmamis olurdu (Heimann,
2002: 25) Ancak bu durum, reklamlarda done-
min tarz, zevk ve mizah anlayisinin bulunmadi-
g1 anlamina gelmez; aksine, o donemin ruhunu,
carpitilmis da olsa, yansittiklar: sdylenebilir.

Resim 10. Giintimiiz Evlerini Bu Kadar Farkl ve
Bu Kadar Bastan Cikarici Yapan Nedir? (Just what
is it that makes today’s homes so different, so
appealing?), 1956, Richard Hamilton, Kunsthalle

Tubingen Koleksiyonu

Richard Hamilton'in 1956 tarihli “Just What is
It That Makes Today’s Homes So Different, So
Appealing?” adl1 eseri, 19507lerin tiiketim kiiltii-
riine ve Amerikan Riiyasi’nin kitsch estetigine
yonelik ironik bir elestiri sunar. Kolaj teknigiyle
olusturulan bu eser, donemin asir1 idealize edil-
mis yasam tarzlarini, cinsiyet rollerini ve titketim
nesnelerine duyulan hayranligi sorgular. Hamil-
ton, reklam estetigi ve popiiler kiiltiir unsurlari-
n1 kullanarak, modern evin bir statii gostergesi
haline gelmesini ve Kkitlesel tiiketimin bireysel
kimlik tizerindeki etkilerini hicvetmistir. Ame-
rikan kitsch akimindan beslenen bu gorsel dil,
hem donemin estetik anlayisin1 hem de tiiketim
kiiltiirtintin asiriliklarin elestirerek, pop art ha-
reketinin oncilisti olmustur.

5. SONUC

Bu calisma, kitsch estetigi ile Amerikan Riiya-
si'nin grafik tasarimda nasil bir araya geldigini
ve bu birlikteligin tiiketim kiiltiirli tizerindeki
etkilerini ele almistir. Kitsch, yiizeysel ancak
duygusal olarak etkileyici gorsellerle Amerikan
Rityasi'nin idealize edilmis yasam tarzlarini so-
mutlastiran bir arag¢ olarak karsimiza ¢ikmuistir.
Tiiketim toplumunun yiikselisiyle birlikte, rek-
lamcilik ve grafik tasarim, Amerikan Riiyasinin
maddi uriinlerle erisilebilir bir ideale doniistii-
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riilmesinde 6nemli bir rol oynamistir. Bu stireg,
maddi zenginligin, statiiniin ve modern yasamin
simgesi olarak tiriinlerin tiiketilmesiyle bireysel
bagar1 ve mutluluk arasinda bir bag kurmay:1 he-
deflemistir.

Kitsch estetigi, bu idealize edilmis yasam tarz-
lariin gorsellestirilmesinde temel bir arag ol-
mustur. Gorsel olarak ¢arpici, tanidik ve kolayca
erisilebilir imgelerle calisarak, bireylerin arzula-
rina hitap eden giiclii bir iletisim dili yaratmugtr.
Coca-Cola reklamlarindan banliyo projelerinin
tanitim brosiirlerine kadar, kitsch estetigi, nos-
talji, refah ve aidiyet duygularini uyandirarak
tiiketicilerle duygusal bir bag kurmay1 basarmig-
tir. Ancak, bu estetik, cogu zaman elestirel dii-
stinceyi diglayarak, basit ve yiizeysel bir yasam
vizyonu sunmakla sinirh kalmigtir.

Amerikan Riiyasi, 20. yiizyilin baglarindan iti-
baren reklamciligin etkisiyle ahlaki bir idealden
titketim kiiltiiriine dayali bir vizyona evrilmistir.
Grafik tasarim, bu doniisiimde merkezi bir rol
oynayarak, Amerikan Riiyasi'ni kitlelere ulas-
tiran bir arag¢ haline gelmistir. Ancak, bu stiireg
yalnizca kiiltiirel idealleri yansitmakla kalma-
mis, ayn1 zamanda bu idealleri sekillendirmistir.
Maddi iiriinler araciligryla erisilen basari, mutlu-
luk ve modernlik kavramlari, toplumsal normla-
1 yeniden tanimlamis ve bireylerin kimliklerini
titketim pratikleri {izerinden insa etmelerine yol
acmugtir.

Sonug olarak, kitsch ve Amerikan Riiyasi'min
kesisimi, grafik tasarimin tiiketim kiltiirtinii
destekleyen bir arag¢ olarak nasil kullanilabile-
cegini gostermektedir. Bu birlesim, toplumsal
idealleri ve kiiltiirel degerleri yeniden tanimla-
yarak, bireylerin modern hayata dair algilarin
sekillendirmistir. Ancak, kitsch’in yiizeyselligi
ve Amerikan Rilyasi'nin ticarilesmesi, bu ideal-
lerin maddi diinyaya indirgenmesine ve derin
anlamlarindan uzaklagsmasina neden olmustur.
Grafik tasarim, bu ikili arasindaki dinamigi giic-
la bir sekilde ifade eden bir alan olarak, modern
kiiltiirtin hem estetik hem de toplumsal yonleri-
ni anlamak i¢in 6onemli bir inceleme sahas1 sun-
maktadir.
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